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Presentacion

Estimado estudiante:
Bienvenido a la asignatura de Ciencias de la Comunicacion .

La presente guia es el resultado de un trabajo académico colectivo de acuerdo a la metodologia
didactica establecida por la Direccion General de Colegios de Bachilleres de Tabasco, subsistema
gue incorpora los preceptos de la Nueva Escuela Mexicana respecto a la mejora continua del
proceso ensefanza aprendizaje donde el interés superior del Sistema Educativo Nacional es colocar
al centro del aprendizaje a ustedes nuestros estudiantes, para que a través de una educacién
humanista, desarrollen el pensamiento critico, la observacion, el andlisis, la reflexién, habilidades
creativas y la expresién de sus sentidos.

La Guia didactica tiene la finalidad de facilitar tu aprendizaje y el desarrollo de competencias,
durante el trayecto del programa de estudios de la asignatura de Ciencias de la Comunicacién |
entenderas la importancia de la comunicacién a través de los siguientes contenidos temadticos: el
proceso comunicativo, sus caracteristicas y sus elementos para que la transmisiéon de mensajes sea
efectiva, posteriormente se abordan los modelos de comunicacidn que refieren esquemas tedricos
que analizan el proceso comunicativo, continuando con los tipos de comunicacién que describen las
diferentes formas que tenemos de transmitir un mensaje y para entender el desarrollo individual y
social como interaccidn humana, lo haras mediante la comunicaciény la cultura, y concluirds con el
uso de Internet en la comunicacidon como el mejor instrumento de nuestro entorno social.
Recuerda que eres parte de una “Educacidon que genera cambio”, por tal motivo te ofrecemos en la
presente guia una gama de estrategias didacticas como recursos para el logro de los aprendizajes
esperados y la adquisicion de las competencias genéricas y disciplinares, siempre estaras
acompanado de tu docente quien te ayudara a organizar tus aprendizajes y motivarte a través de
diversos medios para superar las situaciones académicas que enfrentes durante el desarrollo de la
guia didactica que fortalecera tu trayecto formativo.

Comencemos, ten presente que ijLa persistencia, el compromiso y la responsabilidad es la
combinacion para consequir el éxito académico!
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Enfoque de la asignatura

La asignatura de Ciencias de la Comunicacidn | pertenece al campo disciplinar de la Comunicacion,
en tanto que pretende desarrollar en el estudiantado conocimientos, habilidades, actitudes para
identificar, ordenar, interpretar, evaluar, expresar ideas, producir, argumentar, valorar, comunicar
de forma asertiva distintos mensajes en su entorno social. Se promueve el pensamiento critico,
asertivo, reflexivo y légico para definir herramientas que le permitan comunicarse efectiva y
pertinentemente en diversos contextos.

En Ciencias de la Comunicacidn |, el estudiantado: valora la comunicacién como una forma de
interaccion social, al entender, distinguir y analizar las caracteristicas, funciones, tipo, asi como
barreras del proceso comunicativo que le permitan interpretar mensajes o discursos para
desarrollar una interaccidon asertiva, ademas de una postura critica en un marco de tolerancia e
identidad en su contexto local y global.

En este programa se analizara la comunicacién como un proceso interactivo que se inscribe en un
contexto sociocultural global, abordando el proceso comunicativo como objeto de estudio que
define las bases para una interaccion social, los principales modelos tedricos y las distintas formas
de adquisicién de cultura que contemplan una variedad cultural que enmarcan el espectro global

de la comunicacién y la importancia social de la misma.

Ubicacion de la asignatura

ler. Semestre | 2do. Semestre 3er. Semestre | 4to. Semestre | 5to. Semestre 6to. Semestre
Inglés | Inglés Il Inglés Il Inglés IV Estructura
, Taller de Socioecondmica
Metodologia de . N
e Lecturay L S de México Ciencias de la
la Investigacidn .. Historia de Historia de - L
Redaccién Il L . Geografia comunicacion Il
Meéxico | Mexico Il S—
" Ciencias de la
Informatica | .
Comunicacion |
Taller de Informatica Il Todas las Todas las
Lecturay Literatura | Literatura ll asignaturas del asignaturas del
Redaccion | 5to. Semestre 6to. Semestre
Todas las Todas las de los de los
Todas las Todas las asignaturas asignaturas componentes componentes
asignaturas del | asignaturas del del 3er. del 4to. basicoy basicoy
ler. Semestre 2do. Semestre Semestre Semestre propedéutico propedéutico.
FORMACION PARA EL TRABAJO
TUTORIAS
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Relacion de bloques de la asignatura con los aprendizajes clave Campo

Disciplinar: Comunicacion.

EJE COMPONENTE CONTENIDO CENTRAL BLOQUE
La comunicacién y las relaciones
interpersonales.
La integracion de la comunidad de | El trabajo colaborativo en el |
Comunicarse, relacionarse | aprendizaje. aula como base para la '
y colaborar con los demds. | La  contextualizacion de la | integracion de la comunidad
comunidad de aprendizaje a partir | de aprendizaje.
de los intereses y experiencias
académicas de los estudiantes.
La lectura, la escrituray la oralidad . .
. o La importancia de la lenguay
como practicas habilitadoras y .
o el papel de la gramatica. I
generadoras del aprendizaje. .
. La importancia de la lectura para
Leer, escribir, hablar y . ., . 1]
la escritura: la produccion de | El texto argumentativo.
escuchar. . \Y
textos argumentativos. -
La importancia de la lectura para | El texto como fuente de
la escritura: la argumentacién | informacion y de expresion
fundamentada. de ideas nuevas.
.. El sustento de la opinion del . .
Generacion de una . La escritura argumentativa.
L. estudiante con un argumento.
opinion razonada y —
. La construccion de una . L
razonable a partir de la . . o La escritura original
.. perspectiva propia y original
elaboracion de textos. argumentada
argumentada.
, El impacto de la tecnologia
Tecnologia y desarrollo humano.
en el desarrollo humano.
La generacion, uso y
aprovechamiento responsable de | El manejo responsable de la
la informacion para el | informacion.
aprendizaje.
El aprendizaje en red. El aprendizaje e innovacion.
.. L La creacion de contenidos para el
Tecnologia, informacion, o Eny desde la red
L aprendizaje.
comunicacion y - Vv
L. El uso de la tecnologia como
aprendizaje.

habilitadora de
aprendizajes en red.

practica

Programar para aprender.

La integracion de la comunidad
de aprendizaje.

La contextualizaciéon de la
comunidad de aprendizaje a partir
de los intereses y experiencias
académicas de los estudiantes.
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Temario de la Asignatura

Ciencias de la comunicacion |

BLOQUEI

El proceso comunicativo
10 HRS.

Informacién y comunicacion.
Elementos y caracteristicas del proceso comunicativo:
Emisor.

Receptor.

Mensaje.

Canal.

Cddigo.

Contexto.

Intencidn.
Retroalimentacion.
Barreras de comunicacion.
Fisicas.

Fisioldgicas.
Filosoficas.
Semanticas.
Administrativas.
Psicoldgicas.

AN NN YN NN
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BLOQUEIII

Modelos comunicativos.
12 HRS.

Antecedentes y caracteristicas de los modelos comunicativos.
v Aristoteles.

Harold D. Lasswell.

David K. Berlo.

Wilbur Schramm.

Marshall McLuhan.

Abraham Moles.

Umberto Eco.

Noam Chomsky.
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BLOQUE Il
Tipos de comunicacion.
8 HRS.
La comunicacidn y sus interacciones.
Tipos de interaccion:
v' Personal, colectiva y masiva.
v Intrapersonal e interpersonal.
v Unilateral y bilateral.
v' Privaday publica.
v'  Directa e indirecta.
v' Formal e informal.
v" Verbal y no verbal.
Tipos de mensaje:
v' Publicitario.
v Propagandistico.
BLOQUE IV
Comunicacion y cultura.
10 HRS.
La cultura.
v' Definicién.
Formas de adquirir la cultura.
v' Aculturacién.
v' Transculturacion.
v' Multiculturalidad.
v" Funcién simbdlica.
Globalizacion y cultura.
v Valoracién cultural.
v' Empresas culturales.
BLOQUE V
El uso de internet en la comunicacion.
8 HRS.
Internet:

v' Definicién.

v' Caracteristicas.
Andlisis del discurso en la red:

v" Informativo.

v' Entretenimiento.

v' Comercial.

v" Educativo.
Clasificacion de sitios web:
Eduteka.
Blogspot.
Wikispace.
Maestroteca.
Moodle.
Bibliotheka.
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Competencias Genéricas

Se autodeterminay cuida de si.

1. Se conoce y valora a si mismo y aborda problemas y retos teniendo en cuenta los objetivos que
persigue.

CG1.1 Enfrenta las dificultades que se le presentan y es consciente de sus valores, fortalezas y
debilidades.

CG1.2 Identifica sus emociones, las maneja de manera constructiva y reconoce la necesidad de
solicitar apoyo ante una situacién que lo rebase.

CG1.3 Elige alternativas y cursos de accion con base en criterios sustentados y en el marco de un
proyecto de vida.

CG1.4 Analiza criticamente los factores que influyen en su toma de decisiones.

CG1.5 Asume las consecuencias de sus comportamientos y decisiones.

CG1.6 Administra los recursos disponibles teniendo en cuenta las restricciones para el logro de sus
metas.

2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus expresiones en distintos
géneros.

CG2.1 Valora el arte como manifestacion de la belleza y expresiéon de ideas, sensaciones vy
emociones.

CG2.2 Experimenta el arte como un hecho histérico compartido que permite la comunicacion entre
individuos y culturas en el tiempo y el espacio, a la vez que desarrolla un sentido de identidad.
CG2.3 Participa en practicas relacionadas con el arte.

3. Elige y practica estilos de vida saludables.

CG3.1 Reconoce la actividad fisica como un medio para su desarrollo fisico, mental y social.

CG3.2 Toma decisiones a partir de la valoraciéon de las consecuencias de distintos habitos de
consumo y conductas de riesgo.

CG3.3 Cultiva relaciones interpersonales que contribuyen a su desarrollo humano y el de quienes lo
rodean.

Se expresa y comunica.

4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la utilizacién
de medios, cédigos y herramientas apropiados.
CGA4.1 Expresa ideas y conceptos mediante representaciones linglisticas, matematicas o graficas.
CG4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas segln quienes sean sus interlocutores, el contexto
en el que se encuentra y los objetivos que persigue.
CG4.3 Identifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere conclusiones a partir de ellas.
-

7
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CGA4.4 Se comunica en una segunda lengua en situaciones cotidianas.
CG4.5 Maneja las tecnologias de la informacion y la comunicacion para obtener informacién y
expresar ideas.

Piensa critica y reflexivamente.

5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas a partir de métodos establecidos.
CG5.1 Sigue instrucciones y procedimientos de manera reflexiva, comprendiendo como cada uno
de sus pasos contribuye al alcance de un objetivo.

CG5.2 Ordena informacién de acuerdo a categorias, jerarquias y relaciones.

CG5.3 Identifica los sistemas y reglas o principios medulares que subyacen a una serie de
fendmenos.

CG5.4 Construye hipdtesis y disefa y aplica modelos para probar su validez.

CG5.5 Sintetiza evidencias obtenidas mediante la experimentacién para producir conclusiones y
formular nuevas preguntas.

CG5.6 Utiliza las tecnologias de la informaciéon y comunicaciéon para procesar e interpretar
informacién.

6. Sustenta una postura personal sobre temas de interés y relevancia general, considerando otros
puntos de vista de manera critica y reflexiva.

CG6.1 Elige las fuentes de informacidon mas relevantes para un propédsito especifico y discrimina
entre ellas de acuerdo a su relevancia y confiabilidad.

CG6.2 Evallia argumentos y opiniones e identifica prejuicios y falacias.

CG6.3 Reconoce los propios prejuicios, modifica sus puntos de vista al conocer nuevas evidencias, e
integra nuevos conocimientos y perspectivas al acervo con el que cuenta.

CG6.4 Estructura ideas y argumentos de manera clara, coherente y sintética.

Aprende de forma auténoma.

7. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.

CG7.1 Define metas y da seguimiento a sus procesos de construcciéon de conocimiento.

CG7.2 Identifica las actividades que le resultan de menor y mayor interés y dificultad, reconociendo
y controlando sus reacciones frente a retos y obstaculos.

CG7.3 Articula saberes de diversos campos y establece relaciones entre ellos y su vida cotidiana.

Trabaja en forma colaborativa.

8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

CG8.1 Propone maneras de solucionar un problema o desarrollar un proyecto en equipo, definiendo
un curso de accidn con pasos especificos.

CG8.2 Aporta puntos de vista con apertura y considera los de otras personas de manera reflexiva.
CG8.3 Asume una actitud constructiva, congruente con los conocimientos y habilidades con los que
cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

10
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Participa con responsabilidad en la sociedad.

9. Participa con una conciencia civica y ética en la vida de su comunidad, regiéon, México y el
mundo.

CG9.1 Privilegia el didlogo como mecanismo para la solucién de conflictos.

€G9.2 Toma decisiones a fin de contribuir a la equidad, bienestar y desarrollo democratico de la
sociedad.

C€G9.3 Conoce sus derechos y obligaciones como mexicano y miembro de distintas comunidades e
instituciones, y reconoce el valor de la participacién como herramienta para ejercerlos.

CG9.4 Contribuye a alcanzar un equilibrio entre el interés y bienestar individual y el interés general
de la sociedad.

CG9.5 Actla de manera propositiva frente a fendmenos de la sociedad y se mantiene informado.
CG9.6 Advierte que los fendmenos que se desarrollan en los ambitos local, nacional e internacional
ocurren dentro de un contexto global interdependiente.

10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creencias,
valores, ideas y prdcticas sociales.

CG10.1 Reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio democratico de igualdad de dignidad
y derechos de todas las personas, y rechaza toda forma de discriminacion.

CG10.2 Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y tradiciones culturales
mediante la ubicacién de sus propias circunstancias en un contexto mas amplio.

CG10.3 Asume que el respeto de las diferencias es el principio de integracién y convivencia en los
contextos local, nacional e internacional.

11. Contribuye al desarrollo sustentable de manera critica, con acciones responsables.

CG11.1 Asume una actitud que favorece la solucidn de problemas ambientales en los ambitos local,
nacional e internacional.

CG11.2 Reconoce y comprende las implicaciones bioldgicas, econdmicas, politicas y sociales del
dafio ambiental en un contexto global interdependiente.

CG11.3 Contribuye al alcance de un equilibrio entre los intereses de corto y largo plazo con relacion
al ambiente.

11
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Competencias Disciplinarias Basicas del campo de Comunicacidn.

Las competencias de comunicacidn estan referidas a la capacidad de los estudiantes de comunicarse
efectivamente en el espafiol y en lo esencial en una segunda lengua en diversos contextos, mediante
el uso de distintos medios e instrumentos.

Los estudiantes que hayan desarrollado estas competencias podran leer criticamente y comunicar
y argumentar ideas de manera efectiva y con claridad oralmente y por escrito. Ademads, usaran las
tecnologias de la informacién y la comunicacién de manera critica para diversos propdsitos
comunicativos. Las competencias de comunicacidon estan orientadas ademas a la reflexidn sobre la
naturaleza del lenguaje y a su uso como herramienta del pensamiento légico.

CDBC1. Identifica, ordena e interpreta las ideas, datos y conceptos explicitos e implicitos en un
texto, considerando el contexto en el que se generd y en el que se recibe.

CDBC2. Evalua un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en funcidn de sus
conocimientos previos y nuevos.

CDBC3. Plantea supuestos sobre los fendmenos naturales y culturales de su entorno con base en la
consulta de diversas fuentes.

CDBC4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la intencion y
situacidn comunicativa.

CDBC5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con introducciones,
desarrollo y conclusiones claras.

CDBC6. Argumenta un punto de vista en publico de manera precisa, coherente y creativa.

CDBC7. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de comunicacién en la
recreacion o la transformacidn de una cultura, teniendo en cuenta los propdsitos comunicativos de
distintos géneros.

CDBC8. Valora el pensamiento ldgico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y académica.
CDBC9. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios de
comunicacion.

CDBC10. Identifica e interpreta la idea general y posible desarrollo de un mensaje oral o escrito en
una segunda lengua, recurriendo a conocimientos previos, elementos no verbales y contexto
cultural.

CDBC11. Se comunica en una lengua extranjera mediante un discurso légico, oral o escrito,
congruente con la situacion comunicativa.

CDBC12. Utiliza las tecnologias de la informacidon y comunicacién para investigar, resolver
problemas, producir materiales y transmitir informacién.

12
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CONOCE TU GUIA DIDACTICA

A lo largo de tu guia diddctica encontrards iconos que te ayudardn a identificar actividades, sugerencias TIC,
evaluaciones, material complementario entre otros, seleccionado especialmente para ti, con el objetivo de

favorecer tu aprendizaje.

Tarea. Actividades que deberas
realizar extramuro.

Evidencia en plataforma. Tu
profesor hara uso de ella para
demostrar el logro de tus
competencias.

Material didactico. Es |a
solicitud de los recursos
necesarios para elaborar tus
productos solicitados.

=t

i

Video. Recurso multimedia para
complementar tus actividades, de
forma audiovisual.
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LISTA DE ACTIVIDADES
Nombre del alumno:
Grupo: ] N.L.
Primer parcial
CUMPLIO
CON LA
NOMBRE DE LA
ACTIVIDAD TIPO DE ACTIVIDAD % ACTIVIDAD PORCENTAJE
ALCANZADO
Sl NO
Bloque | El proceso comunicativo.
Actividad Evaluacién diagndstica. E\./alua’cu.)n 1%
1 diagnédstica.
Actividad | Nube de palabras/ Conceptua!llzando
. comunicacion e 2%
2 Conceptualizando. . .
informacidn.
Actividad | Identifica los elementos Identificacion de
- elementos del proceso 1%
3 del proceso comunicativo. .
comunicativo.
Actividad | Identifica las barreras de | Relacionar barreras de 3%
4 comunicacion. la comunicacion. ?
ACt“gdad Cartel/Video. Actividad integradora. 20%
Bloque Il Modelos comunicativos.
Activi Evaluacio
ctividad Evaluacién diagnéstica. \./a ua’cu?n 1%
1 diagndstica.
Actividad Lecttfra Eentlmetro a . .
2 Centimetro y | Lecturay cuestionario. 2%
Cuestionario.
Actividad | Crucigrama del modelo de Crucigrama. 2%
3 Lasswell.
Sketch “Situacié
Actividad e L tuacion Sketch. (Lista de
4 comunicativa del modelo Cotejo) 5%
David K. Berlo”. 10)-
Actividad | Esquema de identificacion | Esquema de 3%
5 de la Tuba de Schramm. identificacion. ?
Actividad | Infografia del modelo de . o
6 McLuhan. Infografia. 5%
.. Identifica los elementos -
Actividad del modelo de Abraham Identifica los 2%
7 elementos.
Moles.
C I tici
Actividad ompara las noticias de Compara las notas
acuerdo con el modelo e 3%
8 periodisticas.

semiotico-textual.

14

e
comncar ¢




TABASCO

=]

COBATAB

COLEGIO DE BACHILLERES
DE TABASCO

“Educacién que genera cambio”

Ciencias de la Comunicacion |

Guia didactica del estudiante.

Cuestionario de
Actividad | Introduccién al modelo de Cuestionario. 3%
9 la propaganda de Noam
Chomsky.
Acui’(')dad Dilo con memes. Memes. 2%
Actividad | Maqueta “Modelos | Maqueta. 30% Evidencia a
11 comunicativos”. (Rubrica) ? plataforma a SIGA
Actividad Cuadro comparativo de .
12 los modelos | Cuadro comparativo. 5%
comunicativos.
EVALUACION OBJETIVA 10%
LISTA DE ACTIVIDADES.
Nombre del alumno:
Grupo: ‘ N.L.
Segundo parcial
CUMPLIO PORCENTAIE
NOMBRE DE LA o CON LA ALCANZADO
ACTIVIDAD TIPO DE ACTIVIDAD % ACTIVIDAD
Sl NO
Bloque Ill Tipos de comunicacion
Actividad S - Evaluacion 1%
Evaluacién diagndstica. . -
1 diagnéstica.
Actividad L . . 1%
) Asociacidn de imagenes. Relacionar.
Actividad | Cuadro comparativo: Tipos . 2%
. ) Cuadro comparativo.
3 de interaccion.
Cuadro de doble 3%
Actividad | Matriz/Cuadro de doble | entrada de
4 entrada. caracteristicas de
tipos de interaccion.
- - o
Actividad Diagrama .de Ven'n.. TI.pOS . 2%
5 de mensaje: publicitario y | Diagrama de Venn.
propagandistico.
. B 0,
Actividad Leccion Cf’)nstru.ye T 3 1%
6 4.1. Decisiones y | Leccidn construye-T.
emociones”.
. H 0,
Actividad ig::zﬁ(i)cc;t'ién Tlptci)sos 32 Scrapbook e Evidencia a
7 B—, y e P ’ plataforma a SIGA
Bloque IV Comunicacion y cultura.
Activi Evaluacia
ctividad Evaluacién diagndstica. \./a uaIC|9n 1%
1 diagndstica. P
e
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Actividad | Cuestionario: . .
L Cuestionario. 2%
2 Comunicacion y cultura.
Actividad - -
3 Dibujando la cultura. Dibujo. 2%
.. Entrevista. México: Ayer y .
Actividad hoy. (Actividad Entrevista 4%
4 extramuros.
extramuros)
Actividad | Relacionar las formas de .
. Relacionar. 1%
5 adquirir la cultura.
Actividad | Collage: Diversidad
Collage. 9
6 cultural de México. ollage 3%
Actividad | Debate: La globalizacion y Debate. 4%
7 cultura.
Actividad | Cuadro sindptico: . o
8 Globalizacién y cultura. Cuadro sindptico. 2%
Actividad | Cuestionario:  Empresas Cuestionario. 2%
9 culturales.
Evidencia a
E : El ciudad
Actividad nsa_yo cluda anc? plataforma SIGA y
10 mexicano que necesito ser | Ensayo. 15% Provecto
en el mundo actual. 4
transversal.
Bloque V El uso de internet en la comunicacion.
Actividad Evaluacién diagndstica. EyaluaIC|(?n 1%
1 diagndstica.
.. Infografia: Internet y el
Actl\;dad andlisis del discurso en la | Infografia. 5%
red.
Actividad | Tabla comparativa de sitios .
P v H Tabla comparativa. 3%
3 web.
Actividad | Lapbook: Sitios web como 0 Evidencia a
4 herramienta escolar. CILUS 15% plataforma a SIGA.
EVALUACION OBJETIVA | 10%
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BLOQUE |

EL PROCESO COMUNICATIVO
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Bloque | El proceso comunicativo.
(10 hrs.)

Proposito del bloque

Explica el proceso de comunicacién para reconocer los factores que influyen en su interaccién
con el entorno local-global distinguiendo entre informacion y comunicacidn, sus caracteristicas,
elementos, asi como barreras promoviendo el uso de la comunicacion asertiva.

Aprendizajes Esperados

v" Define la diferencia entre la informacion y la comunicaciéon a partir de conocer sus

caracteristicas para fortalecer la interaccién social de manera asertiva y empatica con
su contexto.

v" Relaciona de forma critica los factores internos y externos que afectan la recepcién del
mensaje en su intencidn comunicativa reconociendo las caracteristicas y barreras del
proceso comunicativo dentro de su contexto.

Competencias

Disciplinares

Genéricas

4. Escucha, interpreta y emite mensajes

CDEC2. Establece relaciones

considerando las

analdgicas,

pertinentes en distintos contextos mediante variaciones |éxico-

la utilizacion de medios, coédigos y | semanticas de las expresiones parala toma de

herramientas apropiados. decisiones.

CGA.1 Expresa ideas y conceptos mediante
representaciones lingliisticas, matematicas o

graficas.
CG4.2 Aplica distintas estrategias
comunicativas segln quienes sean sus

interlocutores, el contexto en el que se
encuentray los objetivos que persigue.

9. Participa con una conciencia civica y ética
en la vida de su comunidad, regién México y
el mundo.

CG9.1 Privilegia el didlogo como mecanismo

para la soluciéon de conflictos.

CDEC3. Debate sobre problemas de su
entorno fundamentando sus juicios en el
andlisis y en la discriminacién de |Ia
informacidn emitida por diversas fuentes.

CDEC7.

comunicativa en discursos culturales y sociales

Determina la intencionalidad

para restituir la légica discursiva a textos
cotidianos y académicos.

18
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Interdisciplinariedad

Interdisciplinariedad Ejes Transversales

v' Geografia. v’ Eje transversal social.
v" Se retomaran las asignaturas que en v Eje transversal ambiental.
cada plantel se impartan en 5to. v Eje transversal de la salud.
semestre, tanto del Componente de v Eje transversal de habilidades lectoras.

Formacidn Propedéutico como el de

Formacidn para el Trabajo.

Conocimientos Habilidades Actitudes
Informacion y comunicacion. e Distinguela diferenciade | o Se comunica de forma
Elementos y caracteristicas la informacién vy la asertiva y empatica.
del proceso comunicativo: comunicacion.

e Emisor. e Expresa de manera

* Receptor. e Identifica los elementos critica  sus ideas vy

¢ Mensaje. y caracteristicas del muestra respeto por las

e Canal. proceso comunicativo. demads opiniones.

¢ Cdodigo.

* Contexto. e (lasifica las barreras de | o Toma decisiones de

* Intencion. comunicacion. manera consciente e

® Retroalimentacion. informada, asumiendo
Barreras de comunicacién: e Asocia las distintas las consecuencias.

e Fisicas. barreras de

e Fisioldgicas. comunicacion que

e Filosoficas. afectan el proceso.

e Semanticas.

e Administrativas.

e Psicoldgicas.

e Metalingiiistica.
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Sesion 01

Situacién didactica 01

Titulo:
Un escudo contra el COVID-19.

Propésito de la Situacion Didactica:

Disefian un material (cartel o video), con un mensaje donde contribuya al bienestar de su comunidad
frente al COVID-19, reconociendo los factores que afectan la recepcion del mensaje en el proceso
comunicativo de forma que se fortalezca la interaccion social asertiva en su contexto. Lo presentan
en plenaria para posteriormente darlo a conocer en su comunidad.

Problema de contexto:

Ante la situacion de pandemia surgida en 2019 por el COVID-19, Pablo, un alumno de Educacién
Media Superior, preocupado y ocupado por informarse mas acerca del tema ve la posibilidad de
inscribirse en un curso ofrecido por el IMSS de forma gratuita “Todo sobre la prevencién del COVID-
19”. Conforme avanza en el curso descubre informacidon que desmiente muchos mensajes leidos a
través de las redes sociales, que lejos de informar confunde a quienes no cuentan con informacion
veridica, entre ellos algunos de sus amigos y familiares, situacion que le inquieta, sin embargo, dentro
del curso hay un tema que le llama la atencién écédmo protegernos del nuevo coronavirus COVID-19?
El tema en especial lo ve como una oportunidad para recuperar la informacién y ayudar a difundir
acciones para prevenir la infeccidn y evitar contagios, a través de la creacién de un material que se
pueda transmitir por diferentes medios, apegados a su contexto para proteger la salud, sobre todo
porque en el lugar donde vive hay personas que no saben leer.

Conflicto cognitivo:

1. Enlasituacion didactica propuesta ¢ quién seria el emisor de los mensajes para prevenir la
salud?

2. (A qué obstaculos se enfrenta el emisor en el desarrollo de su propuesta comunicativa?

Si tu fueras el emisor ¢ cdmo construirias el mensaje?

4. ¢Por qué es importante tomar en cuenta el contexto al momento de desarrollar el
mensaje?

5. ¢Cual seria el medio mas adecuado para difundirlo?

6. ¢Qué informacién deberia contener el mensaje para cumplir con la intencién comunicativa
de Pablo?

7. Sidesean que la comunicacion sea efectiva i qué elementos deben tomar en cuentay por
qué?

w

-
v‘.:\
D
=

(4
A\
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Introduccion

El ser humano siempre ha necesitado mantenerse en comunicacidon con sus semejantes para
transmitir: los sentimientos, solicitar diversas cosas para su sobrevivencia ya que, es parte de su
naturaleza, desde que el hombre aparecié en la faz de la tierra. Y es el mismo que desarrolla la
importancia del estudio de la comunicacidn como ciencia.

La comunicacién es proceso de intercambio de signos y simbolos tales como la palabra, sefiales,
gestos, imagenes que se transmiten entre un emisor y un receptor mediante un cédigo, mensaje y
un canal de acuerdo con un contexto.

El siguiente esquema seiala los contenidos que abordards en este bloque. Procura basarte en él
para guiar tu aprendizaje.

Bloquel

El proceso comunicativo.

Barreras de
comunicacion

Elementos y caracteristicas de
proceso comunicativo

Definicidon

( N " " N
Emisor. Fisicas.
Informacidn. R Fisiolégicas.
comunicacion. g
Mensaje. Filosoficas
Canal. Semanticas.
Cédigo. | Administrativas.
Contexto. N Psicoldgicas. )
Intencidn.

\_ Retroalimentacion.

.
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Sesion 02 oML BL ED
N Actividad 1.

PlaneaJ

Plan Nacional para la Evaluacion
de los Aprendizajes

Evaluacion Diagnéstica.

Instrucciones: Con la finalidad de activar tus conocimientos previos sobre el tema, lee la siguiente
conversacion y responde las preguntas que se te presentan.

1. ¢Quién es el emisor del mensaje?

a) Julidn
b) La profesora
TELCEL Y% il 2% @ w8 $32 % 21 1:04 c) Carlos
< ‘@, Carlos d) (_:lf"Ud'a .
et 2. éQuién es el receptor del mensaje?
a) Juliadn
HOY
- b) La profesora
iQué onda Julidn! ;Cémo estuvieron las c) Carlos
vacaciones? Estoy emocionado por el d) Claudia

nuevo semestre, mas porque ya nos queda

menos de un afio para terminar prepa y con 3. éQué funcidn del lenguaje predomina en la

la pandemia ni parece escuela. 3¢ conversacion anterior?
, a) Referencial
El encierro ya estaba por volverme un poco )
mas loco (7. Lo que no esta chido que de b) Ap?l_atlva
nuevamente serdn tareas, proyectos y c) Poética
trabajos en equipo )&, pero tu debes d) Emotiva
andar despreocupado, ya me enteré que el 4. ¢Cual es la intencion comunicativa del
semestre pasado no las entregabas todas mensaje?

TeE S

&\ a) Animar y ofrecer ayuda a Carlos.

Es una lastima que te hayas ido a estudiar el b) Recodarle a Julidn que tenia una amiga
ultimo semestre a otra escuela, nos llamada Claudia

llevamos muy bien desde el primer dia ;lo L .,
recuerdas?, ese dia nos sentamos en la c) Conocer las calificaciones de Julian.

misma banca y por estar platicando la d) Recordar los buenos momentos vividos

rofesora nos regafié. De aquello ya han y L
gasado mésdedgos aﬁOSiC%mo O)I(vidar entre Julidan y Carlos cuando iniciaron la

esos momentos! prepa.
7 T - : 5. ¢éEn este mensaje existe comunicaciéon o
Qué barbaro, ya no me acordaba de eso,

como olvidar los regafios de la maestra por informacion? Explica tu respuesta.
estar platicando. (3%)Seguro fue Claudia que

te dijo de las tareas'e2/#4). Si ya sabes

como soy para que te espantas, me gustan . . . <
(a5 cotiones fertes o) final sietore 6. éLa falta de conectividad de Julian es una

A ?
entrego algo... &2 ¢922 barrera?

- a) Fisica.
® N o b) Filosoficas.
c) Psicoldgicas.
llustracion 1.1 Conversacion de WhatsApp. d) Administrativa.
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Socializa las respuestas de la actividad 1 “Evaluacion Diagndstica”
' CCM1_B1_ED.

Informacidn y comunicacion

Los seres humanos desde nuestra concepcién tenemos la necesidad de
comunicarnos, es una accién inherente, natural, instintiva; dado a que no
somos seres aislados, estamos al pendiente de lo que nos rodea; nuestra _ 'ﬂi'
curiosidad es parte de este proceso y la que nos invita a compartir, '
desarrollar y distribuir a través de diversos medios nuestros Blogue 1. Comunicacién
pensamientos, sentimientos, conocimientos, etc. e informacion.

MATERIAL DE APOYO

Pareciera que es un proceso sencillo, sin embargo, conlleva una gran
responsabilidad, ¢ has escuchado la frase “informacidn es poder”? ¢A qué
crees que se deba? Sin duda, al escucharla nos sensibiliza a utilizar de
forma asertiva lo que expresamos, ¢cémo crees que sea tu comunicacion?
éEs igual con todos?

Muchos problemas pudieran resolverse si empleamos correctamente el

. . . . https://www.youtube.co
mensaje, utilizando los cédigos pertinentes en el contexto adecuado. Es

m/watch?v=Z9MeAe 7B

indispensable que aboquemos nuevamente el tema del proceso bQ
comunicativo, las diferencias entre los conceptos de comunicacién e CCM1j31_V1
informacién, los elementos y las barreras comunicativas que se pueden

presentar.

éQué es informacion?

Es un conjunto organizado de datos relevantes para uno o mds sujetos que extraen de él un
conocimiento, es decir, es una serie de saberes comunicados, compartidos o transmitidos y

que constituyen por lo tanto algln tipo de mensaje, sin embargo, su definicidn varia seguin
la disciplina o el enfoque desde el cual se le piense.

Vivimos en una era tecnoldgica que posibilita el hecho de que la informacién gire alrededor del
individuo, aunque éste no busque estar rodeado de datos, en donde se encuentre recibird un
comunicado concerniente al contexto local, regional o mundial. D)

v‘.

(4
A\
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En tu preparacidn profesional, estar informado es clave para el desarrollo del intelecto. Los libros,
las enciclopedias, las revistas, tanto digitales como impresas, son ejemplos de materiales utilizados

como via para el conocimiento.

Estamos en la generacién de la informacidn, los medios de
comunicacion son parte importante para estar informados, la
globalizacion toma relevancia y se posiciona como un elemento
que enmarca las situaciones positivas y negativas, en donde los
individuos somos el centro de ambas. En la actualidad una
plataforma de comunicaciéon es YouTube dénde personajes
llamados youtubers, son personas que se dedican a postear
diversos tipos de contenidos de interés para sus seguidores,
convirtiéndose en lideres de opinién ya que los temas tratados
son compartidos por sus seguidores en sus redes; generando el

tema del dia en las masas.

¢Qué es comunicacion?

llustracion 1.2 La informaciéon esta
compuesta por un grupo de datos

ordenados.

Es un modo de intercambio de informacidn entre un emisor y un receptor, en el cual el primero
transmite el mensaje y el segundo interpreta y produce una respuesta, de ser necesario. En lo

que se refiere a los seres humanos, esta es una actividad psiquica propia, derivada del
pensamiento, el lenguaje y del desenvolvimiento de las capacidades psicosociales de las
relaciones.

llustracion 1.3 La comunicacién permite el
intercambio de informacién.

Para profundizar mejor en el concepto, a continuacion,
se muestran las definiciones clasicas de los autores
estadounidenses de mediados del siglo XX, los cuales
consideran que la transmisidn es la parte fundamental
del proceso comunicativo.

El acto o proceso que generalmente se llama
comunicacion consiste en la transmision de
informaciones, ideas, emociones, habilidades, etc.,
mediante el empleo de signos y palabras (Bererlson y
Steiner, 1964).

Osgood (1961) afirmdé: “Tenemos comunicacion
siempre que una fuente emisora influencia a otro- el
destinatario — mediante la transmision de sefiales que

pueden ser transferidas por el canal que los liga.”
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Pasquali, (1990) Sostiene que la relacién comunitaria humana que consiste en la emisién / recepcion
de mensajes entre interlocutores en estado de total reciprocidad.

Como valor social, es la base de la autoafirmacion personal y grupal,

ya que a través de ella intercambiamos opiniones y sentimientos con _ S g

otras personas. Aprender a comunicarse es fundamental para el — ggjg?{eﬂox:f,‘f\
desarrollo de nuestra personalidad. Por eso, ante todo, una a b/jécgrse g’e//e;}; 3
conversacion debe estar rodeada de sinceridad y honestidad. — j,ed/'_@rszlgz? S
A través de la palabra, comunicamos nuestros pensamientos y - - '7;011,73/?’8,”’9’,"0';10; il
sentimientos, establecemos relaciones personales con nuestros - —‘d;suf,;‘j{;ofye un

familiares, amigos, en la escuela, en el trabajo, y en la comunidad. 2 — —_
Por lo tanto, cada dia debemos esmerarnos mas por lograr

perfeccion en las habilidades de transmisién de un mensaje o informacion: hablar, escuchar, escribir
y leer.

En nuestras manos tenemos el impulso tecnoldgico mas grande de los ultimos tiempos, los
dispositivos moviles con acceso a internet y por ello, es que dificilmente estaremos aislados de la
cantidad de datos que se generan en el mundo.

Una de las caracteristicas que diferencian a la comunicacién de la informacion es el hecho de la no
retroalimentacidn, pues, en la primera un receptor se puede convertir en emisor, en el momento
gue interactua con el que envié el mensaje,
sin embargo, la informacién es unilateral

N
(de unavia), sélo viaja hacia el auditorio sin . W |
darle un espacio para la respuesta o —— >
e | D, (G a4
inmediata, por ejemplo, cuando respondes y - Ola B

. . . . e 12 s L N\
los ejercicios de tu guia didactica de 9 /

o Ei

comunicacion, la fuente emisora del
mensaje no podra conocer tus respuestas,
quienes las sabrdn seran tu docente y tus
compafieros de clase iniciando asi un

proceso de intercambio de cddigos de

forma inmediata (comunicacién)‘ otro llustracion 1.4 La comunicacién es la base de la
’

. , , interaccién social.
ejemplo seria cuando ves tu pelicula

favorita y el asesino en serie esta vigiando a su victima ¢acaso no te dan ganas de avisarle? ¢Si lo
haces, te escuchard?, este proceso se convierte en informacidn, el productor a través de la escena
teinforma el transcurso de la historia, pero no puedes ser participe de los sucesos que se desarrollan
en la misma.

Ahora que ya conoces ambos conceptos con sus caracteristicas, es momento de poner en practica
lo aprendido con el ejercicio que se plantea a continuacion.
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CCM1_B1_ACT2

Actividad 2.

Nube de Palabras / conceptualizando.

Instrucciones: Identifica las palabras
vocablos en cada una de las nubes de
comunicacion.

presentes en los caligramas y selecciona un minimo de 15
palabras para redactar tu propio concepto de informacién y

INFORMACION

Escribe aqui tu concepto:

MEDIO==NOTICTAS

ROCESD

)

T

°

5 Mensaje

\ ® \,’1(5'&, ;

I

E}m‘is“o‘r, ecoion e Gana
Didlogo Nl

Vida

Proceso.

Participacic

, SCanaiCompartir Retroalimentacion s
ClOﬁ Emi ;',Exﬁlsor Necesidad™"| ESta
"Recéptor =4 r
Prgceso_ b '

Acciop® Medio =

o, Sen ¢ : Dialogo A S1gnos 1«1:%‘u\H"I‘Wt’f’w‘,‘d:\i;‘w\n.,
eeME S e n a l e S Individ(ios:
: Medioh : i ReCeptOI\_f,dd

COMUNICACION

Escribe aqui tu concepto:

Resultado
Neceésidad
Conipartir
e Estado

. LS1gN0S
3 VidaDidlogo .,
y.Mensaj

Retroalimentacién

IResultado

a

Tndividuo

Vide

"Canal...
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Sesion 03

Retoma la actividad y socializan las respuestas de la actividad 2
“Nube de palabras/conceptualizando” CCM1_B1_ACT2.

comunicativo

)
_

Emisor: Es quien inicia el proceso comunicativo, el responsable de
codificar y transmitir la informacion.

Receptor: Es quien recibe la informaciéon o mensaje que envia el emisor.

Mensaje: Son las ideas o informacidon que integran el conjunto de
estimulos que transmite el emisor al receptor; siendo estos codificados
bajo un conjunto de normas, signos y simbolos, comunes para ambos.
Manifestandose ya sea de forma verbal o no verbal.

Cddigo: Es el sistema de signos y normas que al combinarlos le dan
sentido y estructura al mensaje. Es de suma importancia que tanto el
emisor como el receptor compartan el mismo cddigo para una dptima
comprensioén.

Canal: Medio o via a través del cual es transmitido el mensaje. Incluye los
sentidos (vista, oido, tacto, gusto y olfato) y los soportes fisicos que son
prolongacion de los mismos (televisidn, radio, la prensa, internet, entre
otros.

Contexto: Es el ambiente que envuelve al emisor y receptor, por
lo que tiene un impacto directo en el mensaje, puede ser el
entorno politico, histérico, cultural o de cualquier otra indole. Se
contemplan el contacto, el referente y el entorno ecolégico,
bioldgico, socioldgico y psicolégico de la relacion.

\

Intencidn: Es el objetivo que persigue el emisor al momento de
transmitir un mensaje.

Retroalimentacidon: Es la respuesta que emite el receptor al
emisor, luego de recibir y decodificar el mensaje.
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Esquema del proceso comunicativo

Relroalimentacion

Retroalimentacion
Contexio

Esquema 1.1 Proceso comunicativo.
Disefiado por Hipdlito, S. F. (2021) Esquema de Comunicacién: Elementos y caracteristicas del proceso
comunicativo, COBATAB, PLANTEL 22.

El acto comunicativo es un proceso

Algo que se debe tomar en cuenta para que la comunicacién se manifieste p=— &6

es que debe existir una intencién o propdsito de comunicar un mensaje por Lo mhs
parte de uno o varios emisores, luego de que éstos hayan codificado lo que 'meor’cawte en la
se va a transmitir ya sea de manera verbal o no verbal. comunicacidn es
Difundir el mensaje deseado implica necesariamente seleccionar con escuchar Lo que
anterioridad el canal y cédigo adecuado para una éptima transmisidon de wno se dice,

éste, ya que incide en el éxito de la recepcién del mensaje, donde

interviene el contexto del receptor, que juega un papel de suma eter Brucker,

importancia para la interpretacién del mensaje recibido. ,’ =
Caracteristicas de la comunicacién
e Serequiere de un emisor y un receptor: No puede transmitirse ni recibirse ningin mensaje
si no existe la presencia de un emisor y receptor, respectivamente.
e Es dindmica: Es decir, estd en constante movimiento durante el acto comunicativo al
intercambiarse los roles de emisor y receptor.
¢ Indispensable para la interaccion: El acto comunicativo ayuda a la transmisién y expresiéon
de mensajes.
e Ayuda a la integracion social: Entre los individuos que comparten un cédigo en comun al
permitir la manifestacion de intercambios de ideas y el establecimiento de acuerdos.
e Es inevitable: Se requiere para la transmisién de significados de forma continua y en
diferentes niveles.
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Tipos de comunicacion

Comunicacion no verbal

Comunicacion verbal

Se manifiesta a través del lenguaje
kinestésico, proxémico, signos no
lingliisticos y paralenguaje.

Es un acto exclusivo de los seres humanos.

Se divide en comunicacion oral (hablada) y
comunicacion escrita (mediante

representacion grafica del lenguaje). No requiere la utilizacion de palabras para

trasmitir un mensaje.

CCM1_B1_ACT3

Actividad 3.
Identifica los elementos del proceso comunicativo.

Instrucciones: Observa con atencidn el cartel promocional del festival del queso en su ediciéon 2019
e identifica cada uno de los elementos del proceso comunicativo para completar la tabla que se

encuentra en la parte inferior.

2, S0 de
de agosto

()

= TABASCO | TURISMO

llustracion 1.6 Festival del queso (2019). Festival del queso [Pagina de
Facebook]. Facebook. Consultado el 06 de mayo de https://acortar.link/w1nRj
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ELEMENTOS DEL PROCESO COMUNICATIVO
Emisor: Mensaje:
Receptor: Codigo:
Canal: Contexto:

Retroalimentacion:

~

flntégrate en equipo para realizar la investigacion del tema “Medidas
de prevencién contra la propagacion del COVID-19”.

/
*;‘ 'v Investigacidn (impresa, escrita en la libreta o de manera digital) para
el bosquejo del proyecto integrador de la actividad 5. (Cartel/video).

Actividad extramuros:

Sesion 04

r Socializan la actividad 3 “identifica los elementos del proceso comunicativo”
. ’ CCM1_B1_ACT3.
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Barreras de comunicacion

Barrera o ruido

Son los obstdculos o interferencias que afectan la dptima recepcidon del mensaje dentro del
proceso comunicativo, pueden ser tanto del emisor, el canal o del receptor.

Durante el proceso comunicativo existen diversas situaciones que no
permiten que el mensaje sea recibido de manera éptima, es decir, existen
obstaculos que hacen dificil su transmision. A este tipo de interferencias se
les denomina barreras de comunicacion.

A continuacidn, se describen cada una de ellas, asi como algunas causas que
impiden que la comunicacion se lleve a cabo de forma adecuada.

e Fisicas: Son las condiciones ambientales que afectan a la comunicacién
debido a que el lugar donde se desarrolla el acto comunicativo se ve
alterado por un efecto natural que pueden ser malos olores, poca o
mucha luz, las temperaturas altas o muy bajas, entre otras.

e Fisioldgicas: Sucede cuando el emisor o receptor tiene un
padecimiento o problema que afecta los sentidos, entre ellos sordera,

MATERIAL DE APOYO
3 &
l‘l

Barreras de la
comunicacion

t,;w fi
b Sty
g‘t&._. '%g’}'g?

B 2 g

i ... O ..
“i. :..
R

https://youtu.be/B56z3 Lc

Miw
CCM1_B1_V3

ceguera o tartamudeo.

o Filoséfica: Se refiere a las diversas formas que tienen el emisor y el receptor de comprender e
interpretar las situaciones cotidianas, asi como puntos de vista y credos de un individuo;

pueden ser politicos, religiones, culturales, etc.

e Semdntica: Se manifiesta cuando el emisor y el receptor no poseen los mismos signos y

simbolos lingliisticos, debido a su situacidn geografica, cultura a la que pertenece o se

encuentre; es decir, que una palabra no tiene el mismo significado para ambos. Por ejemplo,

en el norte de México el término noria significa maquina para extraer agua de un pozo y en

Ecuador se refiere a una persona con excelentes notas que renuncia a una vida social para ser

el mejor de todos.
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e Administrativa: Es cuando la comunicacion en una
empresa, organizacion o institucién se ve afectada
debido a una mala planeacién u organizacion de
los involucrados, también a la mala recepcién de
los canales seleccionados para ser empleados.

e Psicoldgicas: Se manifiesta cuando el emisor o

receptor tiene problemas emocionales o de

personalidad que le impiden comunicarse tales

como: ser timido, nervioso, agresivo, asi como llustracién 1.7 Las barreras de comunicacién son

;. Lo interferencias que impiden la comprension del
falta de cortesia, intolerante, prejuicioso entre g P P

mensaje.
otros.
Sesion 05
i Actividad 4. CCM1_B1_ACT4

Identifica las barreras de comunicacion.

Instrucciones: Lee detenidamente las situaciones comunicativas que se presentan y escriban dentro
del paréntesis el inciso que corresponda a la respuesta correcta identificando la barrera de
comunicacion que impide la comprension del mensaje.

a) El primer dia de clases la maestra Patty al realizar la evaluacion () 1. Fisica.

b) En México esta por iniciar un congreso universitario, estudiantes de () 2.Fisiolégica./

c)

diagndstica se topd con la sorpresa de que la tarea de Pablo estaba
escrita en Braille. Ante esta situacién la maestra decide pedir ayuda
a una amiga que es maestra de educacién especial.

diversos paises viajan para asistir a él; en el aeropuerto, Luis de J
origen cubano y Javier de nacionalidad chilena, les toca sentarse en
la misma fila. En el trayecto Luis pregunta si conoce el horario de la
guagua, Javier le responde que cada una tiene diferentes horarios;
Luis pregunta ¢saldrd cada hora?, Javier le dice que no, sélo la sacan
por la mafiana y la tarde a tomar aire fresco. Luis le dice a Javier é¢de
qué hablas, no comprendo?

Marlene publicé en su Facebook un dalbum sobre la marcha () 3.Psicolégica.
feminista que fue tendencia en redes sociales, y escribié como
encabezado: "Las mujeres al frente de la naciéon", donde también
menciondel rol de las mujeres en los tiempos
actuales. Rodrigo lee y decide comentar que es mejor que estén al
frente personas preparadas, con conviccion no importando el
género. Marlene malinterpreta este comentario, se ofende y le
responde que es un machista, provocando una discusién entre ellos.
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d) Leonardo trabaja en una empresa y ha sido convocado a una () 4.Semantica.

reunidn virtual a las 10:00 am por Teams y se le ha dicho que el tema
a tratar es sobre las condiciones en que retornaran a la actividad
presencial. A la hora programada estan todos los convocados,
pasada media hora notan que se conecta, sin embargo, es la
secretaria quien aparece diciendo que la reunidn se reprograma.

e) Felipe conocié a Rocio el primer dia de clases. Después de dos afios () 5. Filosofica.
de ser su mejor amigo decide invitarla a la fonda que estd cerca de
la escuela para confesarle sus sentimientos. Ambos llegan
puntuales a la cita, pero cuando esta a punto de pedirle que sea su
novia perciben un fuerte olor a comida en mal estado; ella empezé
a tener nauseas y dolor de cabeza e inmediatamente decidieron
dejar el lugar sin haber finalizado la conversacién.

f) Ricardo es un chico inteligente, pero muy callado. En los trabajos de () 6.Administrativa.
equipo, pedia elaborar el material de apoyo para no exponer. La
profesora de Literatura Il se percata de la situacién y le asigna el
tema de los subgéneros liricos para una presentacion individual. Al
pasar al frente Ricardo esta nervioso, olvida lo que va a decir, aun
cuando leyé la informacion para disefiar el mapa mental.

Comparte las respuestas de la actividad 4 “Identifica las barreras de
' comunicacion” CCM1_B1_ACT4 de forma voluntaria en plenaria.

-
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1 v i Actividad 5.

Cartel/Video

L)

Instrucciones: En este bloque |, realizaras por equipos la elaboracidn del producto
esperado de la situacion diddactica 01: “Un escudo contra el COVID-19”, donde se

requiere la creacién de un cartel o un video con un mensaje que contribuya al
bienestar de tu comunidad frente al COVID-19, reconociendo los factores que
afectan la recepcién del mensaje en el proceso comunicativo y de forma que se
fortalezca la interaccién social asertiva en tu contexto, que seran evaluados con la
listas de cotejo CCM1_B1 LC1 (cartel) y CCM1_B1_LC2 (video), segun sea el caso.

Como elaborar un cartel: <

Elige un titular atractivo. MATERIAL DE APOYO

Define los colores. _ 'ﬁ.

Selecciona las tipografias.

Escoge las imagenes adecuadas.

Col Il daal i COMO CREAR UN
oloca una llamada a la accién. o R

ok wWwNR

Déjalo reposar y revisalo.

NOTA: Cada paso es importante, sin embargo, el Gltimo te permite revisary ? %
m -!"

corregir el cartel con la finalidad de obtener el mejor resultado.
0 "-r-'

Como elaborar un video: https://youtu.be/wKQcfmX

1. Elegir un tema. El primer paso para desarrollar un video es dAZs

entender cudl es el tema principal y qué se espera explicar con este 3 .
Cémo Crear Videos

con Animaciones y
Musica en Canva

material.

Crear un guion.

Seleccionar los materiales y filmar.
Editar y realizar las animaciones.

Revision. ,3;,_- w

!- .,'Qii

..!

o v ks~ wN

Difundir el video.

https://youtu.be/x2XVS9JP
PkM
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Borrador de la actividad 5. Bosquejo o escaleta.

Instrucciones: intégrate en equipos y rescaten la informacién antes solicitada del tema “Medidas
de prevencién contra la propagacion del COVID-19”. Tomen acuerdos y elijan el producto que

elaboraran (Cartel —-bosquejo/ Video — escaleta), asi como el medio para difundirlo en tu comunidad.
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COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO
PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-2022
LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR UN CARTEL
ASIGNATURA: Ciencias de la comunicacion | ‘ BLOQUE: . El proceso comunicativo
SITUACION Un escudo contra el COVID 19. [RylJeXs]F3Y/-YAV/-Xel[o] Heteroevaluacion.

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

FECHA DE

COMPETENCIAS GENERICAS: COMPETENCIAS DISCIPLINARES:

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en | CDEC2. Establece relaciones analdgicas, considerando
distintos contextos mediante la utilizacion de medios, | las variaciones léxico-semdnticas de las expresiones

codigos y herramientas apropiados. para la toma de decisiones.
CGA4.1 Expresa ideas y conceptos mediante representaciones | CDEC3. Debate sobre problemas de su entorno
linglisticas, matematicas o graficas. fundamentando sus juicios en el anadlisis y en la

CG4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas segun | discriminacién de la informacion emitida por diversas
quienes sean sus interlocutores, el contexto en el que se | fuentes.

encuentra y los objetivos que persigue. CDEC?7. Determina la intencionalidad comunicativa en
CG9. Participa con una conciencia civica y ética en lavidade | discursos culturales y sociales para restituir la légica
su comunidad, region México y el mundo. discursiva a textos cotidianos y académicos.

CG9.1 Privilegia el didlogo como mecanismo para la solucion
de conflictos.

AV [o]\[elV: W] WV {\[p] VAN Elabora un Cartel de las “Medidas de prevencién contra la propagacién del
COoVID-19”.

Marque con una (X) para resaltar si cumplido con los criterios de la

INSTRUCCIONES: .. e g
actividad. Sume los puntos para obtener la calificacidon

CRITERIOS OBSERVACION ES Y/O

INDICADORES SUGERENCIAS DE

St NO MEJORA

Formato: El cartel es de tamafio tabloide 27.94 cm X
43.18 cm (a mano o digital). 1.0

Mensaje: El tema se manifiesta con un mensaje
informativo claro. Usa vocabulario apropiado vy 2.0
coherencia en las ideas.

Originalidad: La propuesta es original mostrando ideas
claras y concretas. 2.0
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Lenguaje iconografico: Utiliza imagenes que apoyan y

con tipografia legible.

representan el mensaje, tiene las dimensiones 1.0
necesarias de acuerdo al tema e intencidén comunicativa.
Presentacion: Al hablar mantiene una entonacion y tono
de voz adecuado; explica la eleccién de medio de 2.0
difusién.
Difusidn: Presenta evidencia de la difusion de los
carteles en el medio elegido. 1.0
Puntualidad: Entrega a tiempo, sin faltas de ortografia y

1.0

OBSERVACIONES NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE PORCENTAJE DE COMPETENCIA
GENERALES LOGRADO
JUICIO DE COMPETENCIA

( ) Competencia lograda

( ) Competencia en proceso

37

18




Ol I N
Ciencias de la Comunicacion |

COBATAB

= COLEGIO DE BACHILLERES
TABASCO DE TABASCO

“Educacién que genera cambio”

Guia didactica del estudiante.

CCM1_B1_LC2

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO
PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-2022

LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR UN VIDEO

ASIGNATURA: Ciencias de la comunicacion |  [:]XeJe]8]+ I. El proceso comunicativo

SITUACION
DIDACTICA:

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

Escudo contra el COVID 19. TIPO DE EVALUACION Heteroevaluacion.

NOMBRE DEL DOCENTE:

) FECHA DE

COMPETENCIAS GENERICAS: COMPETENCIAS DISCIPLINARES:

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en | CDEC2. Establece relaciones analdgicas, considerando
distintos contextos mediante la utilizacion de medios, | las variaciones Iéxico-semdnticas de las expresiones

cédigos y herramientas apropiados. para la toma de decisiones.
CGA4.1 Expresa ideas y conceptos mediante representaciones | CDEC3. Debate sobre problemas de su entorno
linglisticas, matematicas o graficas. fundamentando sus juicios en el analisis y en la

CG4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas segun | discriminacion de la informacion emitida por diversas
quienes sean sus interlocutores, el contexto en el que se | fuentes.

encuentra y los objetivos que persigue. CDEC7. Determina la intencionalidad comunicativa en
CG9I. Participa con una conciencia civica y ética en la vida de | discursos culturales y sociales para restituir la légica
su comunidad, regiéon México y el mundo. discursiva a textos cotidianos y académicos.

CG9.1 Privilegia el didlogo como mecanismo para la solucion
de conflictos.

Elabora un video de las “Medidas de prevencién contra la propagacion del
COVID-19”.

Marque con una (X) para resaltar si cumplié con los criterios de la actividad.
Sume los puntos para obtener la calificacion.

EVIDENCIA DE APRENDIZAIJE:

INSTRUCCIONES:

Indicadores Criterios OBSERVACIONES Y/O
SI NO SUGERENCIAS DE MEJORA

VALOR

Contenido: Explica el tema con claridad, expresa un
mensaje informativo claro. Usa vocabulario apropiado 2.0
y coherencia en las ideas.

Originalidad: El video es original, las ideas son creativas
e ingeniosas. 1.0

Uso del lenguaje: Tiene un maximo de 3 errores
gramaticales, de diccién u ortograficos. 1.0

Interés: Incluye efectos visuales y sonoros del video
acordes al tema. Tiene calidad y enfoque. 2.0
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Presentacion: Al hablar mantiene una entonacion vy
volumen de voz adecuado; explica la eleccién del
medio de difusion.

1.0

Difusidn: Presenta evidencia de la difusion del video en
el medio elegido.

1.0

Extension: El video cumple con una duracién minima
de 45 segundos y maxima de 1 minuto con 30
segundos.

1.0

Puntualidad: El video se entrega a tiempo y en formato
mp4 (puede entregar Unicamente el enlace de la
plataforma donde difunde el video).

TOTAL:

1.0

10.0

OBSERVACIONES
GENERALES

NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE

PORCENTAJE DE COMPETENCIA
LOGRADO

JUICIO DE COMPETENCIA

( ) Competencia lograda

( ) Competencia en proceso
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Sesion 06

Conflicto Cognitivo

® 1

Instrucciones: Retoma la situacion didactica 01 “Un escudo contra el COVID-19” y resuelve las
preguntas del conflicto cognitivo.

1. En lasituacion didactica propuesta équién seria el emisor de los mensajes para prevenir la
salud?

2. ¢A qué obstaculos se enfrenta el emisor en el desarrollo de su propuesta comunicativa?

3. Sitd fueras el emisor écomo construirias el mensaje?

4. ¢Por qué es importante tomar en cuenta el contextoal momento de desarrollar el
mensaje?

5. ¢Cudl seria el medio mas adecuado para difundirlo?

6. ¢éQué informacidn deberia contener el mensaje para cumplir con la intencion
comunicativa de Pablo?

7. ¢Sidesean que la comunicacidn sea efectiva, qué elementos deben tomar en cuentay por

qué?

= )

comnco |
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Socializa en plenaria las respuestas del conflicto cognitivo.

)
oy

Sesion 07

Q. U‘ CCM1_B1_ACT5
-4 Actividad 5.
. I Cartel/Video

Instrucciones: intégrate en equipo para que en plenaria presenten y socialicen su producto
elaborado (Cartel/Video), donde sefialen el canal elegido que consideraron adecuado para la
difusién en tu comunidad, para ser evaluados con el instrumento de evaluacién segln corresponda.

Recuerda que en la siguiente sesidon debes entregar la actividad 5.
Cartel/video.

llustracion 1.8 Medidas de prevencidn contra la propagacion del COVID-19.

Socializa en plenaria de forma voluntaria la actividad 05 Cartel/video.
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BLOQUE Il

MODELOS COMUNICATIVOS
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Bloque Il Modelos Comunicativos.
(12 hrs.)

Propésito del bloque

Relaciona los distintos modelos de comunicacién identificando la intencion comunicativa
inmersa en los discursos de su contexto a partir de conocer, analizar, ademas de comparar sus
posturas tedricas con el fin de promover el pensamiento critico y reflexivo.

Aprendizajes Esperados

v' Clasifica los diversos modelos comunicativos, a través del analisis reflexivo de
interpretacién y caracteristicas con el fin de entender la evolucidon de los procesos
comunicativos en la sociedad.

v" Ejemplifica las distintas posturas tedricas de los modelos de comunicacién a través de la
interpretacién de los mensajes que recibe de su contexto inmediato, para valorar de
forma consciente e informada del impacto discursivo en diversos dmbitos.

Competencias

Disciplinares

Genéricas

CDEC 2. Establece relaciones analdgicas,
considerando las  variaciones  léxico-
semanticas de las expresiones para la toma de
decisiones.

4. Escucha, interpreta y emite mensajes
pertinentes en distintos contextos mediante
la utilizacion de medios, cédigos vy
herramientas apropiados.

CG4.3 Identifica las ideas clave en un texto

o discurso oral e infiere conclusiones a partir
de ellas.

5. Desarrolla innovaciones y propone
soluciones a problemas a partir de métodos
establecidos.

CG5.4 Construye hipdtesis y disefia y aplica
modelos para probar su validez.

CDEC 3. Debate sobre problemas de su
entorno fundamentando sus juicios en el
analisis y en la discriminacion de la
informacidn emitida por diversas fuentes.
CDEC 9. Transmite mensajes en una segunda
lengua o lengua extranjera atendiendo las
caracteristicas de contextos socioculturales
diferentes.
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Interdisciplinariedad

Interdisciplinariedad Ejes Transversales

v" Geografia. v" Eje transversal social.
v' Se retomaran las asignaturas que en v Eje transversal ambiental.
cada plantel se impartan en 5to. v Eje transversal de la salud.
Semestre, tanto del Componente de v' Eje transversal de habilidades lectoras.
Formacion Propedéutico como el de
Formacion para el Trabajo.

Conocimientos Habilidades Actitudes
Antecedentes y | ¢ Identificalosantecedentes | ® Reflexiona sobre la
caracteristicas de los modelos y caracteristicas de los diversidad cultural de su
comunicativos: modelos comunicativos. contexto y las diferentes

e Aristoételes. posturas de conducirse en

* Harold D. Lasswell. e |dentifica los distintos el contexto.

* David K. Berlo. modelos de la

o Wilbur Schramm. comunicacion. e Toma decisior\es de

e Marshall McLuhan. _manera consu.ente ©
e Compara los modelos informada asumiendo las

* Abraham Moles. comunicativos dentro de consecuencias.

* Umberto Eco. su entorno  politico,

* Noam Chomsky. econdmico,
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Situacion didactica 02

Titulo:

Con peras y manzanas: modelando situaciones.

Propdsito de la situacion didactica:

Aplica los elementos de un modelo comunicativo a través de maquetas, integrados en equipos,
identificando la intencidn comunicativa inmersa en una situacion de su contexto a partir de conocer,
analizar ademas de comparar sus posturas tedricas con el fin de promover el pensamiento critico y
reflexivo, con herramientas y materiales acordes a su contexto exponiéndolo frente a la clase.

Problema de contexto:

Los estudiantes se han dado cuenta que todos sus compaieros tienen gustos diferentes a ellos,
aunque en algunos casos existe afinidad, definitivamente hay muchas diferencias, contextos, edades,
formas de reaccionar frente a una situacidn, gustos por la ropa, musica etc., por lo que se han
reconocido como Unicos e irrepetibles. Hoy cuando la profesora les dio a conocer los modelos de la
investigacion, se preguntaron cudl habia sido el objetivo de los autores al momento de crear su
modelo, y qué situacion habria sido la que dio origen a ese modelo. Asi que, se remontaron en el
tiempo para informarles a sus compafieros y mostrarles con peras y manzanas (maqueta) por qué
cada autor se expresaba diferente y cudl era el objeto de estudio en su modelo.

Conflicto cognitivo:

1. ¢Consideras que el contexto de cada uno de los autores influyd en el desarrollo y visién del
modelo comunicativo?

2. éQué diferencias circunstanciales (perfil, época, evento histdrico, etc.) encuentras en la
creacioén de cada uno de ellos?

3. éConsideras que alguno de ellos es el mas completo o crees que de forma particular cada uno
de ellos desde su perspectiva es importante?

4. ¢Qué caracteristicas presentan cada uno de ellos que los hacen Unicos?

5. éPor qué consideras importantes los modelos comunicativos?
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Introduccion

Un modelo es una representacién o idealizacidn previa a la realizacién de una teoria o construccién
a grandes escalas. En este caso es un instrumento que nos ayuda a interpretar la relacion

comunicativa.

Los modelos comunicativos son prototipos que nos ayudan a comprender lo que significa la
comunicacion desde el punto de vista especulativo, un paradigma de pensamiento.

Los modelos tienen un conjunto de elementos que aparecen como constante y que analizaremos a

continuacion.

Bloquelll

Modelos comunicativos

I

Antecedentes y caracteristicas de
los modelos comunicativos

A

( A ( A ( A ( A
( ) ( ) ( ) ( )
L Harold D. David K. Wilbur
Aristoteles.
Lasswell Berlo. Schramm
- \ - - -
L I J L I J L I J L I J
( D ( D ( D ( D
{ ) { ) { ) { )
Marshall Abraham Umberto Eco Noam
McLuhan. Moles ’ Chomsky
- |- - -
. J . J L J L J
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/ \Q . . CCM1_B2_ED
- Actividad 1.

Planea |

Plan Nacional para la Evaluacién
de los Aprendizajes ——

Evaluacion Diagnéstica.

Instrucciones: Lee la siguiente informacidn y reflexiona en ella a partir de los elementos del proceso
comunicativo vistos con anterioridad, responde las preguntas que se te presentan.

Imagina: Hoy es sabado y te dispone a ir con tu pareja al cine; antes de salir a tu casa ves en la
television la transmision de “la pelea del siglo por el Campeonato Mundial de Peso Welter”, segln
anuncia el locutor. (éPor qué seremos tan afortunados de ver cada afio en distintas ocasiones, dos
o tres peleas del siglo?).

Decides viajar en metro; la persona que estd sentada junto a ti lee un ejemplar de una revista
especializada en “las cositas de los famosos”, le echas un vistazo y te enteras de dos cosas
importantes: la primera, alcanzas a leer el nombre del cine y los horarios de la pelicula que escogiste,
segundo, sélo era un rumor aquella calumnia que se decia Gltimamente sobre el cantante de moda:
iNo usa chones!, que por fortuna éste no se encargd de desmentir personalmente.

Suspiras con alivio y sales del metro para abordar un microbus que te lleve al lugar donde
encontraras a tu pareja; caminas con lentitud mientras observas un gigantesco anuncio arriba de un
edificio, el cual muestra unos caballos salvajes junto al nombre de una marca de cigarros (te
preguntas si los caballos salvajes fuman).

Isabel Llontop Amaya (2013) Ciencias de la Comunicacion I.

1. ¢Cuantas situaciones comunicativas encuentras en el texto anterior?
a)l b) 3 c)2 d)o

2. é{Cuales de los siguientes elementos comunicativos predominan en el texto anterior?
a) Canal, mensaje y contexto. b) Emisor, receptor, canal y mensaje.
c) Mensaje, receptor y cédigo. d) Contexto, mensaje y canal.

3. ¢Qué elemento comunicativo juega la television, revista y anuncio en el texto?
a) Receptores. b) Emisores. c) Canal. d) Contexto.

4. La siguiente oracidn, sélo era un rumor aquella calumnia que se decia ultimamente sobre el
cantante de moda: iNo usa chones! ¢ A qué elemento comunicativo se refiere?

a) Mensaje. b) Canal. c) Receptor. d) Cédigo.

5. ¢éQué relacion hay entre el emisor y el receptor del texto anterior?

Participa activamente en la socializacion de las respuestas de la
' “Evaluacién diagndstica” CCM1_B2_ED.
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Aristoteles

Vida y obra

Filésofo griego del siglo IV a.C., nacido en Estagira. El mejor orador politico de todos los tiempos. Fue
discipulo y colaborador de Platén en “La Academia” en Atenas, principalmente conocida por sus

ensefianzas en filosofia, donde aprendié el arte de la retérica y la dialéctica. Mas tarde establecié su
propia escuela “El Liceo”, considerada como centro de investigacion en diversos campos de estudio. Fue
tutor de quien después fuera conocido como Alejandro Magno.

Aristoteles estudid y desarrolld investigaciones en una época de gran poder
politico en la cual los ciudadanos atenienses se caracterizaban por su
participacidon en ese campo, reuniéndose en el dgora o en las casas, en donde
se abordaban asuntos de todo tipo: politico, cultural, social, filosdfico, etc. Los
oradores tenian un publico al que trataban de convencer con sus ideas y
conceptos, los que a su vez escuchaban con atencidn los discursos.

MATERIAL DE APOYO
N
. L

Bloque II: Modelos
comunicativos.

Estudiando los discursos politicos y analizando la comunicacién que se daba
entre los oradores y su publico, Aristételes la define como la busqueda de
“todos los medios de persuasion que tenemos a nuestro alcance”. Es asi
como identifica la presencia necesaria de tres componentes: un orador, un
mensaje y una audiencia, donde a través del uso de la persuasion, el orador,
guien tiene una informacién o discurso para transmitir con un propésito,
intenta llevar a quien lo recibe a que comparta su misma idea o punto de

https://www.youtube.com

vista. /watch?v=DyGzMiZ9p-A
Es através de laretdrica, que Aristételes considera necesario estructurar CCM1 B2 V1

los discursos segln las diversas audiencias y los motivos de credibilidad

a partir de nociones comunes. Describe tres aspectos que se deben k. Retoucauq

contemplar y que el orador debe dominar para que el discurso sea da’ﬂ“en &b’ﬁ”decmde

”toghabla
a PersUad”, == Paf‘adeleytaf
= D:alect,ca : At xd

dialogay. 5 argy ©

1. Ethos. El cardcter del orador y su credibilidad => confianza. o P
2. Pathos. El conjunto de pasiones del publico => motivacion. - Enlas
3. Logos. Argumentos légicos y evidencias => percepcion.

efectivo:

mentar y d'SCut,r

_ Plaza Ffublfg S dades grlegas

ugar d
e reumon o dISCUSIO
n.
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ORADOR DISCURSO AUDITORIO

(Emisor) (Mensaje) (Receptor)

éQuién? éQué? éA quién?

Esquema 2.2 Modelo comunicativo de Aristdteles.

El modelo de comunicaciéon de Aristdteles es el primer modelo creado del que se tiene conocimiento
y es la base para los modelos desarrollados por otros autores afios después y hasta nuestros dias.
Es un modelo unidireccional, que visualiza el discurso a través del uso de la persuasién, donde se
identifican tres elementos: un orador (emisor) quien tiene el rol principal, el discurso que pronuncia
(mensaje que quiere compartir) y el auditorio (receptor) a quien se dirige.

(1

La comunicactdn
es La busqueda de
5 todos Los wedios
< dle persuasion

i que tenemos a /

" nwuestro alecance,

Recapitulando...

Es el primer modelo de
comunicacion creado. Se
identifican  tres  elementos
basicos: emisor, mensaje y
receptor.

La persuasion tiene un papel
muy importante ya que es un
instrumento para lograr que
otras personas compartan las
mismas ideas de quien las
pronuncia.
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‘ Actividad 2. CCM1_B2_ACT2

Lectura “Centimetro a centimetro” y cuestionario.

Instrucciones: Realiza la lectura del siguiente fragmento “Centimetro a centimetro” y al final
responde lo que se te solicita.

CENTIMETRO A CENTIMETRO
(FRAGMENTO)

La verdad es que no sé qué decir. Quedan tres minutos para la batalla mas grande de nuestra vida
profesional. Todo se reduce a hoy. O bien nos rehacemos como equipo o nos desmoronamos.
Centimetro a centimetro, jugada a jugada, hasta que estemos acabados. Estamos en el infierno,
caballeros. Créanme. Y podemos quedarnos aqui y que nos den una paliza, o bien podemos luchar
y abrirnos paso de nuevo hacia la luz. Podemos salir del infierno centimetro a centimetro.

Yo no puedo hacerlo por ustedes. Soy demasiado viejo. Miro a mi alrededor, veo estos rostros
jovenes y pienso. Quiero decir... He tomado casi todas las decisiones equivocadas que un hombre
de mediana edad puede tomar. Yo, eh... Me acabé todo mi dinero, lo crean o no. Di la espalda a
todo aquél que me amoé alguna vez. Y dltimamente no puedo ni mirarme al espejo.

¢Saben? Cuando te haces viejo te lo quitan todo. Es parte de la vida. Pero sdlo aprendes en el
momento en que empiezas a perder cosas. Descubres que la vida es un juego que se mide en
centimetros.

También lo es el futbol. Porque en cada partido, en la vida o en el fatbol, el margen de error es
tan estrecho. Quiero decir... medio paso demasiado tarde o muy pronto y no llegaras; medio
segundo demasiado lento o muy rapido y no lo atraparas. Los centimetros que necesitamos estan
por todas partes. Estan en cada descanso del partido, en cada minuto, en cada segundo.

En este equipo luchamos por ese centimetro. En este equipo nos dejamos la piel y destrozamos a
todo el mundo a nuestro alrededor por ese centimetro. Arafiamos con nuestras ufias por ese
centimetro. Porque sabemos que sumando todos esos centimetros vamos a marcar la diferencia
entre GANAR o PERDER, entre VIVIR o MORIR.

Escuchen lo que les digo: en cualquier batalla es la persona que esté dispuesta a morir la que va a
ganar ese centimetro. Y sé que si voy a vivir un poco mas es porque conservo la voluntad de luchar
y morir por ese centimetro, porque VIVIR es eso. Los seis centimetros que tienes delante.

Yo no puedo obligarles a hacerlo. Tienen que mirar al tipo que tienen a su lado. Mirenle a los ojos.
Verdn a alguien que recorrera ese centimetro con ustedes. Veran a alguien que se sacrificara por
este equipo porque sabe que, llegada la hora, ustedes haran lo mismo por él.

Eso es un equipo, caballeros. O bien nos rehacemos ahora, como un equipo, o nos desmoronamos
como individuos. Eso es el futbol, chicos. Nada mds. Diganme, ¢qué van a hacer?

Fragmento tomado de la pelicula “Un domingo cualquiera” (1999)
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Contesta lo siguiente:

1. ¢Quién es el orador?

2. ¢éQuiénes integran la audiencia?

4. Durante el discurso, ademas de las palabras, {Qué otros recursos pueden emplearse

para persuadir al oyente?

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
!
! 3. El propésito del discurso es:
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

Escena de la pelicula “Un

domingo cualquiera” (1999). ®
W, o000 0000 0,
N { /
( Comparte la resolucidn de las respuestas de la actividad 2. “Lectura
' “Centimetro a centimetro” y cuestionario CCM1_B2_ACT2.
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Harold D. Lasswell

Vida y obra

Nacio el 13 de febrero de 1902 en Illinois Estados Unidos y fallecid el 18 de diciembre de 1978 en
Nueva York, graduado por la universidad de Yale y la Universidad de Chicago, su perfil académico
como politélogo, académico, sociélogo en ciencias politicas. Fue presidente de la Asociacién de E.
U de Ciencias Politicas y director de la Experimental Division for the Study of Wartime
Comunication (Divisién experimental para el estudio de la comunicacion en tiempos de guerra),
fue uno de los fundadores de la sociologia politica americana. Harold D. Lasswell, experto en
politica que ha pasado por las teorias de la comunicacién como el primer gran ensayista en
comunicaciéon, con el libro Técnicas de propaganda en la Guerra Mundial (1927) inicia la
investigacion con el analisis de las interrelaciones entre audiencias y efectos desde una marcada

posicidn funcionalista. Principales libros del autor:

Propaganda Technique in the World War (1927 - reeditada con introduccién nueva en

1971).

World Politics and Personal Insecurity (1935 - reeditada con introduccién nueva en 1965)

Politics: Who Gets What, When, How (1936).
The Garrison State (1941).
Power and Personality (1948).

El funcionalismo pretende provocar un sistema de conocimiento
objetivo que sea idoneo para manifestar circunstancias de equilibrio y
autorregulacion social (homeostasis). Por las afirmaciones desde las que
partird el funcionalismo son el auto-equilibrio en la vida social —la
realidad social puede ocasionar los paradigmas de su propia
estabilidad—, la naturalizacion del sistema institucional —se cree que el
ejercicio propio de una sociedad democratica y su equilibrio se sostiene
confiando en las instituciones— y la cosificacion de la mente de la
sociedad.

Harold Lasswell investigd los efectos de la propaganda, subrayando la
tendencia a sustituir en los gobiernos los expertos econémicos por
militares, y marcé el lugar del cientifico de la politica en la sociedad como
orientador de los gobiernos para combatir las crisis de la época.
Estudioso de temas de comunicacién y politica, es autor de la formula
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“éQuién dice qué, a quién, por qué canal y con qué efecto?”, que se ha convertido en un esquema
rector de los anadlisis de contenido para la sociologia de la comunicacion.

Para expresar sus conceptos, Lasswell usé un lenguaje rigurosamente matematico. Entre sus obras
destacan Psicopatologia y  politica (1930), Politica: =~ quién obtiene  qué, cudndo,
cémo (1936), Técnicas de propaganda en la Guerra Mundial (1938), Andlisis del comportamiento
politico: una aproximacion empirica (1948) y La comunicacion politica (1969), en colaboracién con
S. K. Arore

La representacion del Modelo de Harold D. Laswell , publicada en 1948, en un articulo Estructura y
funcion de la comunicacion en masas mass media (Laswell, 1948,p-216), que describe a la
comunicaciéon masiva en las sociedades usando el término behaviorismo acufiado por la Escuela
Psicoldgica de J.B Whatson en 1913, una palabra del neologismo para sostener la idea de la
conducta humana predecible desde el paradigma del estimulo y respuesta, que podia apreciarse
como una aguja hipodérmica o teoria de la propaganda, al concebir que la comunicacién de la
sociedad de aquellos tiempos podria considerarse una sociedad manipulable por la ignorancia de
temas importantes de cardcter social, politico y econdmico, por argumentar el efecto de estimulo
respuesta o behaviorismo en el manejo de la informacion, apreciacién que se tenia en la comunidad
cientifica de aquellos tiempos en la que se gestaba la Segunda Guerra Mundial, describe como una
metodologia para desarrollar contenido en medios audiovisuales. Como referencia de los
precedentes del tema se utilizdo en el momento politico entre la Unidn Soviética y de la Alemania
Nazi.

La relacién de la comunicacién de las masas asociada a la teoria de la propaganda, también
argumentaba los efectos que producirian los comunicadores y la contribucion de medios de
comunicacion aludiendo a predecir o adivinar la reaccién que tendria la comunidad social, lo que
plantea la interaccion del mensaje periodistico con el receptor o la audiencia, por considerar
procesar dicha informacion difundida a los ciudadanos, que propone que las reacciones
controladas a los mensajes promueven las conductas controladas, por ello para comprender este
sistema el de las preguntas que se formulan en la propuesta Harold D. Laswell es:

comunicador Canal Audiencia

Quién?

Mensaje éCon qué efecto?

Dice qué?

éPor qué canal?

A quién?

 Andlisis de ® Andlisis de  Andlisis del * Analisis de * Andlisis de
control contenido Medio audiencia consecuencias

Esquema 2.3 Modelo comunicativo de Lasswell.
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Preguntas que enlista y organiza a un orden especifico que demuestran la interaccién entre el
emisor (Comunicador) y el receptor (sociedad).

v" En el caso de la pregunta éQuién? Se refiere al comunicador o emisor o fuente de
informacién del mensaje que puede ser difundido por los diferentes medios de
comunicacion de prensa, radio y cine.

v La pregunta ¢Dice qué? Estamos aludiendo al mensaje que se va a transmitir desde una
produccidn y andlisis de contenido de lo que se quiere validar o persuadir.

v/ En esta etapa la pregunta éPor qué canal?, el modelo describe al medio o vehiculo de
informacién que va a servir para distribuir el contenido del mensaje.

v' La audiencia que es el publico que recibird el mensaje tendra que responder la siguiente
pregunta ¢A quién?, el publico en general que recibe el mensaje estd valorando la
distribucidn del significado del mensaje.

v' Y por dltimo éCon qué efecto?, cual va ser la finalidad o la conducta esperada de la
audiencia, denominada como impacto social, esa correlacion de su entorno y de ello
depende el grado de conocimiento que se observe en la sociedad, para recibir el mensaje
como se esperaba y buscar que tuviera una reaccidén generalizada en términos de
globalizacidon econdmica, politica y social que se usé como estrategia de estimulos-
respuesta.

Para crear un contenido que se vuelva un tema de interés general los medios de informacidn de
cardcter documental, se ponen en marcha las preguntas antes expuestas en el prototipo de La Aguja
Hipodérmica.

La Teoria de la Aguja
Hipodérmica

Esquema 2.4 La Teoria de la Aguja Hipodérmica de Lasswell.
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En la obra de Harold D. Lasswell describe esta comunicacién de masas desde dos perspectivas:
1. Laestructura
2. Las funciones:

e Vigilar el entorno: Busca recabar y distribuir la informacién al entorno social, dentro y
fuera de una sociedad.

e La correlacidn de las distintas partes de los sectores de la sociedad al entorno, en
respuesta a los estimulos: Se describe como la interpretacion del mensaje y la reaccion
social ante la informacién presentada, influye la editorial y la propaganda.

e Latransmision del legado social a generaciones futuras: Se configura la transmision del
mensaje que se almacena en sus normas de usos sociales, valores y de la cultura, del arte
de una generacidn a otra generacion futura.

e El entretenimiento: Es la actividad que tiene la finalidad de divertir y despojar la atencion
del publico sin importar las consecuencias que pueda haber.

Porque en La teoria de la propaganda y sus efectos también describe a los individuos como seres
aislados o atomizados y expuestos a la crisis de educacidon en un sistema politico, en donde la
familia, valores y creencias que en vez de estar mejorando ocurren polarizaciones y
criminalizaciones de los grupos sociales, para que la sociedad reaccione con efectos esperados,
confrontando a los efectos positivos o negativos en la comunicacion de un mensaje. También
argumenta que los individuos, pasivos, aislados y enajenados no tienen el interés de generar
vinculos sociales y se esperaba que el conjunto de personas responderia a conductas y acciones
esperadas por los mensajes difundidos conocido como comunicacion de masas.

El rol del emisor y receptor (audiencia pasiva) al ser independientes de los vinculos personales,
sociales, culturales contextuales en los que se produce la comunicacidn se introduce como una
estrategia de estimulo del mensaje a través de los medios masivos y se espera que reaccionen con
una conducta anticipada.

no se lograria, mediante estimulos, - Paradigma: Ejemplo o modelo
porque seria controlar la capacidad recd
critica del publico que en medio de
los experimentos se comprobé la
actividad, el espiritu critico surgié y
se afirmd, porque al no tenerla
desvinculada sino mds bien unida e
informada, el conductismo
aplicado a la comunicacién de |

§

masas quedo superado. /
o
i |

_de algo.

Y que la manipulacidon de las masas ~ _alguien o algo, ’

— - Mass media: _Cornu?}i_ca.cién—
_de masas__ = =
— Atomizacién: _ Dividir  [os \
— Componentes. _ de
inmaterial,

_algo

La teoria fracasé al comprobarse e S
— Cosificar: Convertir en cosa a

56




Ol I N
Ciencias de la Comunicacion |

SQ AIAR
eeosner it Kesirmes Guia didactica del estudiante.
: Actividad 3. CCM1_B2_ACT3
: Crucigrama del modelo de Lasswell.

Instrucciones: Para reforzar tus conocimientos resuelve el siguiente crucigrama, para que puedas
deducir las respuestas a cada uno de los conceptos descritos en el Modelo de Comunicacién de
Harlod D. Lasswell prestando atencién al tema.
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Se le llama a la comunicacidon de un
mensaje de un emisor Unico de manera
simultdnea a la mass media en las
sociedades de gran tamario.
Heterogéneas y anénimo.

Se le conoce como una teoria
denominada La aguja hipodérmica.

En el modelo describe al medio o
vehiculo el contenido del mensaje.

Es dentro del Modelo de Harold Lasswell
la etapa de la conducta esperada de la
audiencia, denominada como impacto
social, es |la correlacidon de su entorno.

Es considerado como la conducta manipulable en
el modelo, por la ignorancia de temas
importantes de caracter social, politico y
econdmico, por argumentar el efecto de estimulo
respuesta.

Es el término y neologismo acufiado por la
Escuela Psicoldgica de J.B Whatson en 1913, una
palabra en funcidn de sostener la idea de la
observacién de la conducta humana, de acuerdo
al ser que se estudia y que explica el mismo como
un conjunto de relaciones entre estimulos y
respuestas.

Parte del proceso al que estamos aludiendo al
mensaje que se va a transmitir desde una
produccién de lo que se quiere validar o
persuadir.

Es parte del proceso comunicativo pues la
audiencia que es el publico y quien recibira el
mensaje tendra que responder la siguiente
pregunta ¢A quién?, el publico en general que
recibe el mensaje esta valorando la distribucién
del significado del mensaje.

Comparte la resolucion en plenaria la actividad 3. “Crucigrama del modelo de

Lasswell” CCM1_B2_ACT3.
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CCM1_B2_ACT4

Actividad 4.
Sketch “Situacion comunicativa del modelo de
y = David K. Berlo”.
Sketch es una palabra del inglés que en espafol traduce diversas cosas. Puede referirse a
un subgénero de la comedia teatral, televisiva o radiofdnica; puede aludir a un tipo de ensayo o

composicion escrita fundamentalmente breve; y representaciéon escénica. Su plural, como tal,
es sketches.

Ek

El sketch es una escena de corta
duracién (entre 1y 5 min.) y tono

« Tiene un

sentido « Suelen utilizar un « Son representaciones

generalmente humoristico que va comunicativo oral. lenguaje coloquial. teatrales de corta
> duracién.
§ intercalada en una + Sus presentaciones son + Sus  clones son
: principalmente de sencillos 'y  no + Tienen un tema a
representacion teatral, origen humoristico. involucran a una gran tratar  simple y

cantidad de actores. cotidiano.

cinematografica o en un
programa de television o radio.

* Son creadas con la
finalidad de entretener.

El sketch, como el relato breve, exige una construccién y una
disposicion precisa de los elementos respecto a la idea para que
ésta funcione a su méximo rendimiento. Una pieza mal
colocada, un didlogo de més, un giro mal situado puede ser la
diferenciaentre la risa salvaje, el leve estiramiento de comisuras
o la fatidica indiferencia.

El sketch es un
formato que no
pretende contar una
historia sino
explorar un
momento comico y
explotarlo con el fin
de generar un tnico
efecto: la risa.

,.i e /CZ" Y -«kﬂép

Los sketchs pertenecen al
género literario del teatro. Para la construccién de un sketch debes tomar en cuenta los
siguientes aspectos:

+ 0 El sketch esté en la idea no en el texto.

+ 0 Hay que plantear las situaciones lo antes posible.

+ 0o Risa 'in crescendo’.

+ 0 Uno, dos, tres (entrar rapido, contar répido, salir répido,
no son historias profundas, no hay desarrollos paralelos, son
situaciones cémicas, anécdotas cazadas al vuelo, y hay que
prescindir de todo aquello que no haga avanzar la accién).

Teatro: representacién de
acciones dramaticas.

Ejemplos de sketch.
https://www.youtube.com/watch?v=BLnNDjKGw9A&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=luKvpKmOUmk
https://www.youtube.com/watch?v=KqzBbjaDFXI&t=107s

llustracion 2.1 El sketch.

Disefiado por Gémez, D. (2021). Infografia “El Sketch”. COBATAB (Plantel 5).
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Pasos para su elaboracion:

Paso 1: Guion.

Paso 2: Audiciones.

Paso 3: Vestuario / locaciones.
Paso 4: Filmaciones / Presentacién.
Paso 5: Edicidn.

Instrucciones: Intégrate equipo para realizar la siguiente representacion a
través de un Sketch, con una duracién de 3 a 5 minutos.

Situacion.

Un personaje A estd en escena, entra B, riéndose cada vez mas y con
mayor fuerza, eso produce una relacion entre los dos, entonces B cuenta
por qué rie, acaba de ver algo que le ha pasado a una persona; segin va
dando detalles, A descubre que la persona de la que se rie B es alguien
muy querido para él o ella. Al final se lo dice a B, se vive un momento de
tensidn y aparece una resolucion de la misma en cualquier direccion.

MATERIAL DE APOYO
Al concluir el sketch comenten ante el grupo de qué manera la fuente del _ 'ﬁ|
mensaje (personaje A) quiso influir en el receptor; qué habilidades
comunicativas y actitudes mostré durante el proceso comunicativo el ¢COMO SE HACE UN
receptor (personaje B). Reflexionen sobre si fue efectiva la comunicacién vy si SKETCH? - UTI TV

es que se produjo una alta fidelidad en la interpretacion del mensaje o, por el
contrario; determinen qué elementos intervinieron para que B diera la
respuesta esperada o no por A.

CCM1_B2_V3

https://www.youtube.com/

watch?v=h dl|9az2hik
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PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-2022

LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR UN SKETCH

Il. Modelos

ASIGNATURA: Ciencias de la Comunicacion 1 BLOQUE: .
comunicativos.

II. Con peras y manzanas: modelando [jleNs]3

SHILSCICINDIDECIC situaciones. EVALUACION

Heteroevaluacion.

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

SEMESTRE: (c]{V] o H ‘ FECHA DE APLICACION:

COMPETENCIAS GENERICAS: COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CDEC2. Establece relaciones analdgicas, considerando
las variaciones |éxico-semanticas de las expresiones
para la toma de decisiones.

CDEC3. Debate sobre problemas de su entorno
fundamentando sus juicios en el andlisis y en la
discriminacion de la informacion emitida por diversas
fuentes.

CDEC9. Transmite mensajes en una segunda lengua o
lengua extranjera atendiendo las caracteristicas de
contextos socioculturales diferentes.

AV [o]3\[elV:W o] WV {\[p] VAN Elaboracion y presentacién de un Sketch.

Marque con una (X) para resaltar si cumplid con los criterios de la actividad.
Sume los puntos para obtener la calificacion.

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en
distintos contextos mediante la utilizacion de medios, cédigos y
herramientas apropiados.
CG4.3 Identifica las ideas clave en un texto o discurso oral e
infiere conclusiones a partir de ellas.
CG5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas
a partir de métodos establecidos.
CG5.4 Construye hipdtesis y disefia y aplica modelos para
probar su validez.

INSTRUCCIONES:

VALOR OBSERVACIONE
VALOR DEL | OBTENIDO SY/O
CRITERIOS REACTIVO S| NO CAL. SUGERENCIAS
DE MEJORA
ELRIIE\(:C:I?O Trabaja de manera colaborativa. 1.0
Presenta argumento teatral caracteristico 50
de los Sketch (trama). )
Muestra proyeccién por parte del
. . 1.0
estudiante (corporal y facial).
PRESENTA | Cuenta con el tiempo estipulado en clase 10
CION (03 minutos maximos). :
Utiliza un vestuario adecuado al cuadro 1.0
escénico que estaban representando. '
Utiliza maquillaje adecuado si el personaje 1.0 o5
lo requiera. ' .

61




Ol I N
Ciencias de la Comunicacion |

: SQ AIAR
el R Guia didactica del estudiante.
La muestra en escena tiene elementos de
escenografia y utileria adecuados a su 1.0
contexto.
PUNTUALI . .
DAD Entrega y presenta en tiempo establecido. 1.0
TOTAL 10.0
OBSERVACIONES NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE PORCENTAIJE DE COMPETENCIA
GENERALES LOGRADO
JUICIO DE COMPETENCIA
( ) Competencia lograda
( ) Competencia en proceso
Sesion 04

Presenta en plenaria la actividad 4 “Sketch” CCM1_B2_ACT4 de la
{. situacion comunicativa del modelo de David K. Berlo. Sera evaluado
v < ‘1 con el instrumento de evaluacion CCM1_B2_LC1.
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David K. Berlo

Vida y obra

David K. Berlo naci6 en 1929 en San Luis, Estados Unidos; fallecié el 23 de febrero de 1996 en San
Petersburgo, Estados Unidos. Discipulo de Wilbur Schcramm. Tedrico conductista de la
comunicacion. Autor de Process of Comunication: An Introducction to Theory and Practice,
donde hace la exposicion de sus modelos tedricos sobre la naturaleza psicoldgica de la
comunicacion.

Fue presidente fundador de la facultad de Comunicacion en la Universidad Estatal de Michigan,
desempenando el cargo desde 1958 hasta 1971.

A partir de los trabajos de Shannon y Weaver, David K. Berlo desarrollé un modelo para analizar las
relaciones entre los procesos de comunicacion, aprendizaje y comportamiento. Consideraba que,
en el contexto de la comunicacion entre personas, la fuente y el codificador deberian agruparse en
un soélo elemento, al igual que el decodificador y el receptor, ya que ambas funciones
(codificar/emitir- recibir/decodificar) se realizan simultdneamente por la misma persona.

— 66

David K. Berlo, afirma que la comunicacion es un proceso mas elaborado

pavid K. Berlo donde el mensaje es sometido a un tratamiento y codificacién que es
constoera al recibido a través de los sentidos, por lo que cada individuo lo percibira de
receptor como el acuerdo con sus habilidades de comunicacién, su conocimiento, su sistema
eclabdn mdbs social, su cultura y sus actitudes.
Lmportante del
Proceso Para este autor el objetivo fundamental de la comunicacién es modificar el
comunleativo, entorno, lo que implica una transformacién del individuo en agente de
cambio.

,, David Berlo establecié su teoria de comunicaciones en 1960, conocida
como el modelo SMCR por sus componentes (source-message-channel-receiver) fuente, mensaje,
canal y recibidor, a través de su modelo distingue, la accién del emisor y su estrategia e intencion
de la del receptor. Este ultimo puede aparecer como destinatario ‘intencional’, esto es, objetivo
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directo del mensaje del emisor, o como ‘no intencional’, que es todo aquel al que llega el mensaje,
aun cuando no figuren como objetivo de la comunicacion.

En su obra cumbre El proceso de la comunicaciéon. Introduccidn a la teoria y la practica, Berlo
selecciond y dio forma a un conjunto de materiales que trabajo en los seminarios de comunicacion
de la Universidad de Michigan. En este ensayo expuso su interpretacion respecto al proceso de la
comunicaciéon humana y establecid los criterios que ayudan a definir el propdsito de la
comunicacion, éste debe evitar contradicciones y procurar centrarse en la conducta, ademas de

tener las cualidades de ser especifico y compatible con la forma en que se comunica la gente.

Desde su
perspectiva, toda
comunicacion

mantiene el objetivo
de producir una
respuesta, es decir,
nos comunicamos
para influir y afectar
intencionalmente a

Cualquier situacion en la que
interviene la comunicacion
humana implica la
transmision de un mensaje
por parte de alguien y, a su
vez, la recepcion del mismo
por parte de la persona a
quien estd dirigido (receptor

La fuente de donde
proviene el mensaje
intenta  producir  una
respuesta que finalmente
pueda consumarse a lo
largo de la relacién entre
la fuente y el receptor,
denominando a  esta
dindmica "propdsito

los otros; i) consumatorio”.

distinguiendo asi dos
dimensiones de este
propodsito: el quién y el como.

S

CODIFICA
L4

DECODIFICA

@@@@@'

Esquema 2.5 Modelo comunicativo de David K. Berlo.
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Accién comunicativa segun David K. Berlo:

David K. Berlo expuso en su modelo cdmo funciona el proceso de comunicacién masiva y cémo
recibe la audiencia los mensajes. Indica el conocimiento y la cultura que son propios de la fuente
emisora, el tratamiento del mensaje, asi como la participacion de los cinco sentidos en la recepcion.

En su modelo incluye 4 elementos:

> |

*Constituye el origen, el punto de partida sensible a factores como las habilidades,
el conocimiento, las actitudes y la posicidn socio-cultural.

*Es el producto fisico del emisor y su estructura debe estar compuesta por un
codigo, un contenido y un tratamiento del mensaje.

*Es el vehiculo de transporte el cual habra de dirigirse a uno de los sentidos o varios
para su percepcion.

*Es a quien se dirige el mensaje, la decodificacion se refiere a las habilidadesde leer y
escuchary comprender el mensaje que se quiso enviar. La decodificacion de alguna
manera resulta determinadaporlas actividades que el receptor guarde para si mismo,

hacia la fuente y hacia el contenido por su nivel de crecimiento del cédigo.

Esquema 2.6 Elementos del modelo comunicativo de David K. Berlo.

V Recapitulando... ; '

]

David K. Berlo desarrolla un modelo
con el cual analiza las relaciones entre
los procesos de comunicacion,
aprendizaje y comportamiento.

N

Adopta la perspectiva conductual en
psicologia y busca establecer las bases
del proceso ideal de comunicacidn. ]

f En su modelo incluye cuatro
elementos: fuente, mensaje, canal y
receptor.

Atiende la realimentacion del docente, tomando apuntes de los
' conceptos claves del modelo y de las observaciones de los sketches.

65




=]

COBATAB
TABASCO gg;iﬁag\gé BACHILLERES

“Educacién que genera cambio”

Ciencias de la Comunicacion |

Guia didactica del estudiante.

Sesion 05

Wilbur Lang Schramm

Vida y obra

Realizo sus estudios de grado en la Universidad de Harvard y se doctoré en Literatura Americana
en la Universidad de lowa (1932). Director del Instituto de Investigacion en Comunicacion de la
Universidad de lllinois (1947-1995) y Decano de los Estudios de Comunicacién (1950-1955).

En 1955 se traslada a la Universidad de Stanford donde dirige el Institute for Communication
Research hasta 1973, aio en el que es nombrado profesor emérito. Con posterioridad, dirigio el
Instituto de Comunicacion de la Universidad de Hawai en Honolulu.

Schramm constituye una referencia tedrica en el campo de la comunicacién para el desarrollo en
Ameérica Latina, a partir de la generacién de las bases de las teorias difusionistas del desarrollo.

Entre sus obras mas conocidas se encuentran: Mass Communication (1949), Process and Effects
of Mass Communication (1954), Television in the Lives of Our Children(1961), Mass Media and
National Development (1964) y The Story of Human Communications: Cave Painting to the
Microchip(1987).

Wilbur Schramm (1954) da a conocer una serie de modelos que tratan MATERIAL DE APOYO

de explicar los efectos de los medios de comunicacion en los

destinatarios de manera distinta a la de Lasswell, reconociendo a la
sociedad como posible emisor que afecta a los productores vy
controladores de la informacién. El trabaja alrededor de seis modelos
referidos a la comunicacién humana.

A través desus

investigaciones cumplié una importante labor

divulgadora de lalinea de investigacion desarrollada por la Mass

Communication Research. Se trata de un pensador de la comunicacién
que escribié Unicamente sobre esta disciplina, los medios y el
periodismo. Schramm se le atribuyen una serie de modelos en los
cuales se trabaja la comunicacién interpersonal y la interaccién con lo
gue el autor denomina “campo de experiencia” segun el cual, cuanto
mayor sea esta experiencia compartida, mas sencilla serda la
comunicacion.
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Modelo de la comunicacion de
Wilbur Schramm (Modelo de
Tuba de Schramm).
Representacion grafica.
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A continuacion, aspectos relevantes de tres de ellos de seis:

En el primer modelo: es un modelo de comunicacién sencillo en el cual el mensaje consiste en una
sefial o conjunto de sefales organizadas y emitidas que al receptor interpretaciéon puede tener un
significado mas o menos similar, o mas o menos diferente que para el emisor, quien transmite el
mensaje al receptor. En éste, el mensaje esta en determinada etapa del proceso, separado del
emisor y receptor.

En el Segundo modelo: se refiere a la comunicacién humana interpersonal en la que se aprecian las
funciones de cada uno de los elementos: la fuente como comunicador-cifrador, le mensaje-seial y
el destino como perceptor-descifrador. Este modelo se basa mas en la comunicacién interpersonal.

El autor incorpora en sus modelos el elemento de las canales multiples, es decir, los seres humanos
no emiten mensajes de un solo canal. A través de un canal sonoro (emision de voz, tono de
intensidad), denominado por otros autores lenguaje oral. También considera los mensajes de
gestos, articulados por las manos, la expresiéon de la cara, conocida como lenguaje corporal.

Este modelo estipula que el individuo acumula experiencia relacionadas con su forma de vida,
desarrollo intelectual y social, por ello el mensaje que se transmite va impregnado de una carga de
experiencias. Establece que el éxito de un acto de comunicacion en buena medida depende que el
mensaje se situé en el campo de la experiencia comun de ambos, ya que el comunicador y el
receptor deben usar sintonizados.

Schramm, otorga al mensaje doble funcién de ser enviado y recibido, denominando al proceso de
regreso del mensaje retorno o comunicacién o de feedback (retroalimentacién). Esta es muy
importante porque nos indica cdmo estan interpretando los mensajes.

Campo de experiencia Area de Campo de experiencia

Encodificador Decodificador

Empatia

Feedback

Esquema 2.7 Modelo donde Schramm introduce la complejidad social del proceso de

comunicacion.
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Para Schramm, la comunicacion es circular, siempre regresa al lugar de inicio y puede hacerlo en
una infinita cantidad de veces. Otra aportacién importante es el hincapié en que cada uno de los
actores posee la capacidad de codificar, decodificar e interpretar la informacién. La influencia
interpersonal es uno de los fenédmenos claves para estudiar la influencia de los medios masivos.

Modelo de la Tuba de Schramm

El mds importante de estos modelos elaborados por Schramm es el conocido como “Tuba de
Schramm” el cual se centra en los procesos de comunicacién colectiva. Este modelo aborda el
proceso en el cual de esa multiplicidad de mensajes el receptor selecciona los que menor esfuerzo
le ocasionan para percibir su significado y los que mejor representan el conjunto de normas del
grupo social del que el receptor es parte.

En el estudio del proceso de comunicacidon que hace Schramm estd implicita, como dijimos, la
preocupacién por el estudio de los efectos y parte del supuesto de que cuando se emite una
comunicacion se produce al unisono un intento por predecir sus efectos: el emisor hace una
proyeccion de los posibles efectos de sus mensajes.

De todas formas, Schramm reconoce que los efectos de la comunicacién son el resultado de varias
fuerzas de las cuales el comunicador sélo puede controlar una: dar forma a su mensaje y decidir
cuando y dénde transmitirlo. Los restantes elementos no controlados son: la situacidn en que se
recibe la comunicacién y en la que va a tener lugar la respuesta; la personalidad del receptor y; las
normas y relaciones grupales del receptor.

Para comprender mejor este modelo, analicemos el siguiente esquema.

Publico masivo
o
% Muchos receptores
A 4 ViLLIUS Nlevepiuies,
D S, | \ cada uno
o) A % f .
) ) 2 decodificando,
[a) - ;
OC/_ @ ir ando
& @ codificando
(3)
o
G.-"-

emprende una accion

Retroalimentacion

Obtiene informacion por fuentes noticiosas, artisticas, etc.

Esquema 2.8 Schramm introduce a su modelo la comunicacién de masa.
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Aunque los elementos del proceso de comunicacion son los mismos, al
ser comunicacidn colectiva tiene caracteristicas especificas: la
informacién entra por un comunicador hacia un receptor y se
reaprovecha la comunicacion de retorno. Muchos mensajes idénticos y
simultdneos se transmiten por los canales técnicos hacia un publico
perceptor, donde existen muchos perceptores descifrando,
interpretando e informando. Cada perceptor esta conectado con un
grupo de donde se reinterpreta el mensaje y a menudo se haca algo con
él.

El grupo acttia como:
1. Canal de informacién.
2. Fuente de presidon en adaptarse al modo de pensar y actuar del

grupo.
3. Como base de apoyo social al individuo.

k Recapitulando... ;

1

La comunicacidn colectiva tiene
caracteristicas  especificas: la
informacion  entra  por un
comunicador hacia un receptor y
se reaprovecha la comunicacion
de retorno. Muchos mensajes
, idénticos y simultdneos se
| transmiten por los canales
1 técnicos hacia un  publico
’ perceptor, donde existen muchos {

. S —

/ perceptores descifrando,
interpretando e informando.
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POY Su semejanza con el
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mismo nombre, ademds
de la aficlon que tenla el
autor por Los
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CCM1_B2_ACTS

Actividad 5.

Esquema de identificacion de la Tuba de
Schramm.

Instrucciones: Ejemplifica el proceso comunicativo de los medios de comunicacién de masas a
través del esquema de identificacion de la tuba de Schramm, seleccionando el medio de
comunicacién masivo mas usado en tu comunidad (Televisidn, Radio, Internet y/o medios impresos)
y un programa en especifico, sustituyendo los elementos.

Sesion 06

( Finaliza la actividad 5 “Esquema de identificacion de la Tuba de Schramm”
' ’ CCM1_B2_ACTS5, y en la siguiente sesidn socializa en plenaria tu trabajo.
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Marshall McLuhan

Vida y obra

Marshall McLuhan, nacié en Edmonton, Canad3, el 21 de julio de 1911. Estudio literatura inglesa
en la Universidad de Manitoba, de donde egresd para luego doctorarse en Cambridge, donde se
interesé por estudiar la retérica desde la cultura griega. Alli nace su interés por la palabra, pero,
sobre todo, por la manera como ésta se expresa y cambia el entorno social. Su pasion por el tema
fue tanta que llegd a hacer estudios en areas como la historia, la sociologia, la economia y la
fisiologia, con el propdsito de hacer una investigacion seria y completa sobre los medios de
comunicacion y su influencia en las sociedades.

En considerado un tedrico que se adelantd a su tiempo, ya que predijo el impacto y alcance del
internet.

Sus principales obras son:

* La galaxia Gutenberg (1962).
* Comprender los medios de comunicacién: las extensiones del ser humano (1964).
* El medio es el mensaje (1967).

Marshall McLuhan, mas que exponer un modelo de comunicacidn, explica una teoria que se resume
en las siguientes ideas: aldea global, el medio es el mensaje, la temperatura de la informacién y
extensiones del hombre.

Con la aldea global hace referencia al uso de las tecnologias en el proceso comunicativo, acercando
de forma virtual a los participantes que estan geograficamente alejados; asi como el teléfono acorté
las distancias fisicas en el siglo XIX, el internet lo hace en el XX, a partir de multiples plataformas que
posibilitan la simultaneidad de hechos. Con la aldea global conceptualiza a un mundo
hiperconectado por los medios de comunicacién, donde la Tierra es una aldea de enormes
dimensiones, cuya poblacion puede enterarse de forma inmediata de lo que ocurre en cualquier
lugar, en el momento mismo en que suceden los hechos, gracias a que los medios de comunicacion
tienen alcance global; ademas, divide la historia de la civilizacién en cuatro etapas: agricola,
mecdnica, eléctrica y tecnoldgica.

McLuhan sostiene que la dinamica establecida por los medios modifica la dinamica social del ser
humano, ya que se desplaza la interaccién humana cara a cara a una donde existe un medio
interpuesto; esto significa que las personas se adaptan a las particularidades de cada medio,
convirtiéndose mas visuales, auditivos o verbales, de tal forma que cuando se comunican, lo hacen
con el celular y/o la computadora, donde la palabra es desplazada por las imagenes (fotografias,

71




e =
el L C
) e Ciencias de la Comunicacion |

COBATAB

OLEGIO DE BACHILLERES

AR, ) mendassco Guia didactica del estudiante.

“Educacién que genera cambio”

emoticones, memes) y sonidos (efectos, musica, gritos). Ademas, la cantidad inmensa de
informacién que se divulga en los medios, implica que la gente conozca solo a una pequefia parte
de los hechos, que generalmente es la realidad que recorta y construye el medio a su conveniencia.
Esa informacion influye en la concepcidn que la gente tiene respecto al mundo del que forma parte,
convirtiéndose en un aldeano de lo global.

Este autor considera que todos los medios de comunicaciéon son ambientes, y al mismo tiempo, son
el mensaje. Y asi como los ambientes moldean a los elementos que los integran, los medios moldean
al espectador. A partir de esa idea establece otro precepto de su teoria: el medio es el mensaje, con
el que explica que la forma en que se adquiere la informacidn afecta mas que la informacién en si
misma, es decir, no es el qué de la informacion sino el cdmo de esa informacién lo que genera el
efecto en los receptores del mensaje. Ademas, afirma que el contenido de cualquier medio, mensaje
o ambiente es el usuario, por lo que el usuario se ajusta completamente al caracter de este ambiente
hecho por el hombre. Toda su vida sensorial organiza sus jerarquias y dominio de acuerdo con el
entorno en el que este opera.

De acuerdo a la forma en que los mensajes son transmitidos, McLuhan considera que los medios
responden a una temperatura de la informacion para ser decodificada:

Alta definicién: mayor nimero de Baja definicidn: menor nimero de elementos de
elementos de informacién. informacion.
Mayor densidad de la sustancia informante. Menor densidad de la sustancia informante.
Menor interaccién del receptor. Mayor interacciéon del receptor.
Ejemplos: fotografia, prensa, radio, cine, Ejemplos: television, teléfono, caricatura, habla,
retrato. conversacion, seminario, etcétera.

Tabla 2.1 Medios Calientes y Medios frios de McLuhan

I
| — /

;Qué tempel“atura Braulijo Y a Rebecy
.deras que registra e les encanta compart;
c:nst i codificas @ fotografias e et r
inform etu é z m,
través de1as \lamadas d Qué temperatyr
celular? Se registra?
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Como los medios moldean al espectador, entonces, los medios son considerados extensiones de
nuestros sentidos y de nuestras funciones, es decir, extensiones del hombre.

Extensiones del hombre.
MEDIO EXTENSION
DE:
Rueda Pie
Escritura Vista
Vestido Piel
Fotografia Vista
Televisién Vista
Audifonos Oido
Publicidad Deseo
Celular Tacto
Internet Mente

Tabla 2.2 Extensiones del hombre.
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CCM1_B2_ACT6
Actividad 6.

Infografia del modelo de Marshall McLuhan.

Consulta la siguiente infografia para guiarte en la elaboracidon de tu actividad.

V Elige un tema y Concreta qué es
lo que quiere contar o informar.
INFORMACION

Investiga el tema, recopila informacion y

escoge la informacidn mas relevante, o

sorprendente. ;PARA QUE? Para aprender §
procesar y a organizar informacidn.

IMAGENES

Elige imagenes originales o incluso
hazla tu mismo. Representara la
apariencia visual atractiva.

ICONOS Y e

GRAFICOS

Puedes utilizar iconos y graficos, de tu
preferencia y que sea a tractivos para

tu presentacion.
CREAR INFOGRAFIAS

Existen programas gratis para elaborar

infografias:
Canva. Creately.
Infogram. Piktochart. Kinzaa.

EXPOSICIAON DE LA
INFOGRAFIA

Presenta tu infografia en clase
delante de tu profesor y compaferos.

llustracion 2.2 ¢ Cémo hacer una infografia?
Disefiado por Torres, M. (2021). ¢ Cémo hacer una infografia? COBATAB (Plantel 28).

e
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Instrucciones: Después de haber abordado el tema sobre el modelo de comunicacién de
Marshall McLuhan. Elabora una infografia a partir de los siguientes pasos:

1. ldentifica y escribe en tu libreta una lista con los conceptos claves (La aldea global,
El medio es el mensaje, Extensiones del hombre y Temperatura de la informacion).

2. Selecciona las imagenes correspondientes al tema.

3. Organiza la informacion y disefia tu infografia.

En caso de contar con las posibilidades, puedes realizar la infografia de manera digital con
el apoyo de la aplicacion CANVA.

Sesion 07

{ Finaliza la actividad 6 “Infografia del modelo de McLuhan”
' ’ CCM1_B2_ACTS5, y en plenaria socializa tu trabajo.
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Abraham André Moles

Vida y obra

Abraham André Moles nacié en Paris en 1920. Fue pensador estructuralista. En cuanto a su

preparacion académica, se gradué como ingeniero eléctrico y acustico, doctor en fisica y filosofia,

y socidlogo. Fue uno de los primeros investigadores en establecer y analizar los vinculos entre la

estética y la teoria de la informacién. Creador de la micropsicologia de lo cotidiano, a él se le debe
el concepto de Cultura-mosaico.

e En 1952 presentd su primera tesis de doctorado, la cual se basé en el estudio de las

sefiales musicales y su relacidn con la fonética.

e En 1954 presentd su segundo trabajo de doctorado, denominado La creacidn cientifica,

con el cual obtuvo una especialidad en filosofia.

e En 1962 presentd su obra comunicacion y lenguaje.

e 1967 presentd su obra Sociodindamica de la cultura.

e En 1970, publico la obra Art et ordinateur (arte y ordenador), una obra en la que presenté

las teorias de la estética de Shannon bajo su propia interpretacion.

Para Abraham Moles la comunicacién puede ser de dos maneras: comunicacién interpersonal y por
difusion, él plantea que la comunicacién masiva en la sociedad es realizada a través de un doble

ciclo: uno corto y otro largo.

— 66

CICLO CORTO (AL INSTANTE)

Es el que se encarga de comunicar los acontecimientos mediante los medios Para  Abraham
masivos a la sociedad. Se parte desde observadores que seleccionan la e &
. ., , . , , comunicacton
informacidn vy la relatan a través de los medios, asi como de los lideres de

puede ser de dos
opinioén. maneras:
CICLO LARGO comunicacion

Lnterpersonal Y

Se parte desde un marco sociocultural en el que un creador hace su realizacién e
por olifusibn.

y posteriormente, pasa al micro medio y de ahi a los medios masivos.

Cuatro son los elementos fundamentales que componen el ciclo sociocultural: ,, =
e El creador: descubridor o inventor de nuevas ideas. forma parte de un
entorno de Cultura de masas, es creativo y ofrece su idea original, como vimos anteriormente
en el ciclo largo, al micromedio.

=)

comnco |
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e El micromedio: es un grupo o varios grupos de especialistas que se encargan de analizar
cuidadosamente los productos creativos del creador. Se caracteriza como ciudad de
intelectuales, cuya funcién es manipular las ideas.

e Medios masivos: instrumentos que permiten una difusién colectiva de contenidos a los
individuos y a los diversos grupos que componen la sociedad.

e Macromedio: difusién por los canales con el propésito de alcanzar el mayor nimero de
personas posible (complementado por acontecimientos de caracter histdrico, destacables y de
interés para el publico, es decir, con adornos estilisticos, repeticiones, etcétera).

MACROMEDIO ﬁ

Q MICROMEDIO 4

Factores del ciclo sociocultural mediante el cual avanza la cultura segin
Abraham Moles.

Analicemos el esquema:

Esquema 2.9 Modelo Comunicativo de Abraham Moles

Moles sustenta su modelo partiendo de que el individuo
esta relacionado directamente con su medio ambiente,

del cual ha recibido siempre los primeros mensajes fulando —
comunicativos y con el que mantiene estrecha relacion. Y Plantea que la
Por lo que, como consecuencia directa, modifica su l comunicacién masiva en la
comportamiento en funcidn de los mensajes recibidos. sociedad es realizada a
Por JUltimo, es importante analizar el método | través de un doble ciclo: uno
estructuralista segin Moles: | corto y otro largo. Cuatro
1. Delimitar el contexto comun entre el emisor y el e los elementos
receptor. fundamentales | (.qL:e
. . componen e CiClo
2. Analizar la naturaleza del contenido de los .p
. sociocultural: creador, |
mensajes. . . |
micromedio, medios |

. . . . J
3. Determinar cuantitativamente la permanencia de masivos v macromedio. /;

ciertos aspectos en el contenido. —
Cuantificar la repeticidon o redundancia misma. —

5. Enunciar y esclarecer el conjunto de leyes.
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Actividad 7. CCM1_B2_ACT7
Nod :4 Identifica los elementos del modelo de
v o Abraham Moles.

Instrucciones: intégrate en binas y analicen la siguiente publicidad de la marca Nike e identifiquen
redactando en el cuadro los elementos del ciclo sociocultural.

Air Max Genome

llustracion 2.3 Campafia publicitaria. Nike. (2021).

Participa activamente en la socializacion de las respuestas de la

‘ ' ’ actividad 7 “Identifica los elementos del modelo de Abraham Moles” /?

CCM1 B2 ACT7.
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Sesion 08

Umberto Eco

Vida y obra

Ensayista, novelista, profesor y filésofo italiano, Umberto Eco nacié el 5 de enero de 1932 en
Alessandria (una localidad cercana a Turin) y, en 1954, se doctoré en Filosofia y Letras en la
Universidad de Turin.

Antes de consagrarse en el mundo de las letras como escritor, trabajé como editor cultural para la
Radio Audizione Italiana (RAI)y fue profesor en diversas universidades tales como la de Turin,
Florencia y Milan. Por ese entonces, ademas de publicar “Obra abierta” y “La estructura ausente”, se
dedicé a ensenar Semidtica en la Universidad de Bolonia, cred la Escuela Superior de Estudios
Humanisticos y colabord en la fundacion de la Asociacidn Internacional de Semidtica.

Entre los exitosos libros que componen la reconocida obra literaria de este autor que ha sido traducido
a una gran cantidad de idiomas, se encuentra la célebre y premiada novela titulada “El Nombre de la
Rosa”y otras publicaciones tales como “El péndulo de Foucault”, “La isla del dia de
antes”, “Baudolino”, “La  misteriosa llama de la reina Loana”, “Los limites de la
interpretacion” y “Tratado de semidtica general”.

A mediados de los 70, Eco escribio un texto “casi” incuestionable: La

Estructura Ausente. Introduccion a la Semidtica (1968), cuyos UMBERTO

objetivos fueron: ECO
La estructura
ausente
e Llainstitucionalizacion de un campo del saber (la semidtica) Introduccién

ala semibtica

e La construccién de una persuasiva sistematizacién tedrica (a
partir de la combinaciéon de teorias y conceptos linglistico- %
semidticos, filosoficos y antroposocioldgicos, entre otros), - _;7 :
e Unarecuperacion de la antropologia de Levi Strauss a partir de
la critica de su estructuralismo y la apropiacidon de las imagenes

de la cultura como proceso de comunicacion, y

DEBOLSILLE o - !
e La aplicacidon sistematica de modelos analdgicos para la
comprensién de fenémenos socioculturales (la “obra de arte” ~ llustracién 2.4 Introduccion a

. .. la semidtica. =)
como recurso epistemoldgico). =
4
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En este libro, Eco muestra aquello que denomina el campo semiético en donde detalla un conjunto

de investigaciones que incluyen desde “los sistemas de comunicacion mas ‘naturales’ vy

‘espontaneos’ -menos ‘culturales’-, hasta los procesos culturales mas complejos” (Eco, 1968).

Este relevamiento le permite a Eco determinar a aquello que denomina los umbrales la semidtica.

e El primero, umbral inferior, refiere a todas aquellas dreas del conocimiento que

decididamente no se constituyen a partir de la nocién de sentido. Y menciona: los estudios

neuro-fisioldgicos sobre fendmenos sensoriales, las investigaciones cibernéticas aplicadas a

los organismos vivientes, las investigaciones genéticas -en las que también se utilizan los

términos “codigo” y “mensaje”-. Y la razén es simple: se encuentran en el universo del

pasaje de senales.

e En cuanto al segundo, umbral superior, esta representado por los estudios que refieren a

todos los procesos culturales como procesos de comunicacion (“aquellos en los que entran
en juego agentes humanos que se ponen en contacto sirviéndose de convenciones

sociales”). “
“La semiftica estudia
Eco se manifiesta realmente preocupado por determinar el umbral superior, | todos  los  procesos

culturales como procesos

por “el linde entre aquellos fendmenos culturales que sin lugar a dudas son
signos (por ejemplo, las palabras) y aquellos fenédmenos culturales que
parecen tener otras funciones no comunicativas (por ejemplo, un automovil,
sirve para transportar y no para comunicar). Pues entiende que si no se
resuelve este problema “ni siquiera podemos aceptar la definicién de la
semidtica como disciplina que estudia todos los fendémenos culturales como

te comunicactbn; tiende a
dewostrar que bajo Los
procesos  culturales  hay
unos  sistemas; la
dialéctica entre sistema y
proceso nos Weva a afirmar
la dialéetion entre cdigo y

procesos de comunicacién”.

— 66

‘Cada vez estoy  mibs
convencldo de gque, para
comprendler mejor muchos
de los problemas gue ain
nos Preocupan, es
necesario volver a anatizar
tos  comtextos en que
determinadas categorias
surgieron  por

vez”. (ECO, 1968)

privaera

99-

mensaje’,
Eco sostiene dos hipdtesis:

1. Toda cultura se ha de estudiar como un fendmeno de comunicacion
(o en su aspecto mds radical “la cultura ‘es’ comunicacion”).

2. Todos los aspectos de la cultura pueden ser estudiados como
contenidos de la comunicacion (o cualquier aspecto de la cultura puede
convertirse en una unidad de sentido).

Concluye que ambas hipdtesis -respaldadas por sus respectivas premisas- se
sostienen mutuamente en forma dialéctica: “En la cultura cada entidad
puede convertirse en fendmeno semiédtico. Las leyes de la comunicacidon son
las leyes de la cultura. La cultura puede ser enteramente estudiada bajo un

punto de vista semidtico. La semidtica es una disciplina que puede y debe ocuparse de toda la

cultura”.
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Esto obliga a Umberto Eco a desentraiar el fendmeno comunicativo: aquello que denomina la
“comunicacion cultural”. Este “Modelo de descodificacidn...”, cuando el mismo Umberto Eco
participd activamente de las discusiones en donde se reconocia las limitaciones de su modelo y fue
capaz de elaborar hacia mediados de los afos setentas, una propuesta cualitativamente diferente.

_—  Mensaje Significante

| | ) ) » Unidades culturales
EMISOR l- / Caodigos y Subcddigos LNl ot

\ (produccion) =
[ | [ | Persuasion

Elementos extrasemidticos | |
S (circunstancia)
-produccion-

o Experiencia adquirida

» Patrimonio del saber

» |deologias

» Circunstancias del proceso

- Mensaje Singificado

) £2

DESTINATARIO . Cadigos y Su.t?cédlgos » Fuentes de mensajes
“ (recepcion) captados posibles
Elementos

« |deologia
« Circunstancias sociales

|

extrasemiologicos
(circunstancia) -recepcion-

Esquema 2.10 Modelo de descodificacién de la semidtica.

Los elementos mas significativos del “Modelo de
descodificacion...” y sus respectivos modos de funcionamiento
en el marco de una semiética estructural se resumen:

Umberto Eco menciona dos modelos mas:

El modelo semidtico-informacional

El Modelo Semiético-Informacional representa la relacidn
comunicativa de la siguiente forma: “Entre el mensaje
entendido como forma significante que transmite un cierto
significado, y el mensaje recibido como significado, se abre un espacio sumamente variado y
articulado.” (Eco, 1968)

En él entra en juego — desde el punto de vista semidtico — el nivel en el que destinador y destinatario
comparten las competencias relativas a los diferentes niveles que fundamentan la significacion del
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mensaje; desde el punto de vista socioldgico, en dicho espacio aparecen las variantes relacionadas
con los factores de mediacion entre individuo y comunicaciones de masas (red de pequeiios grupos,
corriente a varios niveles, papeles de leadership de opinién, habitos y modelos de consumo de
los mass media, etc.).

Las correlaciones entre los dos 6rdenes de motivos delimitan las posibilidades de la denominada
descodificacion aberrante: en ella los destinatarios efectian una interpretacién de los mensajes
disconforme con las intenciones del emisor y con la forma en la que éste habia previsto que se
llevara a cabo la descodificaciéon. El valor epistemoldgico del Modelo Semiético-Informacional es
considerable: indica a la investigacion medioldgica que es indispensable englobar en la estrategia
de analisis la mediacién de los mecanismos comunicativos sobre la determinaciéon de los
efectos macrosociales.

La mediacién simbdlica de la media no es tan sélo el resultado de operaciones mecanicas de difusiéon
a gran escala de contenidos parecidos: es también el resultado de diversos dispositivos que operan
en el nucleo fundamental constituido por la relacién comunicativa, y que dan formas, contenidos y
resultados distintos a dicha relacion. Hay que observar sin embargo que la influencia del modelo en
el curso de la Comunication Research ha sido inferior a su importancia tedrica: ha dado lugar a un
interesante filédn de estudios sobre la comprensién y comprensibilidad de los mensajes.

Mensaje Mensaje Mensaje

(Fuente) Destinatario

significante como como

emitido como recibido recibido

portador de significante. significado.

determinado
significado.

Subcddigo Subcédigo

Esquema 2.11 Modelo Semiético-Informacional de Umberto Eco.
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Un ejemplo del modelo semidtico-informacional:
Laura estd concursando en un programa, en donde el conductor hace preguntas, y Laura las
contesta.
1. El emisor es el conductor, que usa cddigos y subcddigos, que es cuando habla o hace
bromas.
2. El mensaje es la pregunta, que el conductor hace, que lleva un significante; que es la
pregunta clara que debe ser entendida.
3. Elcanal es el momento, en el que se encuentran cuando el conductor lanza una pregunta o
una broma.
4. El mensaje recibido como significante es cuando escucha Laura la pregunta.
El destinatario es Laura, es quien recibe el mensaje.
6. El mensaje recibido como significado, es cuando Laura comienza a razonar la pregunta para
dar una respuesta.

v

Umberto Eco mantuvo vigente este esquema hasta mediados de la década del ’70, y recién después
de haber publicado otro texto fundamental para el desarrollo del campo,
titulado Tratado de Semidtica General (1975), expuso su nueva

MATERIAL DE APOYO

propuesta denominada Modelo Semiético-Textual. “ .ﬁ'
El modelo semidtico-textual UMBERTO ECOYy el

- . , MODELO SEMIOTICO
El Modelo Semidtico-Textual representa un instrumento mas adecuado TEXTUAL

para interpretar problemas especificos de la comunicacion de masas. En
particular, a diferencia de antes, ahora se subraya que hablar de un
mensaje que llega, formulado sobre la base de un determinado cédigo, y
gue es descodificado sobre la base de los cddigos de los destinatarios,

constituye una simplificacion terminolégica que puede inducir a error. En
https://www.youtube.com/

efecto, la situacion es la siguiente: watch?v=4XfUXNDPRS M=
128s
a. Los destinatarios no reciben mensajes particulares CcCM1_B2_V5

reconocibles, sino conjuntos textuales.
b. Los destinatarios no comparan los mensajes con cédigos reconocibles como tales,
sino con conjuntos de practicas textuales, depositadas (en el interior o en la base
de las cuales es posible sin duda reconocer sistemas gramaticales de reglas, pero
sélo a un ulterior nivel de abstraccion metalinguistica).
c. Los destinatarios no reciben nunca un Unico mensaje: reciben muchos, tanto en
sentido sincrénico como en sentido diacrénico.

Los estudios de Eco en materia de comunicacion se enfocaron principalmente en la decodificacién
del destinatario. Sefala que este no recibe solo un mensaje, sino muchos, tanto en sentido
sincrénico como diacrdnico.

v' Sincrénico: porque mensaje puede llegar al perceptor por diferentes medios de

=)

comunicacion.

comnco |
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v Diacrénico: debido a que una misma informacién se recibe de manera redundante, pero de
diversas maneras.
Por lo anterior, al recibir el mensaje, el receptor puede decodificarlo de diversas maneras, muchas
veces forma muy diferente a las intenciones del emisor.

El discurso de los mass media no puede ser concebido ya como un mensaje aislado que va desde
el emisor a su destinatario. En la comunicacidon de masas dicho discurso se caracteriza por estar
inserto en un sistema social de discursos, espacio publico en el que circulan los discursos de
los mass media generando relaciones complejas con otros discursos.

PRODUCCION Conjuntos CIRCULACION Practicas CONSUMO

Ecosistema
Social.

Medios de
Comunicacion Masiva.

Esquema 2.12 Modelo semiético-Textual de Umberto Eco.

ecapitulando...

Al recibir el mensaje, el
receptor puede decodificarlo
de diversas maneras, muchas
veces de formas muy diferente 1
a las intenciones del emisor.

) Los destinatarios no reciben
/ nunca un Unico mensaje:
reciben muchos, tanto en
sentido sincrénico como en
sentido diacrénico.
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Actividad 8.

Compara las noticias de acuerdo con el modelo semiotico-
textual.

Instrucciones: Se presentan a continuacion dos notas periodisticas de interés general publicadas de
dos medios impresos (periddicos), lee ambas notas, analiza y comparan las noticias, reflexionando

su sentido de acuerdo al modelo de comunicacion semidtica-textual (sincrénico y diacronico).

MIERCOLES 20 DE
ENERD DE 2021

MUNDO ©

DE COVID-19

Nueva ’
cepa sera
dominante

€1l INarzo

REDACCION
GRUPO CANTON

Estados Unidos tiene 24.1 millones
de personas contagiadas de Covid.

Nuewva York, 4, e e Indianacon 4.
Los CDC advirtieron de que es pre-
ocupante que la nueva variante podria

millones convertirse en la cepa dominante en
MIAML Florida, uno de los tres  de conta- marzo, lo que provocaria un aumento
estados mas infectados con Co- 9i0$ hay en los casos en todo el pais, que se ex-
vid-19 en Estados Unidos, con :;;’Se‘;ae:l tenderia al resto de América.
L6 millones de casos, es ahora Ii- mundo,
derentre aquellosconlavariante 205 EFICAZ 100% SEGUNDA
mas contagiosa proveniente del  millones VACUNA RUSA
de muer- < %

Reino Unido, segun los Centros
para el Control de Enfermedades 195
y Prevencion (CDC).
El "estado del sol” es el de ma-
yor incidencia de la nueva cepa,
con 46 casos de los 122 que han
sido identificados en 20 estados
del pais, seguido de California,
con 40; Colorado, 6; Minesota, 5;

Por otra parte, Rusia auncio que su
segunda vacuna contra el Coronavi-
rus, llamada EpiVacCorona, tendria
una eficacia de 100 por ciento.

De acuerdo con el organismo sa-
nitario ruso, Rospotrebnadzor, la va-
cuna mostro una eficacia de 100% en
los ensayos de fase 1 y 2 yse dieron a
conocer antes de que inicie la fase 3.

WA WA WA T B O SO O O YO O IV I DO

Grupo Cantén (2021, 20 de enero). Nueva cepa serd dominante en marzo. Tabasco Hoy, p. 7. Recuperado
de https://www.tabascohoy.com/edicion-gratuita-tabasco-hoy-20-enero-2021/
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El pais registra el mayor nimero de muertes en un

solo dia: mil 803.
Se dara prioridad a la fabricacion de oxigeno medico.

LAURA PoY SoLANO

Periddico La Jornada
Viernes 22 de enero de 2021, p. 2

El avance de la pandemia de Covid-19 en México se
mantiene con un crecimiento acelerado. Ayer
nuevamente se registraron las cifras méas altas reportadas
desde el inicio de la pandemia en el pais, con 22 mil 339
contagios confirmados y mil 803 muertes, con lo que los
casos suman un millén 711 mil 283 y se alcanzé un
acumulado de 146 mil 174 decesos corroborados por
laboratorio.

El avance del virus

*Unmillén 711 mil 283 - 427 mil 119
casos confirmados sospechosos totales

- 115 mil 495 activos o y:sliy moesire ge

; laboratorio)
estimados
- Unmillén 277 mite7g Carmas generales:
recuperados !
8 . « Con ventilador:
* 4 millones 299 mil 224 nacional, 54%
notificados .
. . » Vacunacion: 21 de
* 2 millones 160 mil 822 enero: 49 mil 753
negativos

« Acumulado: 552 mil
* 146 mil 174 defunciones 335 dosis

En la conferencia vespertina de Palacio Nacional, José
Luis Alomia, director general de Epidemiologia, destacd
que desde el inicio del periodo invernal hemos tenido un
incremento constante de casos, el cual ha continuado,
pues entre la tltima semana epidemioldgica de 2020 y la
primera de 2021 hay un incremento de 10 por ciento en
los casos estimados, tendencia que podria seguir
subiendo, alerto.

En tanto, Hugo Lopez-Gatell sefialé que el 29 de
enero la plataforma Covax, de la Organizacién Mundial
de la Salud, dara a conocer su plan de abastecimiento y
distribucion de vacunas en el mundo. México esté al dia
con los requerimientos para la primera y segunda rondas
de dotacion del mecanismo, pues en su momento se pagé
el anticipo para estos contratos.

Al indicar que hasta la fecha 18 mil 18 trabajadores
de la salud han recibido la segunda dosis de la vacuna de
Pfizer-BioNTech, reiteré que se estd a la espera de la
resolucion del grupo técnico asesor de vacunacion sobre
si es posible diferir la aplicacién de la segunda dosis
hasta por 42 dias, la cual, dijo, de confirmarse nos daria
la flexibilidad de diferir, no de cancelar, sino de

programar para una fecha posterior, no superior a 42 dias,
la segunda dosis, aunque insistié que todas aquellas
personas que ya han recibido la primera dosis tienen
garantizada la segunda.

Lopez-Gatell también abord6 la creciente demanda
de oxigeno medicinal y la escasez de tanques para su
almacenamiento. Anunci6 que en los proximos dias se
emitira un acuerdo del secretario de Salud, Jorge
Alcocer, que es una accion extraordinaria en materia de
salubridad general, para que se dé prioridad a su
fabricacion, ya que las dos empresas que realizan esta
tarea en México, dijo, también deben cumplir contratos
con compafifas que demandan oxigeno para usos
industriales, lo cual limita la produccién del medicinal.

Destac6 que otro factor limitante es donde envasar
el oxigeno, ya que se requiere de tanques con
caracteristicas especificas debido a su uso médico, pero
se estan acaparando, porque en muchas familias hay
preocupacion, y mejor consiguen uno, y lo tienen en casa
por si acaso se necesita, e incluso prefieren estar pagando
la renta de ese equipo o hay quien de plano lo compra.

Reconoci6 que si bien es legitima la preocupacion
de quienes han adquirido estos equipos sin requerirlos, si
se trata de miles o decenas de miles de familias que lo
hacen, se acaban los tanques, y por cada una que lo tiene,
puede haber una, dos o hasta 20 familias que buscan
desesperadamente uno porque ya lo necesitan. Y cada
persona que tenga un tanque de oxigeno que no lo
necesite en ese momento, le quita dias, horas, minutos de
vida a otra persona que si lo requiere.

El funcionario agregd que ya se explora, a través de
la Procuraduria Federal del Consumidor (Profeco), el
mercado para conocer qué oportunidades hay para
garantizar el remplazo de los tanques de oxigeno.

Por su parte, la Comision Federal para la Proteccion

contra Riesgos Sanitarios (Cofepris) informé el
nombramiento de Gabriel Alfredo Cortés Alcala como
nuevo titular de la Comisién de Fomento Sanitario del
organismo.
En un comunicado, detall6 que en ceremonia privada,
Lopez-Gatell y América Orellana, comisionada de
Autorizacién Sanitaria y encargada del despacho de la
Cofepris, dieron la bienvenida al nuevo funcionario,
quien es médico cirujano con un posgrado en pediatria y
un diplomado en administracion de instituciones de salud
por el Instituto Nacional de Salud Publica

Poy Solano, L. (2021, 22 de enero) El pais registra el mayor nimero de muertes en un solo dia: mil 803.
La Jornada. Recuperado de https://www.jornada.com.mx/2021/01/22/politica/002n1pol
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Participa activamente en la resolucidn de la actividad 8 “Compara las
noticias” CCM1_B2_ACTS.
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CCM1_B2_ACT9
Actividad 9.

Cuestionario de introduccion al modelo de la

propaganda de Noam Chomsky.

Instrucciones: Como actividad extramuros, observa el video Del Maestro Mario Campos (2011).
Clase sobre el modelo de propaganda de Chomsky, en

https://www.youtube.com/watch?v=GKOD0O2zQ0AU CCM1_B2_V6,

puedes acceder al video en internet con el siguiente QR y contesta las

preguntas que se te solicitan.

1. Los medios de comunicacién antes de publicar la informacién,

aplican unos filtros ¢éa favor de quién?

MATERIAL DE APOYO
N
l"l

CLASE SOBRE EL
MODELO DE
PROPAGANDA

CHOMSKY

2. éCuales son estos 5 filtros?

3. éA qué se refiere el primer filtro?, describe un ejemplo.

https://www.youtube.com/

4. ¢ A qué se refiere el segundo filtro?, describe un ejemplo.

watch?v=GKOD02zQ0AU
CCM1_B2_V6

5. éA qué se refiere el tercer filtro?, describe un ejemplo.

6. ¢A qué se refiere el cuarto filtro?, describe un ejemplo.

7. éA qué se refiere el quinto filtro?, describe un ejemplo.
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Sesion 09

{ Comparte en plenaria en la siguiente sesion las respuestas de la actividad 9
' ) “Cuestionario de introduccion al modelo de la propaganda de Noam

El modelo de propaganda de Noam Chomsky examina el

funcionamiento propagandistico del sistema de medios de g
comunicacion. Chomsky realiza un estudio analitico de los o
mecanismos esenciales a través de los que la prensa opera en lo que ; ;:Z?;ia_'_’da:Difusiono : /
concierne a la relacion con el poder y el control de la opinidén publica.  ideas .,o'?, informacigp,

Noam Chomsky y Edward S. Herman disefiaron un modelo de =
propaganda ensu libro Manufacturing Consent. The Political @ a’SUienactu:
Economy of the Mass Media, publicado en 1988, traducido al espafiol
en 1990 como Los guardianes de la libertad, Propaganda,
desinformacion y consenso en los medios de comunicacion de masas,
gue se centra en la actividad de los grandes medios de Estados

Chomsky” CCM1_B2_ACT9.

Noam Chomsky

Vida y obra

Nacid en 1928 en Filadelfia, Pensilvania, Estados Unidos, hijo de un emigrante ruso de ascendencia
judia. Estudio filosofia y linglistica en la Universidad de Pensilvania, es fildsofo, lingista,
historiador, psicélogo, critico social y activista politico estadounidense famoso principalmente por
sus aportaciones en el funcionamiento del lenguaje. Se reconoce como el “padre de la linglistica
moderna” debido a su teoria estandar de la gramatica generativa.

Militante de la izquierda intelectual norteamericana, es uno de los principales exponentes del

socialismo libertario y el anarcosindicalismo, se destaco en la oposicion a la guerra de Vietnam,
dentro de una actitud contra-sistema que ha mantenido a lo largo de su trayectoria profesional y
politica.

Al dia de hoy ha escrito mas de cien libros, sobre temas como el lenguaje, la guerra, los medios
de comunicacidn y la politica. Actualmente retirado, su principal labor es la de investigador y
divulgador. Se le considera una de las grandes figuras intelectuales contempordneas.

Unidos. Este trabajo es el centro de los analisis propagandisticos de los medios, segin Chomsky, no
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obstante, hay que tener en cuenta mas desarrollos posteriores sobre el modelo de propaganda,
como el libro llusiones necesarias, control del pensamiento en las sociedades democrdticas,
publicado en 1992. O el articulo “What Makes Mainstream Media Mainstream”, traducido como
“qué hace de los medios convencionales los medios dominantes”, publicado en octubre de 1997, en
el que distingue los medios de comunicacién de masas y los medios dominantes, seglin su audiencia.

Lo que Chomsky y Herman abordan es principalmente el funcionamiento de los medios de
comunicacion y los productos comunicativos y la cultura que crean. Los medios, en sus productos
de entretenimiento e informacion, transmiten mensajes y simbolos que inciden en los individuos
para su integracion en las estructuras institucionales. El analisis de Chomsky tiene como condicidn
de posibilidad tres premisas necesarias como hipétesis de trabajo:

1. Laexistencia de concentracion de la riqueza en el sistema socio-econémico,
2. Laexistencia de conflictos de intereses de clase 'y
3. Lanecesidad sistémica de propaganda para el mantenimiento del poder factico.

El planteamiento de partida es excesivamente simple: las élites estatales y de las corporaciones
econdmicas constituyen de facto un gobierno mundial, el cual difunde su propaganda a través del
constructo informativo y simbdlico de los medios de comunicacion. El control de la opinidn publica
supone afectar en la cosmovision de los sujetos, de modo que se realiza un verdadero control del
pensamiento. No entramos en la discusidn de sus presupuestos, sino que pasamos a presentar la
forma en la que este modelo de propaganda opera para la consecuciéon de tal fin. La forma de
actuacion generalizada de los medios se fundamenta en cinco criterios que filtran la informacion,
modulando de este modo el interés publico, seglin explican los autores.

Modelo de propaganda de Noam Chomsky

Noticias Crudas

Filtro 1: Filtro 2:
Propiedad de los medios Publicidad

Grupo empresarial duefio de los medios. Anunciantes.

Filtro 3:

@ Dependencia de las

fuentes de informacion

Filtro 4:
Censura

Sanciones, represalias o castigos. ] ]
Gobierno, organismos,

grupos empresariales.

Filtro 5:
Defensa de occidente

Defensa del sistema e
ideologias hegemonicos. Noticias Recibidas

Esquema 2.13 Modelo de propaganda de Noam Chomsky.
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Primer filtro: Propiedad de los medios. Esto alude a la
orientacidn lucrativa de los medios relacionada con los
duefios de los mismos. El panorama medidtico es un
espacio oligopdlico que resulta de un proceso de
concentracién. En este contexto la produccién de
informacién satisface los intereses de las élites
propietarias. Otros efectos de este filtro relacionado
con la propiedad son la dificultad de entrada de
medios con menor capacidad financiera y los
contenidos orientados primariamente a la
rentabilidad. (Ver mapa de medios en México)

Segundo filtro: Publicidad. Los medios dependen en
gran media de los anunciantes o patrocinadores. El
“beneplacito de los anunciantes” determina la
rentabilidad econdmica. El imperativo comercial
diluye la posibilidad de un sistema neutral por la
obsesion con las audiencias masivas, lo cual iria en lustracion 2.5 Let Us Think For You. Media
detrimento de la calidad informativa, la critica a  Propaganda.

determinados sectores y los temas profundos.

FOR YOu

2 e

Tercer filtro: La dependencia de las noticias y de las fuentes de informacién. Este filtro se
refiere a los proveedores de informacién que los medios posteriormente preparan vy
publican. La urgencia informativa y la cantidad de contenidos que se debe publicar
imposibilita la investigacién periodistica de todos ellos. Las fuentes oficiales forman parte
de las instituciones de las élites, las cuales tienen sistemas de produccién de informacién
sofisticados. La informacidn es producida por las estructuras administrativas y gubernativas
del Estado, asi como por las burocracias empresariales. Esto incide en la independencia y
parcialidad de la informacidn. Se forman incluso equipos de comunicacién con “expertos”
gue propagan y justifican los intereses e ideologia de las élites.

Cuarto filtro: La censura. Son sanciones, represalias o castigos a los que se enfrentan los
medios por hacer publicaciones que afecten los intereses de la élite. Existen equipos e
instituciones publicas y privadas dedicadas a disciplinar a los medios.

Quinto filtro: Defensa de occidente. En particular Chomsky alude al anticomunismo,
especialmente vigente antes de la caida de la URSS. Actualmente se relaciona con la defensa
del sistema ideoldgico, econdmico o politico dominante. Se implica también la
condensacion estratégica contra Unicos (o principales) enemigos, que serian otros sistemas
e ideologias y la oposicidn a gobiernos alineados establecidos, produce asiy se apoya en un
fendmeno conocido como espiral del silencio.

El resultado es la confeccion de unconsenso manufacturado dentro de las sociedades
democraticas. No se trata de una direccién deliberada y univoca, sino de una discriminacion
informativa por filtros, lo cual afecta al interés publico. EIl modelo de los filtros constituye un
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establecimiento de limites pautados dentro de los cuales es posible la discusién mediatica y el
debate intelectual. Esta técnica relativa al Mainstream media seria mas eficaz en el sostenimiento
de la estructura de poder que el sistema represivo de censura totalitaria y sus medios de propaganda
de Estado. De este modo, Chomsky y Herman expresan que “el resultado es un poderoso sistema
de conformidad inducida ante las necesidades de los privilegios y del poder”.

La hipdtesis que funciona como premisa es clara: los medios
de comunicacion confeccionan constructos informativos que g ‘ ‘
fijan centros de debate publico que excluyen de manera
sistematica aquello que no esté comprendido en el consenso Bl wodelo de Chomsky
institucional. Se trata, por tanto, de un sistema mucho mas muestra wna 6sf£m
sutil que el control totalitario, puesto que este modelo de ‘pb’tbtiaa f,p[go[,égf,camgm,tg
aparato propagandistico-doctrinal limita el marco ideolégico Limdtada Y poLﬁtﬁoaVMV\te
aceptable y promueve un debate tdcticamente incorporado.
El resultado perseguido con la estructura institucional de los

manipulada en sociedaoies

medios es la adopcidn acritica de la ideologia imperante Wﬂtﬁwmo{flmwke ,

mediante la limitacién del discurso. Existen otros Aenmocraticas Y Libres de
mecanismos de propaganda dirigidos a dicha finalidad, como cogceiones poLithas
puede ser la cualidad fragmentaria de medios como el autoritarias.

televisivo que impide el desarrollo de hechos vy

razonamientos. Lo que esto implica es que la misma ,, —
estructura técnica y discursiva de los medios de

comunicacién condiciona la libertad y manufactura el consenso (Pineda Cachero, 2001).

Lo que se establece son limites institucionales del discurso que orientan la focalizacién publica a
determinados temas de interés social. Dicha orientacidon interesada es funcional a la formacion de
tendencias de opinidn beneficiosas a los grupos de poder facticos. Para la operatividad del modelo
de propaganda es necesario que exista una ilusién de libertad de prensa, que en realidad estaria
restringida por una seleccion temadtica tamizada por los resortes de control informativo
denominados filtros. Esta tematizacion se encuentra intrinsecamente relacionada con el marco
tedrico de la agenda-setting. Este sesgo esta ligado a la dependencia del valor de importancia que
el publico concede a las cuestiones y sucesos en el nivel de énfasis que los medios de comunicacion
les dan.

Concluyamos:

1. é{Cual es la funcidn de los medios de comunicacion segin el modelo comunicativo propuesto
por Chomsky?

2. Estas de acuerdo si o no con el pensamiento de Chomsky, épor qué?, explicay da ejemplos.
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B ! Recapitulando... ; »

] Segun Chomsky, en las democracias
capitalistas el poder politico-econémico
{ ejerce una labor propagandistica alejada
r de las formas dictatoriales y envueltas en
! una aparente libertad informativa y de
debate. La propaganda transmitida en los
mensajes, ideas y simbolos de los medios
opera a favor de las estructuras de poder
establecidas, las cuales ejercen su
dominio ideoldgico en los medios de
comunicacion de forma indirecta a través

B (S S R_—Y

.

de filtros. Es un control subrepticio que j

puede llegar a ser no consciente y no
deliberado. [

Te presentamos algunos ejemplos de mapa de medios de comunicacion:

Mapas de medios de comunicacion:

Analisis de medios de comunicacion en México

Segun el ultimo censo poblacional realizado en 2020 por el INEGI, México es un pais con mas de
126 millones de habitantes, 62.5 millones sobreviven en la pobreza, de los cuales 10 millones se
encuentran en pobreza extrema. Esta monstruosa desigualdad se ha debido en gran parte a la
corrupcién de sus gobernantes y de las estructuras politicas e institucionales, la complicidad de
los medios de comunicacidn dominantes y la ignorancia de la poblacion.

Segln investigacion periodistica de Reporteros Sin Fronteras y el Centro Nacional de
Comunicacion Social (Cencos A.C.).

La concentracién de la propiedad de los medios de comunicacién
en pocas manos va en menoscabo de la pluralidad informativa.
Esto afecta el derecho que tiene todo ciudadano de formar
libremente su pensamiento considerando diferentes enfoques y
puntos de vista sobre acontecimientos de interés individual. Si
bien, en general, el crecimiento de las paginas web ha ensanchado
los canales de libertad de expresidn, los grupos corporativos
tradicionales que concentran las grandes audiencias siguen
dominando el mercado mexicano de medios.
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Un andlisis de 42 medios con grandes audiencias (8 de television, 11 de radio, 13 online y 10 de
prensa escrita) nos permitié ubicar a 11 grupos empresariales que controlan la difusién de las
noticias que llegan a la mayor parte de los espectadores mexicanos. La mayoria de los negocios de
dichos grupos estan en distintos sectores de medios (televisidn, radio, impresos y digitales) y en
otras industrias, como construccién, mineria, servicios financieros y casinos.

Grupo Televisa tiene dos canales de television abierta (Las Estrellas y Foro TV), ademas de una
radiodifusora (W Radio) y un sitio de internet (Televisa.com). Grupo Salinas cuenta con los canales
Azteca uno y ADN 40; otro competidor en television abierta es Imagen TV, que a su vez controla
Imagen Radio, excelsior.com y el diario Excélsior. El canal de cable Milenio TV participa con
milenio.com y el periddico Milenio.

Las dos radiodifusoras con mayores audiencias nacionales (Radio Férmula y Radio Centro) forman
parte de estas élites
medidticas, asi como los

diarios El  Universal vy e @ @ P
s - -

Reforma, con versiones en e Sky “ 5 b

internet y papel. MVS tiene mEmGR i —

fuerte presencia en radio,

aunque también tiene salida . & ' 0;0' - AR
por televisidn por cable. Una REOSIne, =

cadena de periédicos y - ENVIVO.
radiodifusoras con fuerte

presencia regional, la - g—y .

Organizacioén Editorial O ... @ :ne\'ﬁi

Mexicana (OEM), también el S )

estd entre los grupos que \

controlan los medios con =

mayores audiencias. El caso == C] &7 PlayCiry
de UNOtv Illama la atencidn CoMUMION i Wm
por ser relativamente nuevo | e

y por su fuerte presencia en | | | :

internet.

A diferencia de otros paises " : «w,,..,‘:..,‘ W ' P &qumL RITH  SCIenleen  RUNNERS
de América Latina, que “(‘"‘""“F;;)oo *':"\: MARA a........“ woout.  vanDADEs Womeniliakh  MesSHealth
vieron emerger a sus élites (Q@: TRAVELER [3\//\\lR marie caire I)IZEI]
mediaticas a partir de ciertas Ot 19 ovns CISHPOLTIN Padres
dictaduras o regimenes llustracion 2.6 Grupo televisa.

autoritarios del siglo XX, en
Meéxico el surgimiento de los
magnates de la comunicaciéon nacio, crecié y se desarrollé durante la hegemonia del Partido
Revolucionario Institucional, que se asentd en el poder de manera ininterrumpida desde 1929 y
hasta 2000. Aunque habia elecciones, fueron 79 anos de “dictadura perfecta”, como sefiald el
escritor peruano Mario Vargas Llosa, resumiendo un sentir popular. Las fortunas de los propietarios
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de los 11 grupos dominantes empresariales surgieron el siglo pasado, aunque algunos de éstos
entraron o diversificaron su participacién en el campo de los medios en los ultimos 20 afios, como
Grupo Imagen (Excélsior), Grupo Multimedios (Milenio) y Grupo América Moévil (UNOtv). (2018,
Proyecto Media Ownership Monitor (MOM)).

Los 3 Principales propietarios de los medios de comunicacion en México y sus grupos
empresariales:

N
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llustracién 2.7 Grupo salinas.
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CONSTRUCTORA
.

, B o o &
' 8 FINANZAS | SALUD | DEPORTES
PRODEMEX - : : R '
wors w3
IHUFFPOSTI I l { I ]
ACTITU?
JAILLY TREND EEEY
. . . .
EXCELSIOR EXCELSIOR : IMAGEN @ macen

llustracién 2.8 Grupo empresarial Angeles Vézquez_Rafia.

Como podemos ver, son pocas personas O grupos
empresariales que ejercen un gran poder econdmico,
controlan los medios de comunicacién y las relaciones de
poder con los gobiernos y estatales y federal. Histdricamente
se ha dado una relaciéon muy cercanay productiva para ambos
sectores, no es casualidad que Meéxico tenga una gran
concentracién de la riqueza, incluso, empresarios entre los
hombres mas ricos del mundo y por otro lado, cada vez mas
personas en condicion de pobreza, la revista Forbes, de
acuerdo con cifras de Oxfam México, en el pais, la desigualdad
indica que el 1% mas rico tiene mas de ocho veces la cantidad
de riqueza que los 62 millones de personas en situacion de
pobreza por ingresos. (Mendoza Escamilla, Viridiana. 2020)
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Consumo de medios de comunicacion en México.

MONITOR
MEXICO

CONSUMO DE MEDIOS DE
COMUNICACION EN MEXICO

CONSUMO DE NOTICIAS
EN RADIO Y TV

v
RADIO

o &7 (o )

CONSUMO DE NOTICIAS
EN PRENSA Y MEDIOS DIGITALES

v

[ IMPRESO |
wE 2 a3

DE ESTOS:
.
v
LEEN PERIODICOS LEEN NOTICIAS INGRESAN A PORTALES DE
DIGITALES DIARIO DESDE EL CELULAR NOTICIA DESDE FACEBOOK

=T

CREDIBILIDAD EN NOTICIEROS

@

\/ TIENEN POCA TIENEN POCA TIENEN POCA
83%)) o nnon < 81%]) onaoA =0 79%) oo
DE CONFIANZA wes DE CONFIANZA - DE CONFIANZA
5% —
-—
@ renenaco O es] & TEnenaco [ o= St e
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MEDIA T REPORTERO:! Ao oF A
(OWNERSHIP! ® 2 : Mas informacién: mexico.mom-rsf.org
MONITOR] BY 4

Lo SIN FRONTERAS
Cencos FOR LA LIBBRTAD DF IMFORMACION.

llustracion 2.9 Infografia MOM, Consumo de medios de comunicacién en
México.
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Actividad 10 CCM1_B2_ACT10
Dilo con memes.

o

¢Qué es un meme?

Los memes son una expresion grafica creativa formada por imagen
y texto cuya funcidn es transmitir un mensaje, una opinién, un
concepto o una idea en un tono humoristico, irénico o sarcastico.

ﬂ

Instrucciones: Realiza de manera grupal una campafia de concientizacién en las redes sociales, a
través del disefio de memes que ejemplifiquen la existencia, segin Chomsky, de los 5 filtros en los
medios de comunicacidn, para el control de la poblacion y propaganda de las estructuras de poder
econdmico y politico establecidas.

Pasos para hacer un meme:

1. Definir el mensaje, opinidn, concepto o idea que se
busca transmitir a través de una imagen y una frase
relacionadas en forma humoristica, con ironia o sarcasmo.
2. Disefiar la imagen o situacién gréfica,
generalmente se usan imagenes conocidas o graciosas
puede ser en 2 partes la imagen como secuencia o
respuesta.

3. Escribir la frase. Puede ser con pregunta vy
respuesta o uso de expresiones conocidas.

4, Darle difusion (hacer “viral”).

Integrados en binas disefiaran nuevos memes o adaptaran memes conocidos, pero con un nuevo
mensaje de acuerdo al objetivo de la campafia de concientizacidn, al menos un meme para cada
filtro, se pueden hacer en la libreta o de manera digital mediante aplicaciones en el celular. Se
publicaran los mejores memes en una fan page grupal, la cual
todos seguirdn y compartiran, con el objetivo de difundir y
obtener la mayor cantidad de “Me gusta”.

En la publicacién de la fan page se utilizardn los siguientes
hashtags:

#ModelodePropagandadeNoamChomsky,
H#Los5filtrosdelosMediosdeComunicacion,
#0rgullosamenteCobatabPlantel__,
#OrgullosamenteCobatabEmsad__,
#O0rgullosamenteCobatabintercultural__. (Segun corresponda).

l,“.\
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Ejemplos: se tenia que decir y se dijo; dice mi mama que...; Ay si, ay si...; Me dijiste que.../ pero...;
la vieja confiable..., no lo entenderias; a veces pienso... luego recuerdo que... y se me pasa; etc.

Primero. Deberan haber comprendido la idea central del modelo de propaganda de Noam
Chomsky y proponer ejemplos en su contexto local, regional, estatal, nacional o mundial.

Segundo. Comenzar el disefio de memes partiendo de un meme conocido y adaptar la idea para
evidenciar la accién de los medios de comunicacién en cualquiera de los cinco filtros.

Tercero. Podran disefiar nuevos memes una vez comprendida la actividad.

Cuarto. Guiar el disefio de cada meme en sus dos componentes: el

L MATERIAL DE APOYO
texto y el dibujo.

P -9
. . X
Quinto. Una vez que hayan disefiado sus memes se propone que en
actividad extramuros lo digitalicen o mejoren su presentacién para CHOMSKY Y EL MODELO
exponerlos de acuerdo al medio que el grupo elija. DE PROPAGANDA

Sexto. Se propone una fan page grupal donde se presente brevemente
el modelo de propaganda de Noam Chomsky y se suban los mejores o
todos los memes disefiados por el grupo, importante utilizar los
hashtags para acceder a los memes propuestos por los demas planteles
y EMSAD.

Séptimo. Si no fuera posible la fan page, se podra utilizar otra estrategia

de exposicion y difusion de los memes de acuerdo al contexto local. https://www.youtube.com/
watch?v=_4axjEPMC30

CCM1_B2_V7

Como apoyo extra para comprender el modelo puedes ver el video:

Canal de Darin McNabb. Video “Chomsky y el modelo de propaganda”
en (CCM1_B2 V7).
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Participa activamente en la socializacidn de la actividad 10 “Dilo con memes”
CCM1_B2_ACT10.
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Conflicto Cognitivo

£ 1

Instrucciones: Retoma la situacién didactica 02 “Con peras y con manzanas: modelando situaciones”
las preguntas del conflicto cognitivo.

1. ¢Consideras que el contexto de cada uno de los autores influyd en el desarrollo y vision del
modelo comunicativo?

2. é¢Qué diferencias circunstanciales (perfil, época, evento histdrico, etc.) encuentras en la
creacion de cada uno de ellos?

3. éConsideras que alguno de ellos es el mas completo o crees que de forma particular cada
uno de ellos desde su perspectiva es importante?

4. ¢{Qué caracteristicas presentan cada uno de ellos que los hacen tinicos?

5. éPor qué consideras importantes los modelos comunicativos?

' Socializa en plenaria las respuestas del conflicto cognitivo.
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CCM1_B2_ACT11
Actividad 11.

Maqueta “Modelos comunicativos”.

Instrucciones: Organizate en equipo de trabajo y retoma los temas del bloque Il “Modelos
comunicativos”, se les asignard un modelo comunicativo y su autor, para elaborar una maqueta y
exponer una situacion comunicativa de acuerdo al modelo asignado. Pueden incluir elementos que
consideren necesarios para resaltar la informacién y expresar su creatividad con materiales
diversos; cartulina de colores, hojas de colores, plastilina, plumones, colores, recortes, pegamento,
tijeras, etcétera., Guiense del instrumento de evaluacién (CCM1_B2_RU1).

e Aristoteles.

e Harold D. Lasswell.
e David K. Berlo.

e Wilbur Schramm.
* Marshall McLuhan.
e Abraham Moles.

e Umberto Eco.

e Noam Chomsky.

Si hasta este momento no conoces que es una maqueta, te sugiero que leas la siguiente informacion,
para ponerte en contexto.

¢QUE ES UNA MAQUETA?

Es la reproduccién a escala o de tamaiio real de un objeto, se representa MATERIAL DE APOYO

en tres dimensiones, es decir, largo, ancho y profundidad. Se pueden _ '“'
construir de diferentes materiales, como papel, madera, polimero, ,

material de reuso, en fin, casi cualquier cosa puede servir para hacer una | aprende en casa il Secundaria

maqueta. ler grado 23/03/21 Tecnologia
La maqueta como
representacion técnica

Las maquetas tienen diversas aplicaciones y en diversos dmbitos, una de
las mas conocidas es en la arquitectura, para la construccién de casas y
edificios, éstas pueden ser un modelo muy bdsico que se use sdélo para
referencia o modelos muy detallados para la promocién o presentacion
de proyectos al publico. En la ingenieria civil, no sélo se usan como
herramientas para mostrar los proyectos, sino también sirven de material httos://www.youtube.com/
didactico para la ensefianza sobre la interpretacion y realizacién de los watchPv=7XvgRCxJvOU

planos de un proyecto. CCM1_B2_V8

Hay maquetas que pueden apoyar en la arquitectura e ingenieria para poder entender conceptos,
como la frecuencia de los sismos y oscilacién de los edificios, y cdmo los sistemas innovadores en la
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construccion tratan de controlar el movimiento de los edificios. En el disefo industrial se ocupan
prototipos que son como maquetas que muestran a escala o tamafio real su funcionamiento y
caracteristicas. También gracias a ellos se puede ver cdmo quedara el producto, por ejemplo, un
mueble, un juguete o una maquina; en el disefio grafico también se emplea el término prototipo
cuando se quiere mostrar como quedara, por ejemplo, un determinado empaque.

La diferencia entre prototipo y maqueta tiene que ver con que el primero puede ser un modelo que
puede estar aun en fase de prueba, es decir, que muestra algunas de sus caracteristicas, pero no
necesariamente todas, en cambio la maqueta es la recreacidn a escala de un objeto; incluso hay
maquetas de prototipos.

Aungue también existe la palabra maquetacién en el ambito editorial. En la musica existen los
“demos”, que son las grabaciones provisionales para dar a conocer la cancion, en la industria naval
para la construccion de barcos o buques, y asi se podrian mencionar muchos ambitos en los que las
maquetas son de mucha utilidad.

Por ejemplo, también se usan en el teatro. En el teatro, el disefo de escenografias sirve para conocer
la disposicién espacial, y a partir de ello se planea el trazo de actrices y actores, se realiza el disefio
de iluminacién y audio, afinan la eleccién de elementos visuales, como gama cromatica, materiales,
dimensiones, todo de acuerdo a la relacidn del publico y el escenario.

Como puedes ver, son muchas y muy interesantes las utilidades de la maqueta.

La palabra “diorama” viene del griego y significa “a través de lo que se ve”. El diorama es un modelo
a escala en tres dimensiones, en el que se representan diferentes tipos de escenas con
reproducciones de personajes, diversos medios de transporte, animales o incluso criaturas
fantasticas. Este tipo de maquetas son utilizadas por escuelas, museos, salas de exposiciones e
incluso por coleccionistas que desean escenificar un tema concreto de su interés. El dinamismo de
las escenas y los cambios sorprendentes que se obraban en ellas hacian de los dioramas objetos
muy interesantes.

En la actualidad, se pueden identificar tres tipos:

1. El diorama abierto estd estructurado de tal manera que puede apreciarse desde diferentes
angulos.

2. El diorama de caja se elabora dentro de una caja que puede ser de varias medidas. En sus
paredes se pintan los fondos y los ambientes que rodean a los personajes que intervienen en
las escenas.

3. Por ultimo, el diorama de libro simula pdginas de un libro, pero al abrirlo se despliegan del
fondo las figuras que estan colocadas en distintos planos, provocando efectos de
profundidad.

Regresando al tema, las maquetas tienen la finalidad de proyectar un resultado final o facilitar su
estudio mediante la visualizacidon de todos sus angulos, asi como su estética. Y también se puede
tener apoyo de una variante de las maquetas, que son los prototipos.

Larepresentacién o maqueta que se llevara a cabo, es de una habitacién. En ella se aplicaran algunas
técnicas y se revisaran las cualidades de los materiales.
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PASO PARA ELABORAR UNA MAQUETA

Paso 01: ESCALA. Se comenzara por definir la escala a la que se quiere representar este proyecto.
Se debe hacer una estimacion previa del tamafio final. Normalmente una maqueta mds grande
llevard mds tiempo y sera mas costosa por la cantidad de material.

Pasé 02: MATERIALES. El siguiente paso es elegir los materiales, realizar una lista de ellos y la
cantidad que se necesitara. Puede ser un solo material o varios, depende del producto que se quiera
obtener. Debes tener en cuenta que cada material requiere de una técnica de unién determinada,
ya sea con un tipo de pegamento o una fijacidn fisica, como grapas, agujas o cuerdas.

Paso 03: Una vez definidos estos puntos, se deben dibujar los planos en la base elegida, en este caso
es cartdn grueso para que no quede tan pesada, pero pueda resistir el peso de la casa.

Paso 04: El siguiente paso es el despiece y corte, esto se refiere al trazado y corte de las piezas del
proyecto en el material elegido, debes usar regla y marcar los cortes lo mas ligero posible para no
manchar el material, después cortar con la navaja y la ayuda de una escuadra sin bisel. Para evitar
accidentes debes tener mucha paciencia y hacerlo con mucho cuidado. Procura hacer este proceso
sobre una superficie plana y usar una base como protector, ademas de tener la asistencia de un
adulto.

Paso 05: Ahora que ya estan cortadas todas las piezas, se deben unir mediante la herramienta
escogida. En este caso se usara un pegamento que suele secar muy rapido. Debes ser cuidadoso con
la medida de adhesivo que uses, si pones de mas puedes ensuciar o dafar el material; ademas, si te
equivocas o quieres hacer algun cambio serd mucho mas fdcil separar las piezas. No olvides dejar
secarlas.

Paso 06: Ahora se pasarad a la fase de acabado final, en este puedes usar color o agregar elementos
externos, como flora y fauna, mobiliario, personas y decoraciéon. Recuerda que el limite es tu
imaginacion.

iListo! Ya esta tu maqueta.

Sugerencia:

v" Silo que quieres es hacer agua, puedes usar silicon con un poco de tinta para impresoras,
lo mezclas, previamente pintas de blanco o azul el fondo y con un abatelenguas lo colocas
en el drea deseada, dejas secar y tendras un acabado mas realista de un rio.

v" Para hacer drboles mas realistas se pueden utilizar esponjas para lavar trastes y palitos de
madera, les pones pegamento y se pintan de diferentes tonos para dar matices.

v" El libro que se te recomienda leer se llama Super modelos y maquetas de ciencias. Que es
una guia para que puedas mostrar y construir de manera divertida y original modelos
cientificos para tus clases. Desde astronomia, bilogia, quimica, ciencias de la tierra y fisica,
en cada uno de los proyectos encontrards la lista de materiales, la técnica, los resultados y
su explicacién. Si te gusta hacer maquetas o si no, con este libro realizaras los mejores
proyectos de tu clase.
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EJEMPLOS DE MAQUETAS

PAISAJE RURAL Y PAISAJE

VIVIENDA 14

PIEZA(C)
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CCM1_B2_RU1

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO

PLANTEL

TURNO

PERIODO 2021-2022

RUBRICA PARA EVALUAR UNA MAQUETA

ASIGNATURA: Ciencias de la Comunicacion 1

Il. Modelos

BLOQUE: s
comunicativos.

SITUACION DIDACTICA:

Il. Con peras y manzanas:
modelando situaciones.

TIPO DE

EVALUACl()N Heteroevaluacion.

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

SEMESTRE:

COMPETENCIAS GENERICAS:

CGA4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en
distintos contextos mediante la utilizacion de medios,
codigos y herramientas apropiados.
CG4.3 Identifica las ideas clave en un texto o discurso
oral e infiere conclusiones a partir de ellas.
CG5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a
problemas a partir de métodos establecidos.
CG5.4 Construye hipotesis y disefia y aplica modelos

FECHA DE APLICACION:

‘COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CDEC2. Establece relaciones analdgicas, considerando las
variaciones |éxico-semdnticas de las expresiones para la
toma de decisiones.

CDEC3. Debate sobre problemas de su entorno
fundamentando sus juicios en el andlisis y en la
discriminacién de la informacion emitida por diversas
fuentes.

CDEC9. Transmite mensajes en una segunda lengua o
lengua extranjera atendiendo las caracteristicas de

para probar su validez.

contextos socioculturales diferentes.

AVA[0]3\ el /2N o] . HA\NIn] V7N Elaboracidn y exposicidon de una maqueta de un modelo comunicativo.

EXCELENTE

CRITERIO

BUENO

REGULAR

INSUFICIENTE

TOTAL

4 PUNTOS 3 PUNTOS 2 PUNTOS 1 PUNTO
Cumple en tamafio, Cumple en No cumple con
~ . o Cumple algunos
DISENO. forma, materialesy | tamafio, formay los aspectos
.. . aspectos. .
creatividad. materiales. minimos.
. . La situacion
La situacion L
2 comunicativa es comunicativa es La situacién No representa
AUl clara, completay parcialmente comunicativa no una situacion
COMUNICATIVA. . clara, completay o
ubicada en . es clara. comunicativa.
ubicada en
contexto.
contexto.
Presenta la Presenta
ELEMENTOS DEL | Presenta todos los mavoria de aleunos No presenta los
MODELO elementos del y g elementos del
COMUNICATIVO modelo elementos del elementos del modelo
: ) modelo. modelo. )

106




L=

COBATAB

COLEGIO DE BACHILLERES

TABASCO DE TABASCO

“Educacién que genera cambio”

Ciencias de la Comunicacion |
Guia didactica del estudiante.

. Representa Representa
Representa la idea . P P No representa
. medianamente la vagamente la . .
principal del . . . .. la idea principal
idea principal del idea principal
modelo. del modelo.
modelo. del modelo.
No hay
La exposicion es La exposicion es | La exposicion es | exposicidn, no
agil y captala agil. poco fluida. hay orden
atencion. Demuestran Leen mucho. l6gico, solo
Demuestran cierto Mencionan improvisan o
dominio del tema. | conocimiento del algunos datos leen. No
tema. del tema. conocen el
tema.
Se demuestra
Se demuestra una
Se demuestra una una mala Se demuestra
R regular N .
buena organizacion L, organizacion del un trabajo
. organizacion del . s
del equipo. . equipo. individual.
. equipo. -
Todos participan Algunos Al menos dos Participa una
activamente. - participan sola persona.
participan. .
activamente.

CALIFICACION

OBSERVACIONES NOMBRE Y FIRMA DEL PORCENTAIJE DE COMPETENCIA
GENERALES DOCENTE LOGRADO
JUICIO DE COMPETENCIA
( ) Competencia lograda
( ) Competencia en proceso
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AUTORES DE LOS

Actividad 12.

% 1

Cuadro comparativo de los modelos
comunicativos.

éPara qué sirven los cuadros comparativos?

Un cuadro comparativo es una herramienta de estudio y exposicidon de
ideas, sumamente Util para disponer de manera légica y visualmente
ordenada de los contenidos de una materia cualquiera. Es una herramienta
que se basa en el aprendizaje visual, que permite una lectura rapida y facil
del contenido organizado, y que ademas puede ser muy util a la hora de
tomar decisiones. Puedes consultar el siguiente cédigo Qr o el Link del video
“Cuadro comparativo” para ver paso por paso cémo se realiza un cuadro
comparativo.

Instrucciones: Para reforzar tus conocimientos sobre los modelos de
comunicativos, retoma la informacion vista en el bloque 2 y completa el
siguiente cuadro comparativo. Para ayudarte en esta actividad es
importante que recuerdes las caracteristicas y los pasos para elaborar este
organizador de informacion.

DESCRIPCION
DE LOS
ELEMENTOS

ANO DE

ESQUEMA DEL

MODELOS DE MODELO

COMUNICACION SRESCN

ARISTOTELES

CCM1_B2_ACT12

MATERIAL DE APOYO
I
l'l

Cuadro comparativo

l‘ul' i-:'.a.
VDAY

https://www.youtube.com/w
atch?v=X6my8IGA-hE

EJEMPLIFICA CON

IDEA

PRINCIPAL

COMUNICATI

UNA SITUACION

VA
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HAROLD D.
LASSWELL

DAVID K. BERLO
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WILBUR
SCHRAMM
(Tuba de
Schramm)

MARSHALL
MCLUHAN
Q 5 1" s ¢
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ABRAHAM
MOLES

UMBERTO ECO
(Semidtica —
Textual)
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NOAM CHOMSKY

Participa en plenaria y comparte la resolucién de la actividad 12

‘ ' ’ “Cuadro comparativo” (CCM1_B2_ACT12) y reconoce lo aprendido

el bloque.

en

Sesién 11y 12

-

en el bloque 2.

.

Presenta la maqueta elaborada por tu equipo y en plenaria
comparte las experiencias y aprendizajes obtenidos durante la
elaboracidn de la actividad y durante todos los temas estudiados

\

J
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TIPOS DE COMUNICACION
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Bloque Il Tipos de comunicacidn.

Propésito del bloque

Explica las caracteristicas e intencién de los tipos de interaccidn, distinguiendo de manera
reflexiva sus diferencias para identificar la forma comunicacién en diversas situaciones de su
contexto.

Aprendizajes Esperados

v" Ejemplifica los tipos de comunicacion y sus interacciones reflexionando sobre sus
caracteristicas y funciones con el fin de favorecer la comunicacién asertiva dentro de su
contexto.

v Comprueba la diferencia entre los mensajes publicitarios y propagandisticos
reconociendo sus objetivos y reflexionando sobre los contextos en los que se ejecutan
para contribuir al desarrollo del pensamiento critico ante la formacién que reciben del
ambito local y global.

Competencias

Genéricas
CGA. Escucha, interpreta y emite mensajes

Disciplinares
CDEC1 Utiliza la informacién contenida en

pertinentes en distintos contextos mediante
la utilizacion de medios, cdédigos vy
herramientas apropiados.

CG4.2 Aplica distintas estrategias
comunicativas segln quienes sean
interlocutores, el contexto en él que se
encuentran y los objetivos que persigue.
CG4.5 Aplica distintas estrategias
comunicativas segln quienes sean sus
interlocutores, el contexto en el que se
encuentray los objetivos que persigue.

diferentes textos para orientar sus intereses
en dmbitos diversos.

CDEC3 Debate sobre problemas de su entorno
fundamentando sus juicios en el andlisis y en
la discriminacién de la informaciéon emitida
por diversas fuentes.

CDEC4 Propone soluciones problematicas de
su comunidad, a través de diversos tipos de
texto, aplicando la estructura discursiva,
verbal o no verbal, y los modelos graficos o
audiovisuales que estén a tu alcance.
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CG8 Participa y colabora de manera efectiva | CDEC5 Aplica los principios éticos de la
en equipos diversos. generacion y tratamiento de la informacion.
CG8.2 Aporta puntos de vista con apertura y
considera los de otras personas de manera
reflexiva.

Interdisciplinariedad

Interdisciplinariedad Ejes Transversales

v" Geografia. Eje transversal Social.

v' Se retomaran las asignaturas que en Eje transversal Ambiental.

cada plantel se impartan en 5to Eje transversal de la Salud.

AN NEANE

semestre, tanto del componente de Eje transversal de Habilidades
formacion propedéutico como el de Lectoras.

formacidn para el trabajo.

Conocimientos Habilidades Actitudes
La comunicacion y sus e Identifica los tipos de e Se comunica de
interacciones. interaccion. manera asertiva vy
Tipos de interaccién: empatica.
e Personal, colectiva y e Analiza las
masiva. interacciones o Reflexiona sobre
e Intrapersonal e comunicativas. diferentes posturas de
interpersonal. conducirse en el
e Unilateral y bilateral. e Distingue la diferencia contexto.
e Privaday publica. entre publicidad vy
e Directa e indirecta. propaganda. e Favorece su
e Formal e informal. pensamiento critico.
e Verbal y no verbal. e Examina los mensajes
Tipos de mensajes: en la publicidad y la
e Publicitario. propaganda.
e Propagandistico.
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Situacion didactica 03:

Titulo:

Si me dices como lo haces, te diré quién eres.

Propdsito de la situacion didactica:

Ejemplifican a través de un Scrapbook (dlbum fotografico/ilustrado) los diferentes tipos de
comunicacién y sus interacciones, asi como los tipos de mensaje; publicitario y propagandistico, para
presentarlos en plenaria reflexionando sobre las caracteristicas y funciones de cada uno de ellos con
el fin de favorecer la comunicacién asertiva dentro del contexto del proceso comunicativo.

Problema de contexto:

En una reunidn general con directivos de tu escuela en la que te encontrabas presente como
representante de los estudiantes, deciden comisionarte para organizar la ceremonia de graduacion
de tu generacidn, para ello debes de constituir y coordinar un comité de alumnos quienes participaran
previo (invitaciones, seleccion del lugar, permisos correspondientes, difusidon del evento) y durante el
evento, por tal motivo, realizas una reunién con el equipo para ajustar detalles y designar roles de
accion a cada uno de ellos, recuerda seleccionar a un alumno para compartir un discurso conmovedor
con las vivencias y experiencias a lo largo de sus afos en el colegio, agradecimientos a padres,
maestros, compafieros e institucion, asi como las expectativas y deseos para un futuro mejor, esto
hace que para evitar complicaciones tomes la decision de seleccionar al mejor promedio de la
generacion, lo abordas y le expones la importancia de la redaccion del discurso, cuyo contenido debe
ser empatico y sensible, pues ademas el evento sera transmitido por la red social de la institucién,
y se utilizard para darle promocion a la institucién. Después de analizar todo esto, te das cuenta no
solamente de la importancia de la comunicacién en tu vida cotidiana sino de que, existen diferentes
interacciones acordes a la funcién de cada una de ellas ¢logras reconocerlas?

Conflicto cognitivo:

1. ¢Qué tipos de comunicacidn reconoces en la situacion presentada?

2. ¢Qué caracteristicas presentan?

3. ¢Qué atributos deberias poseer o mostrar para que el mensaje en cada una de las situaciones
sea efectivo?

4. ¢Qué tipos de interacciones reconoces en tu vida diaria y cdmo se presentan?

5. El uso de algunas imagenes para la promocién de la escuela équé tipo de mensaje seria
publicidad o propaganda?
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Introduccion

En un proceso comunicativo plantean diversos componentes para comprenderlo como la cantidad
de personas que intervienen en el y la manera de relacionarse entre si, por ejemplo: En un
intercambio de mensajes que se lleva a cabo entre los seres humanos asume diferentes formas:
pueden ser en la casa con la familia, en la escuela, el trabajo, etc. También se presentan diferencias
apreciables entre la comunicacién que se lleva cabo cuando un joven “navega” por el ciberespacio
o las caracteristicas de la comunicacién que logra el conductor de un noticiario de television.

En este bloque se estudiara las siguientes modalidades del acto comunicativo.

Bloquellll
Tipos de comunicacion

]

La comunicacién y sus interacciones

] Tipos de mensajes

Tipos de interaccion

p
¢ A ]

Personal, colectiva y masiva.

Intrapersonal e interpersonal. Publicitario.

Unilateral y bilateral.
Privada y publica.
Directa e indirecta.

Propagandistico.

Formal e informal.
B Verbal y no verbal.
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Actividad 1.
Planea, Evaluacion Diagndstica.

Plan Nacional para la Evaluacion
delos Aprendizajes -

Instrucciones: Lee detenidamente el siguiente fragmento y posteriormente contesta los
cuestionamientos que se presentan.

El centinela que resucité al ruiseiior
(Fragmento)

(1]
«Y un negro tan callado, humilde, respetable, que cometié la inexcusable temeridad de “sentir
pena” por una mujer blanca, ha tenido que poner su palabra contra la de dos personas blancas. No
necesito recordarles a ustedes el modo cdmo éstas se han presentado y conducido en el estrado; lo
han visto por si mismos. Los testigos de la acusacion, exceptuando al sheriff del Condado de
Maycomb, se han presentado ante ustedes, caballeros, ante este tribunal, con la cinica confianza de
gue nadie dudaria de su testimonio, confiados en que ustedes, caballeros, compartiran con ellos la
presuncion (la malvada presuncion) de que todos los negros mienten, de que todos los negros son
fundamentalmente seres inmorales, que no se puede dejar con el espiritu tranquilo, a ningln negro
cerca de nuestras mujeres, una presunciéon que uno asocia con mentes de su calibre. “Lo cual,
caballeros, sabemos que es una mentira tan negra como la piel de Tom Robinson, una mentira que
no tengo que hacer resaltar ante ustedes.
(2]
Ustedes saben la verdad, y la verdad es que algunos negros mienten, algunos negros son inmorales,
algunos negros no merecen la confianza de estar cerca de las mujeres... blancas o negras. Pero ésta
es una verdad que se aplica a toda la especie humana y no a una raza particular de hombres. No hay
en esta sala una sola persona que jamas haya dejado de decir una mentira, que nunca haya cometido
una accién inmoral, y no hay un hombre vivo que siempre haya mirado a una mujer sin deseo.
Atticus hizo una pausa y sacé el pafiuelo. Luego se quitd las gafas y las limpid.
(3]
Nosotros vimos otra cosa “nueva”: nunca le habiamos visto sudar; era uno de esos hombres cuyos
rostros jamas transpiran, y en cambio ahora tenia la piel hUmeda. “Una cosa mas, caballeros, antes
de que termine. Thomas Jefferson dijo una vez que todos los hombres son creados igual, una frase
gue a los yanquis y al mundo femenino de la rama ejecutiva de Washington les gusta soltarnos. En
este afo de gracia de 1935 ciertas personas tienden a utilizar esa frase en un sentido literal,
aplicandola a todas las situaciones. El ejemplo mas ridiculo que se me ocurre es que las personas
gue rigen la educacién publica favorecen a los vagos y tontos junto con los laboriosos; como todos
los hombres son creados iguales, les diran gravemente los educadores, los nifios que se quedan
atras sufren terribles sentimientos de inferioridad. Sabemos que no todos los hombres son creados
iguales en el sentido que algunas personas querrian hacernos creer; unos son mas listos que otros, v )

\r)
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unos tienen mayores oportunidades porque les vienen de nacimiento, unos hombres ganan mas
dinero que otros, unas mujeres guisan mejor que otras, algunas personas nacen mucho mejor
dotadas que el término medio de los seres humanos. “Pero hay una cosa en este pais ante la cual
todos los hombres son creados iguales; hay una institucion humana que hace a un pobre el igual de
un Rockefeller, a un estupido el igual de un Einstein, y al hombre ignorante, el igual de un director
de colegio. Esta institucion, caballeros, es un tribunal. Puede ser el Tribunal Supremo de Estados
Unidos, o el Juzgado de Instruccién mas humilde del pais, o este honorable tribunal que ustedes
componen. Nuestros tribunales tienen sus defectos, como los tienen todas las instituciones
humanas, pero en este pais nuestros tribunales son los grandes niveladores, y para nuestros
tribunales todos los hombres han nacido iguales. “No soy un idealista que crea firmemente en la
integridad de nuestros tribunales ni del sistema de jurado; esto no es para mi una cosa ideal, es una
realidad viviente y operante. Caballeros, un tribunal no es mejor que cada uno de ustedes, los que
estan sentados delante de mi en este Jurado. La rectitud de un tribunal llega Unicamente hasta
dénde llega la rectitud de su Jurado, y la rectitud de un Jurado llega sélo hasta dénde llega la de los
hombres que lo componen. Confio en que ustedes, caballeros, repasardn sin pasion las
declaraciones que han escuchado, tomaran una decisién y devolverdn este hombre a su familia. En
nombre de Dios, cumplan con su deber».

Nelle H. L. Fragmento de Matar a un ruisefior (To Kill a Mockingbird). (1960) Traduccién: Baldomero Porta. Consultado el
04 de mayo de 2021 de https://algundiaenalgunaparte.com/2015/07/20/el-centinela-que-resucito-al-ruisenor/

1. ¢Quién es el emisor dentro de esta historia?

a) Sheriff del Condado de Maycomb. b) Tom Robinson.
c) Atticus d) Thomas Jefferson.

2. El contexto donde suceden los hechos de la historia es:

a) Tribunal Supremo de Estados Unidos. b) El tribunal.

c) Condado de Maycomb. d) Washington.

3. En el parrafo 2 Acuttis a quién se dirige.

a) Al jurado. b) al publico.
c) al Juez. d) A todos los que se encuentran en el juicio.

B )
=X
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4. A qué hace alusion el autor cuando menciona: “...Ustedes saben la verdad, y la verdad es que
algunos negros mienten, algunos negros son inmorales, algunos negros no merecen la
confianza de estar cerca de las mujeres... blancas o negras. Pero ésta es una verdad que se
aplica a toda la especie humana y no a una raza particular de hombres...”

a) Quiere que Todos los asistentes se den cuenta que cualquier persona nace con los mismos
defectos sin importar el color de la piel.

b) Quiere que el Jurado reflexione sobre las acciones de los humanos sin importar el color de piel.
¢) Quiere dar un argumento para evitar que el jurado tome una decisién equivocada.

d) Quiere dar un argumento para que el jurado no se base en solo lo que se dice.

5. ¢éLos hechos que presenta el fragmento “¢El centinela que resucito al ruisefior”, a qué tipo
de comunicacion pertenece?

a) Privado. b) Publica.
c) interpersonal. d) intrapersonal.

6. ¢Qué tipo de comunicacion se presenta durante el juicio?

a) Privado. b) Publica.
c) interpersonal. d) intrapersonal.

7. De acuerdo a las caracteristicas de la comunicacion dentro del relato es:

a) Directa. b) Indirecta.
c) unilateral. d) bilateral.
Socializa en plenaria las respuestas de la actividad 1 “Evaluacion
. diagndstica” CCM1_B3_ED.
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Sesion 02

La comunicacidn y sus interacciones

Instrucciones: Es hora de prestar atencidn. Observa detenidamente el video sobre “La comunicacion
y sus interacciones”. Toma notas de la informacidén que consideres mas importante. Para después
comentarlo en clase.

MATERIAL DE APOYO
>
l'l

“La comunicacion y sus
interacciones”.

@ 3710

el
Eol
[l:' ':
(OEIFyea)
https://www.youtube.com/w
atch?v=UGFf-NIM6zc . 4
CCM1_B3_V1

A continuacion, te presentamos la transcripcion del video.

“La comunicacion y sus interacciones”.

Se estima que mas de un 60% de nuestras actividades diarias involucran

alguna forma de comunicacién, 6 % lo dedicamos a escribir, 11 % a leer, 21% hablary el 30 a
escuchar. La comunicacién es uno de los procesos mas importantes y complejos que lleva a cabo el
ser humano, es importante ser eficientes al momento de comunicarnos, tanto al hacerlo con
intencion como cuando lo hacemos involuntariamente, por ejemplo; nuestros gestos u
opiniones. Las interacciones en comunicacién son diversas, por ejemplo cuando tenemos un didlogo
interno cuando reflexionamos o meditamos, también cuando sofiamos estamos teniendo una
comunicacion intrapersonal; es decires aquella comunicacién que tenemos con nosotros
mismos, asi como vimos la comunicacion intrapersonal, también existe la comunicacion
interpersonal, la cualinvolucra las diferentes formas en las que las personas comunican
sus pensamientos, ideas, sentimientos o deseos a otra u otras personas, a través de la comunicacion
interpersonal se mandan mensajes a otros con gestos, palabras, posturas y hasta con
expresiones faciales.
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Pon mucha atencién a este tipo de comunicacidn ya que puede utilizar mensajes no verbales como
el contacto visual, el tacto, la proximidad, los gestos, la postura y hasta en la forma de vestir estan
comunicando algo, la comunicaciéon también puede ser unilateral o bilateral, nos referimos
a unilateral cuando en el acto comunicativo el emisor emite un mensaje y el receptor solo lo recibe,
por ejemplo, cuando ves la tv o escuchas la radio o quiza a leer un libro, es decir solo recibimos
informacién del emisor pero el receptor no entabla una conversacién. Pero cuando en el acto
comunicativo el emisor emite el mensaje y el receptor lo decodifica y responde, por ejemplo, en la
discusién que en estos momentos estd teniendo la pareja que aparece en tu pantalla estamos
hablando de comunicacidn bilateral, si el novio intenta reconciliarse y escribe una carta a su novia
0 quizd acude al psicdlogo para que le ayude a superar su problema nos estamos refiriendo a la
comunicacion privada. Cuando la comunicacidn estd encaminada a la difusién de informacién y
mensajes con distintos propdsitos, dirigido a un publico masivo la llamamos comunicacion publica,
para tener un alcance mayor, este tipo de comunicacién integra medios como; television, prensa
radio e internet. La comunicacidon directa es el modo de comunicacién humana que se da
mediante la lengua natural y es caracterizada por la inmediatez temporal, es la comunicacion
directa, la produccion del mensaje por parte del emisor y la comprensién de éste por parte
del receptor, es simultanea y se produce mediante la relacidn interpersonal.

Por otra parte podemos comunicarnos con otras personas aungue no estén presentes fisicamente
o cerca de nosotros, unejemplo son las redes sociales, las cuales ya conocemos como
Twitter, Messenger, Facebook, entre algunos otros, olos teléfonos celulares los cuales
han reemplazado la comunicacion cara a cara, a este tipo de comunicacién en donde existe un
intermediario entre el emisor y el receptor se le conoce como comunicacién indirecta.

La forma en que te comuniques influye en cdmo la gente te percibe, dependiendo de la persona con
la que te comuniques hay una forma de hacerlo, puede ser formal o informal, dependiendo de con
quién te comuniques existen maneras de hacerlo y la forma en que lo haces influye en la forma en
la que te perciben, la comunicacidn informal se da con las personas cercanas familias y amigos o
alguien de confianza, pero cuando se trata de informacién importante es adecuado comunicarse de
la forma menos coloquial y mas profesional, en la comunicacién formal vamos a usar un lenguaje
peculiar por medio del cual se va a transmitir informacién, érdenes, instrucciones o cuestiones
relacionadas al trabajo, la comunicacién verbal es aquella donde el mensaje es verbalizado, se
utilizan las palabras ya sea de manera oral o escrita. Mientras que la comunicacién no verbal es
cuando se da sin el uso de palabras, es decir se utilizan gestos, miradas, movimientos corporales, el
aspecto de una persona y hasta su forma de vestir, y suele acompafar a la comunicacién oral, por
lo que permite matizar o enfatizar lo expresado de forma oral y puede restar credibilidad al mensaje
oral sino coincide con ésta. Como hemos visto en este video la comunicacidon es de suma
importancia en todos los aspectos de la vida del hombre, vimos también los diferentes tipos
de interaccién y sin lugar a duda cada uno nos ayuda a favorecer el entendimiento .

TEBAEV VIDEOS EDUCATIVOS. (18 SEP. 2020). La Comunicacion y sus interacciones. [video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=UGFf-NIM6zc
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Preguntas detonadoras

1. ¢Qué formas de comunicacion se mencionan en el video?

2. ¢Qué tipo de comunicacion utilizamos con mayor frecuencia?

3. ¢éEn qué situaciones utilizamos la comunicacion intrapersonal e interpersonal?

4. ¢(Qué impacto generan los tipos de comunicacidn dentro de la sociedad?

Retoma los puntos mas importantes del tema y en plenaria da
. respuestas a las preguntas detonadoras que el docente presenta.
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llustracién 3.1 Infografia “Scrapbook”.
Disefiado por Alvarez, Y. (2021). Infografia “Scrapbook”. COBATAB (Plantel 18).
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Actividad 7. F, ;.;?@
Scrapbook #

Cémo hacer un dlbum scrapbook

Es la técnica de crear, decorar, modificar y personalizar albumes de
fotografias, cualquier tipo de libro o cuaderno mediante recortes,
collages, utilizando pegatinas, etiquetas, flores secas o cualquier cosa
que se nos pase por la cabeza para crear composiciones con las que
conservamos nuestros recuerdos, fotografias o desarrollamos un
tema junto con anotaciones de una forma muy original y bonita.

Materiales:

1. Imégenes, recortes o dibujos de situaciones de nuestro contexto donde se # // =
presenten los distintos tipos de interacciones. l /
2. Cartén/cartulinas de colores/ folders de colores/papel Kraft’/hojas de ;

colores/hojas negras g

3. Lapices de colores/Plumones/Marcadores

4, Tijeras

5. Reglas

6. Pegamento/cinta adhesiva

7. Pegatinas

8.Elementos decorativos (flores secas, pedazos de recortes o telas, etc.)

] /',,. / /

Nota. Los materiales quedan a libre eleccién.

¢Como elaborar un Scrapbook?

Consulta el siguiente video "Scrapbook 10 ideas en esp para que tengas una idea de
cémo comenzar a realizar tu Scrapbook.

llustracion 3.2 Infografia “Scrapbook”.
Disefiado por Alvarez, Y. (2021). Infografia “Scrapbook”. COBATAB (Plantel 18).

125 w




HD

L) @IJ:)Z renci icacid
L8] | copaTaB Ciencias de la Comunicacion |
. | ol Guia didactica del estudiante.

“Educacién que genera cambio”

Actividad 7.

Scrapbook

Coémo hacer un Scrapbook:

En las siguienes sesiones se desarrollaran los siguientes temas “La comunicacién y sus
interacciones” y “Tipos de interaccién: personal, colectiva y masiva, intrapersonal e interpersonal,
unilateral y bilateral, privada y publica, directa e indirecta, formal e informal y verbal y no verbal.

Sesion 02.- Se presenta la actividad “Scrapbook” (Evidencia para plataforma SIGA), las
instrucciones de la actividad, el instrumento de evaluacion y la fecha de entrega.

Sesién 03.- Se presenta el tema “Tipos de interaccién:
personal, colectiva y masiva, intrapersonal e interpersonal”.

Objetivo: Identificar los tipos de interaccién (personal, colectiva y masiva, intrapersonal e interpersonal) y
posteriormente como actividad extramuros, recolectar; recortes, fotografias o dibujos en donde identifiques
los distintos tipos de interaccién en tu contexto real.

Sesion 04.- Se presenta el tema “Tipos de interaccién: unilateral y bilateral, privada y pablica”.

Objetivo: Identificar los tipos de interaccién (unilateral y bilateral, privada y pablica) y posteriormente como
actividad extramuros, recolectar; recortes, fotografias o dibujos en donde identifiques los distintos tipos de
interaccién en tu contexto real.

Sesion 05.- Se presenta el tema
“Tipos de interaccion: directa e indirecta, formal e informal, verbal y no verbal”.

Objetivo: Identificar los tipos de interacciéon (directa e indirecta, formal e informal, verbal y no verbal) y
posteriormente como actividad extramuros, recolectar; recortes, fotografias o dibujos en donde identifiques
los distintos tipos de interaccion en tu contexto real.

Sesion 06: identificar las caracteristicas, semeajzan y similitudes de los tipos de mensaje: Publicidad y
propaganda.

Objetivo: Identificar los tipos de mensajes (publicidad y propaganda) y posteriormente como actividad
extramuros, recolectar; recortes, fotografias o dibujos en donde identifiques los distintos tipos de mensajes n
en tu contexto real.

Sesion 08.- Entrega del Scrapbook.

llustracion 3.3 Infografia “Scrapbook”.
Disefiado por Alvarez, Y. (2021). Infografia “Scrapbook”. COBATAB (Plantel 18).
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Actividad 7.

Scrapbook

Desarrollo de actividades:

Una vez que tienes todos los materiales que quieres incluir en tu scrapbook el siguiente paso es empezar a
hacerlo.

Te contamos todos los pasos a seguir:

1. Planifica tu disefio.

2, Retoma el tema "Tipos de interacciones" y "Tipos de mensajes"

para identificar las caracteristicas y conceptos de cada tema.

3. Revisa, recorta y prepara las fotografias o los dibujos que vas a incluir. Decide cémo quieres
organizarlas, debes incluir 3 0 4 imagenes por cada tipo de interaccion y tipo de mensaje.

Nota. Recuerda que debes integrar en imagenes los distintos tipos de interacciones y los tipos de
mensajes que identifiques en tu contexto.

4, Pega tus fotos, recortes o dibujos y recuerda dejar espacios para poder afiadir conceptos, detalles,
frases u otros adornos.

5. Incluye un apartado al final de tu trabajo en donde integres las reflexiones finales de ambos temas
"Tipos de interacciones y Tipos de mansajes”.
6. Decora tu Scrapbook de manera creativa.
7. jListo!

ENTREGA DEL TRABAJO:

Modalidad presencial: Deberas entregar de manera fisica tu actividad.

Modalidad en linea: Deberas realizar tu actividad de manera fisica y enviarla por el medio de
comunicacién utilizado por tu docente en formato PDF (con tus datos completos) que incluya
fotografias de tu trabajo.

Nota. Recuerda incluir una presentaciéon y ordenar tu trabajo. Para tomar las fotografias: coléca tu
trabajo en una superficie lisa y limpia, aseglrate que se vea toda la hoja completa, edita o recorta tus
fotos e incliyelas en un archivo Word para luego guardarlas en un archivo PDF (Tu archivo no debe
pesar mas de XXMB).

llustracion 3.4 Infografia “Scrapbook”.
Disefiado por Alvarez, Y. (2021). Infografia “Scrapbook”. COBATAB (Plantel 18).
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Sesion 03

Tipos de comunicacidn

Introduccion

Interacciones

([ J
inician procesos comunicativos y el %%
([ J

De manera cotidiana, en todo el mundo
las personas desde que despiertan

modo en que estos se desarrollan se
ven determinados por distintos

Q0.
factores tales como el contexto o por el ¥ Y Personal,
nimero de personas con quienes se : Y colectivay
* masiva.

llevan a cabo estas interacciones

comunicativas; como bien afirma
‘“...l]a comunicacion es la

4

Fernandez
trama que une alos individuos, familias,
grupos sociales y religiosos,

o 0O
Intrapersonal e
o interpersonal.
corporaciones, publicos de los medios ! : :
., . . ‘ Unilatera
de comunicaciéon masiva, sociedades, U . v
bilateral.
°
™

culturas y naciones”. (1990, p.25). F\

° publica.
Directa e
_ ° indirecta.

.
i

°
Formal e
Y informal.
{ Verbal y no
verbal

]

=
®
o....

. Socializa en plenaria los conceptos encontrados.
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CCM1_B3_LU1

Actividad ludica.

Sopa de letras “Tipos de comunicacion”

Hagamos un poco de gimnasia mental

@ Las sopas de letras:
. = . g
= v Mejoran las habilidades verbales.
v Estimulas la comprensidn lectora, la ortografia y amplian el vocabulario.

v Estimulas la capacidad de resolucién de problemas.

}

Instrucciones: Intégrate en binas para realizar la actividad ludica (sopa de letras) del tema “Tipos de
interaccion: Personal, colectiva y masiva, intrapersonal e interpersonal”. Encuentra las palabras de
la sopa de letras ubicadas en el recuadro, posteriormente reflexiona sobre el significado de cada
una de ellas y la relacién que tienen con la comunicacién (CCM1_B3_LU1).

I X R F B P | B8 P O O L | X
N D H F T T N L B R F W N Y Comunicacion
T I ¢ 6 T T T S8 L G M 1 T G Intergrupal
E V O B D M E Z € A G N R R e
R S M O C A R Q H N U T A U .

Masiva
P R U K S8 8§ 6 X W 1 J R P P

Organizacional

E 2 N 1 P I R O Z Z Y A E A
R W | F U V U DM A R G R L Grupal
S L ¢C Z W A P L J €C F R S8 R Interpersonal
o T A P M Q A R B | C U o Q |ntrapersona|
N I ¢ 1 Q@ $ L Q@ U O N P N F Medios
A P I M E D I O S N C A A M .

Tipos
L o0 6 F G E U H E A Q L L s
O S N R E U K B | L L L %X 4
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A continuacion, te presentamos los distintos tipos de comunicacidn y sus caracteristicas:

Tipos de interacciones.

Instrucciones: atiende atentamente la explicacion del tema y toma apuntes en tu libreta.

La clasificacién de los distintos tipos o niveles de comunicacién responden a criterios que
Fernandez denomina “situacionales” (1990, p.30) y que son descritos por Santos con base a: el
numero de involucrados en el proceso comunicativo, el grado de proximidad fisica, los canales

sensoriales disponibles y la inmediatez de la retroalimentacion (2012, p.21).

Algunos de los tipos de comunicacién e interaccidn son los siguientes:

Tipos de
Interacciones:

Personal, colectiva Intrapersonal e
Yy masiva. interpersonal.
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I Comunicacion personal

Caracteristicas
éQué es?

Es cara a cara.

Se comparte un codigo.
La comunicacién personal es la que se da Tiene retroalimentacién
persona a persona entre el emisor y inmediata.

receptor, esto permite una percepcién de los
sentidos identificados por David K. Berlo,
como parte del proceso comunicativo,

ANANEN

()

mismos que son determinantes en |la

precision de la comunicacion.

v
Es un medio privado donde solo el emisory l}
receptor conocen el contenido del mensaje. ol |

|

Ejemplos de situaciones en donde se presenta . L
llustraciéon 3.5 La comunicacién personal es el

la comunicacién personal. intercambio de informaciéon que se da entre el

.y . emisor y el receptor.
° Una conversacion con un amigo o

familiar.

e Entrevista laboral. — “

e Consulta médica (doctor-paciente).

e Ordenar algo (restaurante). isabias qu_é?
Ejemplos de medios de comunicacidn La comunicacidn  wo
personal: verbal, es todo lo que se

e Elchat expresa a través del habla,
e E-mails o correo electrénico representa un 93% en un
¢ Videoconferencias proceso de comunicacion
e Foros de debate en el que lntervengan
* Cartas emociones o afectividad,
* Entrevistas (Albert Menrabian, 1972).
e Mensajes de texto

e Anuncios

e Conversaciones telefdnicas
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. Comunicacion colectiva

Caracteristicas
e Institucionalizada: Necesita de una
audiencia interesada en el mensaje que
se envia.
e Creaopinion publica: Es capaz de influir
de manera muy directa sobre las

opiniones, pensamientos e ideas de un
numero significativo de receptores o a un grupo que gran nlUmero de personas al mismo

puede estar integrado de manera formal o informal. tiempo.

La comunicacidn colectiva es aquella en la que los
mensajes se comparten de manera directa a un

e Uso de la tecnologia: necesita apoyo
tecnolégico para llegar a un gran
numero de personas (redes sociales,
sitios web etc.).

e Es impersonal: no se dirige a un solo
individuo, sino a una audiencia mucho
mas amplia.

Ejemplo de situaciones en donde se pone en
practica la comunicacion colectiva:

e Reunidn de trabajo.

e Discursos.

e Junta de padres de familia en las
escuelas.
e Conferencias.
e (Cursos.
Los medios técnicos de comunicacion colectiva
son fundamentalmente tres tipos:

e Los medios impresos (periddicos,

revistasylibros) llustracion 3.6 La comunicacidn colectiva se

encarga de transmitir mensajes a un determinado

e Los medios filmados (cine y fotografia). grupo de personas.
e Los medios electrdnicos (radio y
television).
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La comunicacion masiva es la que se crea para un
gran numero de receptores, definida por
Maletzke de este modo “...entendemos aquella
forma de comunicaciéon en la cual los mensajes

son transmitidos publicamente, por medios

técnicos de comunicacién (prensa,
radiodifusién, televisién, cinematografia e
INTERNET), indirecta y unilateralmente a un
publico disperso o una colectividad” (1963, p.
31).

Ejemplos de situaciones en donde se presenta la
comunicacion masiva:

e Conferencias de gobierno.
e Conciertos/entregas de premios.

Los medios técnicos de comunicacion masiva son
fundamentalmente tres tipos:

e Los medios impresos (periddicos, revistas y
libros)

e Los medios filmados (cine y fotografia).

e Los medios electronicos (radioy
television).

133

l. Comunicacion masiva

Caracteristicas:

v" Un emisor manda un mensaje a un
conjunto de personas ¢ a una gran
audiencia.

Se debe realizar con responsabilidad
social.

Ejerce influencia social.

Se dirige a las masas /Heterogénea.
Se produce de manera formal.

Tiene retroalimentacion no
inmediata. Es unilateral/ indirecta.

<

AN N NN

NOTICIAS

llustracion 3.7 La comunicacidn masiva es el
nombre que recibe la interaccién entre un emisor
y un gran numero de receptores, a través de
canales técnicos.

e
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éQué es?

La comunicacion intrapersonal es la que
sostiene el individuo consigo mismo, a nivel
mental a través del pensamiento o de la

lectura; se puede realizar con didlogos
internos o de la reflexiéon que le permiten la
comprensidn del mundo que lo rodea.

Ejemplos de situaciones en las que se
pone en practica la comunicacion
intrapersonal:

Discurso interno

Hablar en voz alta consigo mismo.
Escribir para uno mismo.
Introspeccion/autoanalisis.
Importante para la toma de
decisiones.

D NI N NN

Caracteristicas

Individual.

Introspectiva.

Es inevitable.

Es unilateral (la
comunicacién es solo del
emisor).

ASANENEN
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Il. Comunicacidn intrapersonal

(e

llustracidn 3.8 La comunicacién intrapersonal
requiere el acto de pensar.

— 66

isSabias quéz

plariamente  se
envian 24F
willones de e-
matls; de estos g1
por clento  son
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éQué es?

La comunicacion interpersonal es el proceso por
el cual los seres humanos intercambian
sentimientos e informacion mediante mensajes
verbales y no verbales. Constituye un elemento
importante en las relaciones humanas.

Involucra la relacién que se establece a través del
proceso comunicativo entre las personas, es
decir, se da nivel personal puede ser de manera
directa o indirecta utilizando algin medio de

comunicacion.

Ejemplos de situaciones en donde se
pone en practica la comunicacion
interpersonal:

Charla con amigos o familiares.
Una llamada telefdnica.
Reunién de trabajo.

Baile.

Conferencia.

Expresiones faciales.
Participacion en clase.

AN NN NN
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Il. Comunicacidn interpersonal

Caracteristicas:

v" Involucra a dos o mas

participantes (emisor/receptor).

v/ Comunicacién reciproca.
v" Se debe compartir un cédigo
comun de comunicacion.

Directa /indirecta
Tiene retroalimentacion.

ANANEN

llustracion 3.9 La Comunicacion interpersonal es la
relacion directa entre dos o mas personas.

Comunicacion verbal/no verbal.

v‘.:\
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CCM1_B3_ACT2

Actividad 2.

Asociacion de imagenes.

Instrucciones: Observa las imagenes del recuadro presentado a continuacién, lee los conceptos del
tema visto y relaciona las letras de las imagenes presentadas que corresponden al concepto (dos o
mas imagenes pueden corresponder al mismo concepto). Posteriormente elige una imagen y
plantea una situacion tomando en cuenta las caracteristicas del tipo de comunicacion que se
presenta.

Tipos de
interaccion:

1.- Intrapersonal

2. Personal

3. Interpersonal

4. Grupal

6. Masiva

Elige una imagen y anota el tipo de interaccion a la que pertenece:

Describe la situacion que crees que se desarrolla:

Socializa en plenaria la solucién de la actividad 2.
“Asociacion de imagenes” CCM1_B3_ACT2.

i

(Scrapbook: Tipos de comunicacion y tipos de mensajes)
Recolecta fotografias (toma fotografias), recorta o realiza
dibujos relacionados al tema “Tipos de interaccion: Personal,
colectiva y masiva, intrapersonal e interpersonal”.
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Sesion 04

Continuamaos...

El proceso de comunicacidn se desarrolla de modos particulares y son diferentes aspectos los que

determinan su realizacidn, no es lo mismo establecer un proceso comunicativo con un amigo, con

un padre o con un jefe de trabajo, tampoco es lo mismo si nos dirigimos a un grupo de personas en

algun evento publico o, a través de un medio de comunicacion masiva; en todos estos casos se

observan algunas de las diferentes situaciones en que se desarrollan los procesos comunicativos.

Los diferentes ejemplos planteados en el parrafo anterior ofrecen la oportunidad de observar que

el contexto, el mensaje, la relacién que se tenga con el receptor, el nimero de participantes del

proceso, entre otros factores, son los que determinan la manera en que la comunicacién se realiza.

Cada una de estas formas de comunicacién tiene caracteristicas propias y reciben un nombre que

las identifica.

El siguiente video expone de manera clara y precisa las caracteristicas propias de cada una las

formas de comunicacion.

MATERIAL DE APOYO

I &

Comunicacion directa, indirecta,
unilateral, bilateral, publica y
privada. Interacciones.

https://youtu.be/xNMy8qPrObw
CCM1_B3_V2
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A continuacion, te presentamos la transcripcion del video.

“Comunicacion directa, indirecta, unilateral, bilateral, publica y

privada. Interacciones”.

Subtemas

-Tipos de comunicacion.
-Ambitos de la comunicacién.
-Formas de comunicacién.
-Niveles de la comunicacién.

Comunicacidn directa. Se genera cuando platicas con uno de tus amigos
frente a frente compartiendo un espacio y tiempo simultaneo. Se dice que

— 66

isabias quér

Existen 7 expresiones
faciales bésicas,
comunes a toda la
especie humano, pera
hay wmas de 10,000

establecen una comunicacion directa e inmediata. Es
justamente esta comunicacion que de alguna manera esta “viva” porque [ahsloncs
secundarias

tanto emisor como receptor se encuentran presentes, se encuentran de ,
catalogadas,  Segun

Patterson,

La comunicacién indirecta. En ella los interlocutores estan separados por el tiempo, el espacio o

frente y estan compartiendo mensajes, estdn compartiendo lenguaje a
través de charlas, a través de ese didlogo, de esa platica que se estdn

generando. Esto es la comunicacion directa, que se da en un tiempo

simultaneo.

por ambas cosas al mismo tiempo. Esta comunicacién es diferente a la comunicacion directa en
todos los aspectos y en todos los sentidos; en esta el emisor y el receptor no se encuentran
presentes, sino que de alguna manera se estan comunicandoa través deun medio de
ser radio, ser televisidn, algun dispositivo

comunicacion, puede puede

electrénico; celular, tableta, pc o alguna plataforma digital.

La comunicacién unilateral. La comunicacion unilateral se refiere aque el proceso de Ia
comunicaciéon va en una sola direccidn, por lo que puede darse por dos razones: limitaciones
técnicas y estructuras de poder.

Por ejemplo: Cuando el presidente de China esta dando un mensaje a los millones de chinos en ese
pais, utiliza un medio de comunicacidon masiva (puede ser la television, la radio, alguna plataforma
digital) para que su mensaje llegue a los millones de chinos. Seria ridiculo plantear que el
presidente pase a las casas o a las calles a emitir su mensaje. Lo que hace es sencillamente utilizar
estos medios de comunicacidn para emitir su mensaje yquesea escuchado. Por eso, esta
comunicacion generalmente se da en estructuras de poder, es decir, la puede utilizar un politico, un
famoso, un empresario que quieran emitir un mensaje a su gente,a sus ciudadanos a sus
seguidores, a sus fans.

Comunicacién bilateral. En esta comunicacion los interlocutores realizan un consenso, se
expresan e intercambian roles favoreciendo el intercambio de ideas de una manera efectiva. =
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Por ejemplo: Enun grupo de personas que se encuentraen unareuniénoen unajunta de
negocios, esta comunicaciéon  bilateral se da justamente cuando las personas se
encuentran dialogando sobre qué es lo que les conviene y que no les conviene sobre objetivos que
tienen para su empresa, para su nhegocio, para Su grupo o para su equipo, favoreciendo el
intercambio de ideas de una manera efectiva, pues todos los acuerdos a los que lleguen les van a
beneficiar.

Ambitos de la comunicacién

Comunicacién publica. Estd encaminada a la difusidn de informacién y mensajes con distintos
propdsitos, vadirigida a un publico masivo, ya quese da frente a los medios de
comunicacion, que van a hacer que ese mensaje les llegue alos miles de personas que te estén
siguiendo si eres un famoso, si eres un politico o si eres un influencer.

Comunicacién privada. Es el acto comunicativo en el que dos o mas personas entablan una
conversacién, comparten ideas o discuten sobre un tema determinado dentro de un espacio
restringido o confidencial. En el ejemplo de una junta de empresarios, lo que prevalece ahi es la
comunicacion privada, pues todos los acuerdos solamente le interesan a ese grupo de
personas. Esta comunicacién puede ser individual o de manera grupal a cierto nimero de personas.

EDUCA-TV. (2020). Comunicacidn directa, indirecta, unilateral, bilateral, publica y privada. Interacciones,
(video 1) YouTube. Consultado el 06 de mayo 2021 de https://youtu.be/xNMy8gPrObw

' En plenaria retoma los puntos mas importantes del
tema.

Tipos de interacciones:

1. V.

Unilateral y bilateral. Privada y publica.
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lIl. Comunicacion unilateral.

La comunicacién unilateral se da cuando el emisor emite un mensajey el receptor solo lo recibe.
No existe retroalimentacion, se puede dar de dos formas: directa e indirecta.

Comunicacién unilateral-directa:

Se da porque a pesar de estar enfrente al emisor no se logra una conversacién continua.
Comunicacion unilateral- indirecta:

Es cuando el emisor hace llegar el mensaje a muchas personas, pero no tiene la oportunidad de

dar respuesta al mensaje recibido por el emisor.

Caracteristicas

v' Puede darse de manera directa o indirecta.
Requiere un emisor y un mensaje.
El receptor solo recibe el mensaje.

No existe retroalimentacién en la informacion. ‘

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica la
comunicacion unilateral:

ANRNRN

] llustracion 3.10 La comunicacion
e Conferencia. unilateral va en una sola direccion.
e Leer las noticias del periddico.

e Leer libros.
e Anuncios publicitarios.
e \VerTV.

&3=)

comnco |
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lll. Comunicacion bilateral.

La comunicacién bilateral es aquella en el cual el emisor brinda un mensaje, el receptor lo
decodifica y luego responde convirtiéndose en emisor.

Tanto quien expresa como recibe la informacién asumen ambos roles (emisor y receptor). Lo
gue quiere decir que la comunicacidn es reciproca y permite la retroalimentacion.

Comunicacion unilateral-directa:

Es aquella en donde los sujetos interactian frente a frente o también se le conoce como
conversacién cara a cara. Es reciproca indirecta porque los sujetos se comunican
personalmente sin ser interrumpidos.

Comunicacién unilateral-indirecta:

Este tipo de comunicacién se da cuando el emisor y el receptor se encuentran realizando una
Ilamada o conversacién telefénica, porque, aunque no lo parezca y el receptor no se encuentre
presente da respuesta al mensaje recibido por el emisor.

Caracteristicas

Puede darse de manera unilateral o bilateral.
Requiere un emisor, mensaje y receptor.
Existe retroalimentacién en la comunicacién.
Interaccion fluida entre emisor-receptor.

AN NI NN

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica la
comunicacion unilateral:

e Realizar Ilamadas telefdnicas.
e Conversas con amigos.
e Uso de redes sociales.

llustracion 3.11 La comunicacion bilateral se
produce cuando hay una retroalimentacion
inmediata entre el emisor y receptor.
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IV. Comunicacion privada.

éQué es?

La comunicacidn privada, segun la RAE lo privado es aquello “que se ejecuta a vista de pocos,
familiar y domésticamente, sin formalidad ni ceremonia alguna”. La comunicacidn privada
puede ser de caracter formal e informal y llevarse a cabo de manera directa o indirecta; tambén
se puede realizar verbal y no verbal sin embargo en este tio de comunicacién lo no verbal
adquiere mayor relevancia por la cercania entre el emisor y el receptor. Regularmente tiene
retroalimentacidon inmediata. La confidencialidad es inherente a la comunicacién privada.

Comunicacién privada directa:

Los mensajes se transmiten de persona a persona.

Comunicacidn privada indirecta:

La comunicacion requiere intermediarios o terceros para hacer llegar el mensaje.

Caracteristicas

v" Necesita la participacion del emisory
receptor.

v' Comparten temas particulares.

v Se utiliza el mismo cddigo.

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica
la comunicacién privada.

v Escribir mensajes, WhatsApp, correos con una

persona. llustracion 3.12 En la comunicaciéon

v' Contarle a tu mejor amigo un problema privada el emisor dirige un mensaje a una
personal. persona o a un grupo reducido con el que
Solicitudes y tramites. interactda.

AN

Una solicitud de préstamo.
v Entrevista de trabajo.
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IV. Comunicacion publica.

La comunicacidn publica es aquella que trasmite su mensaje a través de algiun medio de
comunicacién masiva (prensa, radiodifusion, televisidn, cinematografia, INTERNET). “...llegan
a cientos de miles de personas en condiciones diversas en momentos especificos y no es
posible precisar a quienes llegd y que efectos causé el mensaje” (Gonzalez, 1989, p.121). Los
mensaje emitidos en los medios publicos son creados y preparados con sumo cuidado de
acuerdo a la intencidn; regularmente sirven a intereses del propio medio que los emite.
Pueden transmitirse de forma oral o escrita se apoyan también en la comunicacién no verbal
para reforzar el mensaje.

Caracteristicas

v" Se enfoca a un publico extenso.
v' Busca que el mensaje tenga mayor

alcance.

ANRNEN

comunicacion.

v" Genera debate entre los involucrados.

El fin es la intervencidn social.
Pone en practica la libertad de expresion.
Integra a los medios masivos de

llustracion 3.13 La comunicacidn publica estd
encaminada a la difusién de informacidén con
distintos propdsitos.

Ejemplos de situaciones en donde se pone en
prdctica la comunicacidn publica:

e Mensaje del gobierno a nivel federal.
e Campaiias de gobierno.
e Campafias publicitarias.
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CCM1_B3_ACT3
Actividad 3. -

Cuadro comparativo “Tipos de interaccion”.

& 1

Instrucciones: El video te permitié conocer las distintos tipos

de interaccidn y sus caracteristicas; con base en el video y los Si no recuergyg .
apuntes tomados durante la transmisién del mismo agrega los acer yp, Cuadio
datos que faltan a los indicados en el siguiente cuadro comparativo, pue:;
comparativo. in foi::'s“!far la =
bl T enel
b Que |y,

TIPOS DE p
PUBLICA

INTERACCION

Caracteristicas

Funcidn del
lenguaje

144

PRIVADA UNILATERAL BILATERAL




=

COBATAB
TABASCO S Taaasco RS

“Educacién que genera cambio”

Ciencias de la Comunicacion |
Guia didactica del estudiante.

Intencion
comunicativa

Ejemplo

Vs

.

Socializa en plenaria la solucion de la actividad 3. “Cuadro
comparativo de los tipos de interaccion” CCM1_B3_ACT3.

(Scrapbook: Tipos de comunicacidn y tipos de mensajes)
Recolecta fotografias (toma fotografias), recorta o realiza dibujos
relacionados al tema “Tipos de interaccién: Unilateral y bilateral,
privada y publica”.
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Sesion 05

Continuamos...

Instruccion: Atiende la presentacion y toma notas del tema.

La comunicacidn es un proceso afin a todas las formas de vida, cuya comprensién se halla en la base
de practicamente todos los saberes humanos. Somos primordialmente seres “sociales”, ya que
pasamos la mayor parte de nuestras vidas con otras personas. Es importante saber a cohabitar con
los otros y a funcionar perfectamente en situaciones sociales. Ciertas habilidades de comunicacion
nos ayudan a mejorar las relaciones interpersonales.

El intercambio de mensajes entre personas adopta muchas formas: pueden ser en casa
con sus familias,en la escuelao eneltrabajo. También hay una gran diferencia entre la

comunicacion que ocurre cuando los jovenes "navegan " por el ciberespacio o las caracteristicas de
la comunicacién que logra el conductor de un noticiario de television.

Tipos de interacciones:

V. VI. VII. Verbal

Directa e Formal e VALY
indirecta. informal. verbal.
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V. Comunicacion directa.

La comunicacién directa es la forma de comunicacion humana que se produce por medio de la
lengua natural (oral/signos) y se caracteriza dentro del mismo contexto de forma inmediata
espacial/temporal.

Puede surgir por dos motivos diferentes; Por un lado, una persona puede decidir adoptarla de
manera individual, incluso si los individuos de su alrededor optan por un estilo mas indirecto.
Por otra parte, una cultura completa puede fomentar el uso de esta forma de intercambio de
informacion.

La principal ventaja de la comunicacién directa es que al utilizarla es mucho mas sencillo
resolver todo tipo de problemas, debido a que las partes implicadas cuentan con toda la
informacidn sobre lo que esta ocurriendo en cada momento.

Por otro lado, para poder utilizar correctamente la comunicacién directa es necesario que
todos los implicados estén dispuestos a ser honestos y hacerse cargo de sus emociones. Si no
se cumple este requisito, las consecuencias mas habituales incluyen la aparicion de conflictos,
los sentimientos heridos v las tensiones entre los interlocutores.

Caracteristicas

v' Sevalora la honestidad por encima de todo.

No se cuidan los sentimientos del otro.

Requiere de un acuerdo mutuo.

Se complementa con los codigos verbales (muletillas,
redundancias, frases inconclusas, etc.).

Se complementa con los cddigos no verbales (gestos,
postura corporal, proximidad, etc.).

AN

AN

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica la llustracién 3.14 En la comunicacion
comunicacion directa: directa el emisor se encuentra

. . . fisicamente con el receptor.
v" Un jefe le comunica a su empleado que tiene que

cambiar de actitud o podria ser despedido.
v" Los miembros de un grupo de amigos hablan con uno de
los integrantes para expresarle su preocupacién por

algunas de las decisiones que ha estado tomando
ultimamente.
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V. Comunicacion indirecta.

La comunicacion indirecta es un tipo de comunicacion que se transmite mediante un canal
artificial, ya que tanto el emisor y el receptor estan a distancia, se puede dar de manera

personal o colectiva.

El estilo comunicativo consistente en transmitir la informacién de forma no explicita, ni clara

ni directa.

Comunicacion indirecta personal: Consiste en la comunicacién que se produce a distancia

entre dos personas, ejemplo: una carta, correo electrénico.

Comunicacidn indirecta colectiva: Consiste cuando el emisor se comunica con un grupo de
receptores ayudado por una herramienta, por ejemplo; escuchar la radio, leer una revista, etc.

Caracteristicas

v' Permite recibir y dar mensajes cuando uno esta
ausente.

v' Permite dejar mensajes cortos con un significado
aun mas grande.

v' Se puede hacer uso de varios instrumentos o
medios de comunicacion.

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica la
comunicacion indirecta:

Enviar un correo electrénico o mensaje de texto.
Realizar un video.

Videollamadas grupales.

Tomar clases por medio de distintas plataformas
(Teams, ZOOM, Meet, etc.).

ANENENEN
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llustracion 3.15 La comunicacion
indirecta, es cuando el emisor y el
receptor no se encuentran
fisicamente. Utilizan un instrumento
técnico para transmitir el mensaje
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VI. Comunicacion formal.

é¢Qué es?

La comunicacién formal es un estilo comunicativo que se utiliza en los contextos profesionales
e institucionales. Es un método que no admite palabras de ambito coloquial, pues el tono
utilizado debe ser culto y aséptico. Este tipo de comunicacién es indispensable para el

desarrollo de los sistemas,

las instituciones y los paises democraticos, ya que proporciona el

ambiente adecuado para que la gente se expresa con libertad, hable de sus ideas y sus
problemas y, en consecuencia, exista pluralidad de opiniones y se formen grupos que actien
para el logro de sus metas o ideales.

Se divide en escrita y oral,

relacionadas con el trabajo

Caracteristicas

v' Caréacter formal.

v' El mensaje se origina a nivel jerarquico y esta bien

estructurado.

v" Es un discurso continuo y fluido.
v' Se transmite la informacién con exactitud.
v" Se transmite la informacion sin errores.

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica

la comunicacion formal

Mesa redonda.
Reunion de trabajo.
Conferencia.

Panel.

Debate.

Discurso

ASANENENENEN

y se emplea para transmitir drdenes, instrucciones o cuestiones

llustracién 3.16 La comunicacién formal utiliza
un lenguaje mas propio y el interlocutor ocupa
un puesto mas elevado en comparacion con el o
los receptores.
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VI. Comunicacion informal.

La comunicacidn informal se refiere al intercambio de informaciéon de manera no oficial. Esta
basada en las relaciones informales (amistad, pertenencia a un mismo grupo, mismos intereses
etc.). Esta libre de todas las formalidades organizativas, es aquella que se establece entre los
miembros de un grupo pequefio de individuos o de manera interpersonal. Este tipo de
comunicacion es cotidiana, simple y natural. La mayoria de las ocasiones no es preparada con
anterioridad, sino mas bien espontanea.

Comunicacion rapida y espontanea.
Solucién de problemas.

Se da retroalimentacion.

Comunicacion abierta entre los miembros.

Se complementa con el lenguaje verbal y no

verbal. llustracion 3.17 La comunicacién informal,
surge en el ambito de amistad
espontaneamente.

Caracteristicas 7
@

ANANANA N

v’ Satisface las necesidades de interaccion personal.

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica la
comunicacion informal:

v’ Platica con compafieros, amigos o familiares.
v Comentarios en redes sociales.

=)
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VII. Comunicacion verbal.

éQué es?

La comunicacion verbal se caracteriza por el uso de las palabras en la interaccién entre el
emisor y el receptor. Existen dos tipos, pues las palabras o el lenguaje pueden ser expresados
de manera hablada o escrita:

Comunicacion oral: se realiza a través de signos orales o palabras habladas. Los
gritos, el llanto o la risa también son comunicacién oral.

Comunicacion escrita: se realiza a través de cédigos escritos. Los jeroglificos,
alfabetos o logotipos también pertenecen a este tipo de comunicacion.

Caracteristicas

v" Comunicacion rapida y espontédnea.
v" Lo que se transmite se hace mediante palabras

inteligibles para el receptor.

Utiliza conceptos.

Utiliza modismos.

AN N NN RN

Ejemplos de situaciones en donde se pone en practica la

comunicacion verbal:

Una nota de voz.

A NANENE N NN

Un grito.

Transmite sentimientos o emociones.

Se pueden repetir las palabras.
Emplea explicaciones.

Varia de cultura en cultura.
Existe retroalimentacién.

llustraciéon 3.18 La comunicacion verbal hace
uso de signos lingliisticos.

Una llamada telefdnica.
Una conversacidn persona a persona.

Un mensaje de texto.
Un correo electrdnico.

&3=)
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VIl. Comunicacion no verbal.

La comunicacidn no verbal se lleva a cabo sin el uso de palabras y, en muchos casos de
forma inconsciente. Este tipo de comunicacién es cotidiana, simple y natural. En la
mayoria de las ocasiones no es preparada con anterioridad sino mas bien espontanea. Sin
embargo, los mensajes vinculados a la comunicacién no verbal son relativamente
ambiguos vy dificiles de interpretar, ya que, a diferencia del anterior tipo, no se rige por
normas consensuadas y aprendidas de manera explicita.

(1

isablas qué?

La ropa dice mucho de tl al
transmitir un mensaje.
Debico a que forma parte
de tu comunicacién no
verbal, es conveniente que,
adewds de culdar la
manera en que hablas y te
mueves, presentes una
lmagen culdada y Lmpla,

_,,_

Ejemplos de canales de comunicacion no

verbal:

Gestos.
Posturas.
Apariencia.

ANANENENRN

Expresiones faciales.

Lenguaje de sefias.

Caracteristicas

v" No usa palabras.

v Se articula con base al contextoy a las
circunstancias.

Define nuestra identidad.

Transmite emociones y sentimientos.
Influye en los demas.

ANRNEN

llustracién 3.19 La comunicacidon no verbal se

transmite a través de gestos, expresiones
faciales, imagenes, movimiento corporal entre
otros.

A

152




o | =

% || cosaae Ciencias de la Comunicacion |

o COLEGIO DE BACHILLERES
TABASCO DE TABASCO

“Educacién que genera cambio”

Guia didactica del estudiante.

Actividad 4.

Matriz/cuadro de doble entrada.

CCM1_B3_ACT4

Instrucciones: De manera individual realiza un cuadro de doble entrada, donde integren las
caracteristicas de cada uno de los elementos que conforman los tipos de interaccidn: directa e

indirecta, formal, informal, verbal y no verbal.

Nota. Recuerda que puedes integrar los tipos de comunicacidn antes estudiados “Personal,
colectivo, masivo, interpersonal e intrapersonal, ya que en una sola situacion podemos identificar 2

0 mas tipos de comunicacién.

¢Qué es una matriz/ cuadro de doble entrada?

Es un tipo de resumen que ofrece una visién global e interrelacionada de los conceptos

principales y lainformacidon relevante de un texto a partir de columnas horizontales y verticales

que concentran y relacionan la informacién que se ha obtenido a partir de una lectura.

é¢Coémo elaborar una matriz/cuadro de doble entrada?

1. Identifica las categorias o indicadores que son comunes en los conceptos clave.

2. Identifiquen los titulos o rubros.

3. A partir de nimero de rubros, se trazan columnas verticales.

4. A partir del nimero de conceptos descritos se trazan las filas respectivas.
5. La informacidn se registra segun el rubro y el concepto correspondiente.

Puedes consultar el siguiente cddigo Qr que te direccionard al video “Qué es un cuadro de doble

entrada y como se hace”.

MATERIAL DE APOYO
>
l'l

Qué es un cuadro de doble
entrada y cdmo se hace

https://www.youtube.com/wat
ch?v=CX8N 061TCg
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MATRIZ/CUADRO DE DOBLE ENTRADA.

Tipo de Interaccion

Caracteristicas
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Socializa en plenaria la solucidn de la actividad 4.
“Matriz/cuadro de doble entrada” CCM1_B3_ACT4.

(Scrapbook: Tipos de comunicacidn y tipos de mensajes)
Recolecta fotografias (toma fotografias), recorta o realiza dibujos
relacionados al tema “Directa e indirecta, Formal e informal y
Verbal y no verbal”.
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Tipos de mensajes:

“Publicitarios y propagandisticos”

Instrucciones: Escucha y toma nota de las ideas claves del tema.

Publicidad
Comparteuna ;.- 7
Es un producto compuesto por varios elementos
combinados, como imagenes, sonidos y texto, dirigidos
a captar la atencidon de los usuarios mediante la

atraccidn y el atractivo. El mensaje publicitario tiene el
objetivo de que los usuarios adquieran, utilicen o
consuman el producto o servicio al que dicho mensaje
hace referencia.

llustracién 3.20 Ejemplo de publicidad.

Caracteristicas del mensaje publicitario

Para que un mensaje publicitario resulte efectivo, debe tener algunas caracteristicas bdsicas, que
consigan que destaque entre otros.

Claro: Los consumidores no van a tratar de descifrar un mensaje abstracto. Utilizar las palabras
justas y con un sentido Unico, es la mejor forma de captar la atencién de los usuarios. No se trata
de dejar de lado la creatividad, sino de utilizarla en beneficio del mensaje. El éxito dependerd de lo
que los usuarios entiendan al recibir el mensaje, para conseguir que tu mensaje llegue de forma
directa, nada mejor que un mensaje claro.

Focalizado: El mensaje publicitario tiene como fin dar visibilidad a las ventajas y beneficios de
aquello que se promociona. Sin embargo, un mensaje centrado Unicamente en mostrar todas las
bondades de un producto y servicio, sera mas confuso para los consumidores. Es preferible focalizar
los esfuerzos en uno o dos puntos positivos, que seran mads faciles de retener. Seguro que tu
producto tiene una caracteristica principal que es lo que le distingue de la competencia, insiste en
este punto y ademas presenta otros puntos fuertes.

Conciso: Siempre se ha dicho que, lo bueno si es breve, dos veces bueno. Se trata de una maxima a
aplicar también en publicidad. Un mensaje demasiado largo o extenso sera mas dificil de recordar
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para un usuario que otro conciso, que diga rapidamente aquello que quiere, y que no deje lugar a
dudas.

Directo: Los mensajes con menos florituras son los mas efectivos. Nuevamente, la creatividad es un
extra en cualquier anuncio, lo que no quiere decir que la comunicacidn no pueda ser directa. Los
usuarios no tienen tiempo que perder, y apostaran por aquello que colme sus necesidades desde el
primer momento. Sé creativo, sé diferente, pero sé directo.

Creible: La invasion de la publicidad hace que muchos de los mensajes que se lanzan sean
engafnosos, o que utilicen cualquier técnica para atrapar a los consumidores. Esto no deberia ser asi,
pues, tarde o temprano, los usuarios descubriran el engafio. Un mensaje creible es mucho mas

efectivo a la larga, y conseguira clientes fieles para el producto o
servicio. Ademas, hoy en dia las marcas que mienten son [ “
penalizadas por el consumidor, asi que tu campafia puede ser

e
terriblemente dafiina para tu marca si no dices la verdad. Sabias Que,..

Persuasivo: Aqui la creatividad juega un papel determinante, y EL primer anunclo de Coca-
es que es posible dotar a cualquier mensaje de un caracter que Cola aparecib tres semanas
lo haga atractivo y persuasivo. El objetivo de un mensaje después de la salida al
publicitario es convencer al usuario de que se trata de la mejor mereado, el 0% de mayo de

opcién que encontrara en el mercado. Atendiendo al anterior | 1886, Fue en la secelbn de
punto, no debes mentir, siempre desde la veracidad debes anunclos por palabras el

encontrar la manera de ser persuasivo. periddico Atlanta Jowrnal-
; €l éxito d . blicitari g Constitution y decia Lo
m;;actante. de>|<|to e una campa;na p: I|C|tar|a sde éoue e ciguiente: “Coa-cold...
medir a través del impacto conseguido e la capacidad para p .
P & v e P P ipeliclosal  iRefrescante”
mantenerse en las mentes de los consumidores a largo plazo. L
, ) iestimulante!
Esto dependera en parte del tiempo o el plazo en que se L,
iVigorizante!

transmita el mensaje a través de los diversos canales de
comunicacion. Todos los anuncios generan impactos positivos, Ie———— == |
pero solo los impactantes siguen generando clientes tras

muchos afios.
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Propaganda

Es una forma de comunicacidn que tiene como objetivo influir
en la actitud de una comunidad respecto a alguna causa o
posicion, presentando solamente un lado o aspecto de un
argumento.

La propaganda es usualmente repetida y difundida en una
amplia variedad de medios con el fin de obtener el resultado
deseado en la actitud de la audiencia.

El discurso, que es la principal arma de este tipo de
comunicacién debe tener ciertas caracteristicas que puedan
determinar su éxito, mencionaremos algunos de ellos en el
proceso de comunicacién politica:

llustracion 3.21 Propaganda.
We Can Do It.

Caracteristicas

Persuasion en cada palabra: Con un juego de palabras el locutor debe conquistar con su mensaje
de forma directa y segura, considerando que lo que diga debe cumplirse en cierto periodo de
tiempo. Hacer politica siempre sera un reto, romper paradigmas en este tipo de comunicacién sera
lo que conquiste a la audiencia. Lograr mantener el mensaje en la mente del consumidor.

1. Los Medios y su poder: Para llegar al publico el plan de medios juega un papel muy
importante, al final brinda persuasion y recordacion, el producto politico que es creado en
base a estrategias planteadas con anterioridad, tendra resultados medibles con el tiempo.

2. Llalnversion: El dinero en una campania politica sin lugar a dudas siempre serd escaso, por
lo que en el proceso politico debe ser planificado con antelaciéon para que no existan
sorpresas a medio camino, tener los objetivos claros.

3. Estrategia en cada accidn: La estrategia para un producto politico podria ser sencilla,
siempre y cuando tengamos claros los objetivos de comunicacion. Lograr generar conceptos
fuertes hara que el proceso sea fuerte desde cualquier perspectiva. El factor humano se
puede juzgar, por lo mismo un candidato debe mantener claros sus atributos y sus
debilidades para conquistar a la audiencia.

4. El mensaje: Para desarrollar un discurso del cual partira todo, trabajan varios profesionales
con metas politicas claras. Con un mensaje claro y conciso, serd mas sencillo llegar al
publico, que por lo general segun ciertos estudios la propaganda electoral no influye en su
intencién de voto, sino mas bien el discurso que plantean desde el inicio.
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Actividad 5. CCM1_B3_ACT5

Diagrama de Venn. Tipos de mensaje: publicitarios y
propagandisticos.

50

Instrucciones: De manera individual elabora un diagrama de Venn e identifica las semejanzas y
diferencias entre los tipos de mensajes: Publicitarios y propagandisticas.

éQué es un diagrama de Venn?
Se usan para mostrar graficamente la agrupacion de elementos en conjuntos, donde las ideas o
cosas se entrecruzan. Por lo general, estd compuesto de dos o tres circulos que se superponen.
Permite organizar informacién visualmente y comparar dos o mas opciones.

¢Como elaborar un diagrama de Venn?
1. Puedes dibujar un rectangulo alrededor del diagrama de Venn, y que lleve inscrito el tema.
Organiza los elementos, estableciendo categorias.
Afade informacidn en las categorias.
Determina qué elementos van a interceptarse.

uh W

Dibuja los circulos nuevamente, haz que la parte media de uno de los lados de cada circulo, se
intercepte.
6. Completa cada circulo y la zona de interseccidn.

Puedes consultar el siguiente cédigo Qr que te direccionara al video “Diagrama de Venn”.

MATERIAL DE APOYO
>
l'l

“Diagrama de Venn”.

https://www.youtube.com/wat
ch?v=fcB61ZrDqJQ
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Publicidad y propaganda

Publicidad Propaganda

Diferencias Diferencias

Semejanzas

(Scrapbook)
Recolecta fotografias (toma fotografias), recorta o realiza dibujos
relacionados al tema “Tipos de mensajes: publicidad y
propaganda”.
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Sesion 07

Publicidad y propaganda.

Instrucciones: Retoma el tema de la sesidn anterior “Tipos de mensajes: publicidad y propaganda”.

Recapitulando...

Desde el principio de la humanidad, las personas han buscado influir en el dnimo y en las
decisiones de los demas; esto por muchas razones, que van desde una manera de asegurar la
supervivencia hasta el deseo de ejercer y dominar sobre los otros para obtener diversos
beneficios.

Conforme las sociedades han avanzado, los métodos de persuasién también han cambiado y
evolucionado. En la antigliedad era comun persuadir por medio de la palabra, pero con la
llegada de la Revolucidn Industrial; el deseo de convencer a los demas y atraerlos dio paso al
surgimiento de muchas nuevas técnicas, entre ellas: la publicidad y |a propaganda.

Publicidad

' Comparte una

Establece relaciones de tipo econémico. C‘ %

El productor, comerciante o publicista busca
convencer a otro para que adquiera el producto,
servicio o concepto promocionado.

Se vale de diversos métodos que van desde el uso
de imagenes y elementos multimedia; hasta frases

sugestivas, que buscan persuadir emocionalmente
a las personas.
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Propaganda

¥

No se hace con el propésito de vender
ningun producto o servicio, su
fundamento es de tipo ideoldgico.

Busca influir en las actitudes de las
personas, cambiar la manera de pensar,
las opiniones y hasta las creencias de las

mismas.

Su efecto suele ser mds duradero y
radical que el de la publicidad.

we can Do It ("Podemos
hacerlo”)  es  uncartel e
propaganda de guerva
estadounidense. Fue creado en
1943, durante la I Guerra
Mundial por ), Howard Miller;
con el objetivo de levantar la
weoral de los
trabajadores. Howard  Miller
trabajaba para el departamento
de wereado de La westinghouse
Company.

A-partir de esta waiswma época, La
magen fue utilizada para
fines politicos Y feministas,

Sabias gué...

99

aprendizaje.

o

/En plenaria comparte la actividad 5. “Diagrama de VennN
CCM1_B3_ACTS5 que realizaste como actividad extramuros y participa
' de manera voluntaria en la aportacién de las experiencias de

NOTA. Puedes compartir tu trabajo a través del grupo de WhatsApp.
Socializa en plenaria la solucién de la actividad 4. “Matriz/cuadro de
doble entrada”.
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Actividad 6.

Leccion construye-T 4.1 “Decisiones y emociones”.

Instruccion: De manera individual realiza la leccidn construye-T 4.1.

Decisiones y emociones

#Cudntas veces te ha pasado que después die haber actuado con enojo
pien=as: “ng debl haber dicho eso®, *no debi haber actuado de esa mane-
ra” o =i tan s6lo pudiera regresar el tiempo._™ 5i bien son muchos los
factores que infiyen en nuestras decisiones, siendo las emociones uno
de los mds importantes, es necesano tomar en cuenta el impacto que
#stas tienen en nuestro entorno. Por elio es importante gue, al tomar una
diecision, ko hagameos buscando el efecto mas constructivo para nosoLros
¥y para guienes nos rdean. Una forma de hacerlo es revisar nuestros es-
tados emocionales evitando gue |2 impulsividad decida por nosotros.
El reto es examinar |la manera en |a gue las emociones, el contexto, los
amigos, las experiencias previas ¥ la sensibilidad a la inmediatez pueden
faworecer u obstaculizar |a toma responsable de decisiones.

Actividad 1.
Raquel va caming a la plaza. El camidn esta lleno, pero
la sefiora junbo 2 ella deja un lugar lbre. En cuanto
Raquel se sienta, saca el celular y abre whatsapp. Lo
primero que observa es el siguiente mensaje:

Se trata de un video intimo en el cual aparece Alejan-
dra, una chica guapa gue todos admiran en el salény
con guien Raguel siente una particular rivalidad.

Imagina qué emociin estaba experimentando Raguel en cada una de
las siguientes situacones y contesta.

Situacin 1:

Raquel se sintid triunfante. El corazdn le palpibd fuertemente mien-
tras penzaba “a ver =i después de esto le sigwes gustando a Roberto®
1. plwé emocidn estaba experimentando Raquel?

¥ j(Jws te imaginas que hizo con el video de Alejandra?

[} SETRUKE |
i O @ wweserT oMl Tama resporeable de decsiores 1
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3.  ;Estaba pensando en las consecuencias gue traerla para ambas? ;Por quée?

Situacitn Z:
Después de ver el video, Raguel expenmentd wna opresiin en el pecho mientras decia “no me @e
bien, pero nadie merece que se viole su privacidad de esta manerz. Esto no esta bien™

1. jCué emocitn estaba experimentando Raquel?

2. ;O teimaginas gue hizo con el video de Alejandra?

3. jConsideras que Paguel estzba pensando en las consecuencias que le traerla a ambas?
;Por quéet
i

Actividad 2.
Discute con tu grupo.
ZEn general, qué tan influencizdas estan sus decisiones por las emodones gue experimentan? Ano-
ta las conclusiones a las gue llegaron

Escribe e un minES @ Reafirmoy ordeno

T iz o Dok
gt e A Todo ko que hacemos o dedmos genera un impacto en nuestro en-

i == | . Pior ello, £5 muy importante hacernos conscientes de los fac-

| tioiress que influyen en nuestras decisiones. Dentro de Estos, las emo-

_ . | clones jegan un papel particularmente significativo por |2 fuerzay

la frecuencia con |z que afiectan nuestro comportamiento. 5 ignora-

mios [a manera en la gue nos impactan serd mas Facil gue la impul-

= —— sividad determine nuestro guehacer, generando circunstandas que
puedan dafiarnos a nosotros mismaos y 2 los gue nos rodean.

e

3 | OMa rESteDNE-a 0 OE O PO

E COMETRUYE T A
FA T WO, S B Eoh M Congtruy et
;I A

2 L B
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¢Quieres saber mis?

;0ué consejo le darias a tu mejor
amigo si, al momento de tomar
una decisin importante, bo ves
dominado por sus emociones?

En esta conferencia de TED® en-
cantraras la interesante expli-
cacion gue hace el newrocienti-
fico Faoundo Manes sobre |2 im-
portancia del Kbulo frontzl en los
seres humanos. En particular te
recomendamos que veas 3 par-
tir del minuto & el andlisis sobre
el caso de Phineas Gage, un tra-
bajador de femocarmiles que, tras
sufrir un acddente {en el gue una
barra de aceno destruyd gran par-
te de su lobulo frontal imguierdo)
se vohib incapaz de tomar ded-
siones responsables. Para verlo,
entra en esta direccsn:

watchiv=rsMol apEkl 4

Impulsividad.

Se trata de la incapac-
dad para refrenar los
impulsos emacionales al
maomento de tomar deci-
siones. Una persona im-
pulsiva es alguien gue
actliz de manera imeflei-

va 'y sincautels.

)

.

CONSTRUYE T

0O 6

Conoce T Relaciona T Elige T

o o

En plenaria participa activamente en la socializacidn de las respuestas y experiencias de
las situaciones planteadas en la leccion construye-T 4.1.

)

E COMNSTRUYE T

rl ey E: AW SRS, GO0 MmN COrRrUy et
ik =
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Conflicto Cognitivo

£ 1

Instrucciones: Retoma la situacién diddactica 03 “Si me dices cémo lo haces, te diré quién eres”, el
conflicto cognitivo y resuelve las preguntas del mismo.

1. ¢Qué tipos de comunicacion reconoces en la situacién presentada?

2. ¢éQué caracteristicas presentan?

3. ¢Qué atributos deberias poseer o mostrar para que el mensaje en cada una de las situaciones
sea efectivo?

4. ¢Qué tipos de interacciones reconoces en tu vida diaria y como se presentan?

5. El uso de algunas imagenes para la promocion de la escuela équé tipo de mensaje seria

publicidad o propaganda?

En la siguiente sesidon debes hacer entrega de tu Scrapbook: Tipos
de comunicacidn y tipos de mensajes.
iQué no se te olvide!
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Sesion 08

Actividad 7. CCM1_B3_ACT7
Scrapbook: Tipos de comunicacidén y tipos de

mensajes.

Instrucciones: Entrega la actividad 7, donde incorporaste informacion e imagenes (recortes,
fotografias o dibujos) sobre el tema “Tipos de interaccion: personal, colectiva y masiva,
intrapersonal e interpersonal, unilateral y bilateral, privada y publica, directa e indirecta, formal e
informal y verbal y no verbal” y “Tipos de mensaje: Publicitario y propagandistico”, tomando en
cuenta los indicadores a evaluar en el instrumento de evaluacion (lista de cotejo) CCM1_B3_LC1.

- T
Y 19

llustracion 3.22 Ejemplo de Scrapbook
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CCM1_B3_LC1

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO

PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-B

LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR UN SCRAPBOOK (ALBUM FOTOGRAFICO/ILUSTRADO).

ASIGNATURA: Ciencias de la comunicacion | BLOQUE: Ill. Tipos de comunicacién

Si me dices coémo lo TIPO DE
haces, te diré quién eres. A VIV/:Xel[o]\!

SITUACION DIDACTICA: Coevaluacion

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

. FECHA DE
SEMESTRE: GRUPO: APLICACION:

COMPETENCIAS GENERICAS: COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CGA4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en |CDEC1 Utiliza la informacion contenida en diferentes textos

distintos contextos mediante la utilizacion de medios, |para orientar sus intereses en ambitos diversos.

codigos y herramientas apropiados. CDEC3 Debate sobre problemas de su entorno
CG4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas |[fundamentando sus juicios en el analisis y en la
segln quienes sean interlocutores, el contexto en él se |discriminacion de la informacién emitida por diversas
encuentra y los objetivos que persigue. fuentes.
CG4.5 Aplica distintas estrategias comunicativas |CDEC4 Propone soluciones problematicas de su comunidad,
segln quienes sean sus interlocutores, el contexto en |a través de diversos tipos de texto, aplicando la estructura

el que se encuentra y los objetivos que persigue. discursiva, verbal o no verbal, y los modelos gréficos o
CG8 Participa y colabora de manera efectiva en equipos |audiovisuales que estén a tu alcance.
diversos. CDEC5 Aplica los principios éticos de la generacion vy

CG8.2 Aporta puntos de vista con aperturay considera |tratamiento de la informacion.
los de otras personas de manera reflexiva.

Ejemplifica a través de un Scrapbook (album fotogréfico/ilustrado) los diferentes
tipos de comunicacién y tipos de mensajes para presentarlos en plenaria
reflexionando sobre las caracteristicas y funciones de cada uno de ellos con el fin de
favorecer la comunicacion asertiva dentro del contexto del proceso comunicativo.

EVIDENCIA DE APRENDIZAJE:

Marque con una (X) para resaltar si cumplié con los criterios de la actividad.
Sume los puntos para obtener la calificacion.

INSTRUCCIONES:

VALOR

VALOR | 5aTENIDO

Y/O

OBSERVACIONES

CRITERIOS DEL CAL.
rercvole NG SUGERENCIAS DE
... MEJORA

ESTRUCTURA:
1 Sigue las instrucciones estipuladas para su 5
" | elaboracién. '
LEGIBILIDAD
La informacion se presenta organizada y crea
2. | un impacto visual que facilita la comprension 1.0 g

del contenido.

&
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CREATIVIDAD:
Utiliza elementos de disefio que ayudan a 1.0
resaltar visualmente la informacion. '
Demuestra una creatividad propia. 1.0
CONTENIDO:
Presenta 2 o 3 imagenes, fotografias, recortes
o dibujos de situaciones de su contexto en el

. . . . 2.0
que identifiquen los diferentes tipos de
comunicacion.
Incluye descripciones o conceptos de cada uno 15
de los tipos de comunicacion. '
Usa correctamente la ortografia. 1.5
Incluye las reflexiones finales de los temas
“Tipos de interacciones” y “Tipos de 1.0
mensajes”.
Puntualidad
Entrega en tiempo y forma su Scrapbook
(sesion 8). (Fisico o digital).

I 100 | |
OBSERVACIONES NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE PORCENTAJE DE COMPETENCIA
GENERALES LOGRADO

JUICIO DE COMPETENCIA
( ) Competencia lograda
( ) Competencia en proceso

Participa activamente de manera voluntaria para expresar tus
conclusiones generales y experiencias durante el desarrollo de las
actividades del bloque .
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BLOQUE IV

COMUNICACION Y CULTURA
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Bloque IV Comunicacion y cultura

(10 hrs.)

Propdsito del bloque

Integra el concepto de cultura y sus distintas formas de adquisicidon a través del andlisis de
tradiciones, usos y costumbres favoreciendo la apreciacién de las distintas formas de expresion
cultural en el contexto local y global con el fin de fomentar tolerancia y la diversidad.

Aprendizajes Esperados

v" Examina las formas de adquisicion y tipos de cultura reconociendo su definicién y
clasificacidn con el fin de promover la tolerancia la diversidad cultural en su contexto.

v" Deduce el impacto de las empresas culturales reflexionando sobre la influencia de sus
productos para identificar la funcion de los medios de comunicacidn en su contexto con
la finalidad de promover una conciencia social arte situaciones de su entorno.

Competencias

Genéricas

Disciplinares

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes
pertinentes en distintos contextos mediante
la utilizacion de medios, cdédigos vy
herramientas apropiados.

CG4.2 Aplica distintas estrategias
comunicativas segln quienes sean
interlocutores, el contexto en él se encuentra
y los objetivos que persigue.

CG10. Mantiene una actitud respetuosa hacia
la interculturalidad y la diversidad de
creencias, valores, ideas y practicas sociales.
CG10.2 Dialoga y aprende de personas con
distintos puntos de vista y tradiciones
culturales mediante la ubicacion de sus
propias circunstancias en un contexto mas
amplio.

CDEC 3 Debate sobre problemas de su entorno
fundamentando sus juicios en el andlisis y en
la discriminacién de la informacién emitida
por diversas fuentes.

CDBC8. Valora el pensamiento légico en el

proceso comunicativo en su vida cotidiana y
académica.

CDBC10. Identifica e interpreta la idea general
y posible desarrollo de un mensaje oral o
escrito en una segunda lengua, recurriendo a
conocimientos previos, elementos no verbales
y contexto cultural.
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Interdisciplinariedad

Interdisciplinariedad

Ejes Transversales

v" Geografia. v"  Eje transversal Social.
v" Se retomaran las asignaturas que en v Eje transversal Ambiental.
cada plantel se impartan en 5to v Eje transversal de la Salud.
semestre, tanto del componente de v' Eje transversal de Habilidades
formacidon propedéutico como el de Lectoras.
formacion para el trabajo.
Conocimientos Habilidades Actitudes
La cultura: e Reconoce la definicion e Reconoce la
e Definicidon de cultura. diversidad cultural en
Formas de adquirir la cultura: su ticand contextf,
B et practicando a
e Aculturacidn. * Dlstlnguc‘e.lgf, formas tolerancia
y de adquisicion de la :
e Transculturacién. cultura.
e Multiculturalidad. e Demuestra una
T . . ncienci ial an
e Funcién simbodlica. e |dentifica los tipos de c,o ce? cia social ante
L, situaciones de su
Globalizacién y cultura: cultura en la
. lobalizacion entorno.
e Valoracién cultural. g )
e Empresas culturales. o Reflexiona sobre
e Reconoce la .
o diferentes  posturas
valoracion cultural y .
para conducirse en el
las empresas
contexto.
culturales en la

globalizacion.
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Sesion 01

Situacion didactica 04:

Titulo:

iQué siga la tradicion!
Propdsito de la situacién didactica:
Elabora un ensayo de forma individual en el que Integre el concepto de cultura y sus distintas formas de
adquisicidn a través del analisis de tradiciones, usos y costumbres favoreciendo la apreciacién de las
distintas formas de expresién cultural, en el contexto local y global con el fin de fomentar la tolerancia a la

diversidad, reflexionando sobre la influencia de los medios de comunicacion en situaciones de su entorno
y presentarlo en plenaria.

Problema de contexto:

Mientras José escuchaba las noticias en la radio que su abuelo tenia encendida le parecio interesante el
comentario del locutor que hablaba del “Sentido de pertenencia y la cultura, asi como la importancia de
consumir productos locales” sobre todo cuando preguntd al aire ¢Cémo nos sentimos con nosotros
mismos? y ¢qué estamos haciendo para mejorar ese pequeiio o gran lugar que algunos le llaman hogar?
Esto calé fuertemente en el pensamiento de José ya que, hasta ese momento no tenia una respuesta
contundente, asi que decidid investigar mas sobre el tema, ahi se dio cuenta que, el sentido de pertenencia
brinda consciencia de “Quienes Somos”, proporcionando una identidad a los individuos e integrandolos
dentro de un todo aunque no siempre tengan un mismo comportamiento a pesar de estar dentro de un
mismo espacio socio-cultural, dando como resultado nuevas adaptaciones dentro de un mismo sistema de
creencia social. Recordd el uso de costumbres y tradiciones en su comunidad y como a través del tiempo
muchas de ellas han dejado de practicarse por un grupo de personas mas jovenes por la influencia de los
medios de comunicacion en los que cada vez se muestra mds informacién sobre culturas ajenas a ellos,
José sabia que conocer sobre nuevas culturas y formas de representacion no era malo, sin embargo, lo que
no estaba de acuerdo era que al aceptar las ajenas como propias se fueran olvidando las pertenecientes a
su comunidad y su amor por México.

Conflicto cognitivo:

¢Qué es cultura?

éCual es el proceso en el que se adquiere una nueva cultura?

¢Cuales son las costumbres o tradiciones que se celebra en tu comunidad?

¢Cémo reconozco que he adquirido una cultura que me hace parte de mi comunidad?

¢Qué haces para preservar la costumbre o tradicién que se celebran en tu comunidad?

AN

¢Crees que los medios de comunicacion influyen en la adquisicion de nuevas costumbres vy
tradiciones? ¢Por qué?

7. SitufuerasJosé i Cémo ayudarias a promover una conciencia social sobre laimportancia de resguardar
las tradiciones y costumbres de tu comunidad?
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Introduccion

Llamamos cultura a un conjunto de rasgos distintos como las costumbres, valores, tradiciones, y las
ceencias que un hombre posee. Muchas veces habrdas dicho o habrds oido decir a alguien: “esa
persona es inculta” porque no sabe leer o su nivel de escolaridad es bajo; en otras ocasiones se dira
“aquélla es muy culta” porque ha estudiado mucho, porque sabe muchas cosas. También
escuchards o leerds algo sobre la cultura de tal o cual pais o region. Sabes que eres mexicano,
perteneces a la cultura de este pais y también a la que distingue a toda Latinoamérica, épor qué nos
expresamos asi?

El siguiente esquema sefiala los contenidos que abordaras en este bloque. Procura basarte en él
para guiar tu aprendizaje.

Bloque IV

Comunicaciony cultura

Formas de adquirir la

La cultura: Globalizacién y cultura:
cultura:
Aculturacion.
L Transculturacion. Valoracién cultural.
Definicidn ] ]
Multiculturalidad. Empresas culturales.

Funcién simbdlica.
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SESION 01

Proyecto Transversal

Semestre: 5to.

Instrucciones: Lee con atencion el proyecto transversal que desarrollaras este semestre, en este
bloque.

DATOS DE IDENTIFICACION GENERALES DEL PROYECTO TRANSVERSAL

Nombre del . . .
El ciudadano mexicano que necesito ser en el mundo actual.

proyecto:

Eje (Social,

ambiental, salud o [SEL

habilidad lectora)

La situacién de cambio que estd viviendo actualmente el mundo en los ambitos social,

Antecedentes: L. ) )
econdmico, cultural, ambiental, de salud, educativo, etc.

El alumno reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio democratico, con
inclusién e igualdad de derechos de todas las personas. Entiende las relaciones entre
sucesos locales, nacionales e internacionales, valora y practica la interculturalidad.
Reconoce las instituciones y la importancia del Estado de Derecho, aplicando las
diversas disciplinas da respuesta a las problematicas y necesidades del contexto que le

Justificacion:

rodea.

Sensibilizar al joven bachiller como futuro ciudadano mexicano, para que sea capaz de
contribuir a la solucién de las necesidades del México actual.

Proposito:

Producto: Ensayo
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\C Actividad 1. CCM1_B4_ED

PlaneaJ

Plan Nacional para la Evaluacion
de los Aprendizajes b

Evaluacion diagnéstica.

Instrucciones: Lee el siguiente texto y responde lo que posteriormente se te pide, si deseas
profundizar en el texto completo puedes consultar el Qr.

Identidad cultural, équé define al mexicano?

(Fragmento).
El ser hL.Jmano ha explorado su identidad y buscado sentl.rse p'arte de un grupo MATERIAL DE APOYO
desde tiempos remotos. En el mundo existe una gran diversidad de culturas,
las cuales aportan importantes experiencias y conocimientos a cada miembro l:l '“'
de su sociedad. En un pais multicultural como el nuestro, ¢qué define a un '
mexicano?

Identidad cultural, équé

Victor Manuel Garcia, docente de la carrera Comunicacién y Periodismo en define al mexicano?

esta Facultad, define Identidad como la forma en la que una persona se asocia
con algo y asume una actitud hacia ello; por ejemplo: un equipo deportivo,
una institucién e incluso una ideologia. Mientras, el término Cultura hace
referencia a toda actividad enriquecedora intelectual y materialmente en la
labor del hombre. Ambos conceptos interactian y se mezclan para reforzar
una sociedad en su entorno y dejar una huella. Por lo tanto, el concepto de
identidad cultural encierra un sentido de pertenencia a un grupo social con el
cual se comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias, https://publicaciones-
pero la identidad no es un concepto fijo, sino que se recrea individual y | aragon.unam.mx/reposi
colectivamente y se alimenta de forma continua de la influencia exterior, torio/gaceta/379/379.p
explica Olga Lucia Molano de la Universidad Externado de Colombia. df#tpage=19

CCM1_B4_PDF1

El olvido de los pueblos indigenas

De acuerdo a la “Encuesta Intercensal 2015” realizada por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), en México hay 7 millones 382 mil 785 personas que hablan alguna de las 72 lenguas indigenas que
existen, es decir, el 6.5% del total de la poblacién; 7 de cada 100 habitantes mayores de 3 afios, las usan.

Los 10 dialectos mas practicados en nuestro pais son: Nahuatl, Maya, Tzeltal, Mixteco, Tzotzil, Zapoteco,
Otomi, Totonaco, Chol y Mazateco. Mientras las entidades con mayor porcentaje de hablantes son: Oaxaca,
Yucatdn, Chiapas, Quintana Roo y Guerrero. Ademas, los 3 grupos indigenas mas grandes son: los Nahuas con
2 millones 445 mil 969 miembros, los Mayas con 1 millén 475 mil 575 y los Zapotecas con 777 mil 253. Las
mas de 7 millones de personas hablantes resultan una cifra significativa en la identidad cultural de cada
mexicano, pero en la vida diaria son rechazados por la sociedad al no comprender su lenguaje y costumbres.
Por ello, pocas personas aceptan sus diferencias y las hacen parte de su dia a dia.

El impacto de los medios de comunicacidn al fomentar o reforzar una actitud prejuiciosa hacia estos grupos,
incrementa las actitudes negativas frente a los indigenas, explican los autores Carlos Muiiiz, Francisco Javier
Serrano, Rafael Enrique Aguilera y Alejandra Rodriguez. Los pueblos antiguos tienen poca influencia, mas en
el ambito de la ciudad; en la provincia atin podemos festividades y portacién de la identidad, como uso de su
vestido, comida, musica y muchas otras, explica Garcia. “Muy fiestero”
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Desde su nacimiento, un mexicano se ve sumergido en una gran diversidad de fiestas las cuales contribuyen
a su formacion, ademas de las costumbres experimentadas dia a dia. Y, por su importancia, algunas de ellas
han sido declaradas Patrimonios Culturales Inmateriales por la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO).

El mariachi, la gastronomia michoacana, el canto tradicional de los purépechas, la ceremonia ritual de los
voladores de Papantla y las fiestas indigenas ofrecidas a los muertos, son parte de las mas reconocidas. Sin
olvidar, las pifiatas, las posadas, el chile presente en cada comida, el exceso de amabilidad, son cosas que
componen a cada persona.

Sin duda, las fiestas mas representativas actualmente son las de corte religioso, como la Semana Santa,
festejada practicamente en todo el pais de diferentes maneras y ha evolucionado con el tiempo. El festejo
religioso pasa a la parte social: la comida, el baile y los tragos, que hacen al mexicano muy fiestero. Es decir,
siempre habrd algo por lo cual festejar en el pais.

Un mexicano en el extranjero

El visitar o vivir en otra ciudad resulta dificil en diversas ocasiones, pero el hallarse en un pais diferente es atin
mas complicado. Las diferencias de lenguaje, comida, clima, vestimenta, etcétera, son algunas razones por las
cuales un paisano regresa a su hogar al no adaptarse a estos cambios.

El choque cultural se define, segun la investigacion de Gabriela Cortés en la publicacion electronica Tiempo y
Escritura, como las tensiones y sentimientos de malestar que resultan de “tener que satisfacer las necesidades
cotidianas, como son alimentarse, cuidar la salud y mantener las relaciones interpersonales en formas a las
gue no se esta acostumbrado.

Ademas, explica las causas por las cuales puede suceder: enfrentamiento de culturas internas, lo que una
persona aprende durante su vida no siempre resulta valido en otras culturas; el fracaso en la comunicacion;
pérdida de signos y cddigos, palabras, gestos, saludos que interpretamos diariamente son modificados en un
nuevo contexto cultural; crisis de identidad, el sujeto experimenta fuertes emociones, habitualmente
negativas. Todo esto, ayuda al crecimiento personal y, por lo tanto, forma parte de nuestra identidad.

Un pais multicultural

La diversidad cultural de la nacion se ha visto influenciada desde la llegada de los espafioles hasta la actualidad
con la presencia de pequefios grupos extranjeros los cuales comparten parte de su patria con los mexicanos.
El multiculturalismo se trata de una convivencia pacifica y respetuosa entre las personas de esas distintas
culturas, exalta y alaba la riqueza de cada una y la variedad acumulada que representa, asi lo sefiala el autor
Leonardo Girondella.

Ahora, équé significa ser un mexicano? El profesor Victor Garcia explica que es asumir la identidad de estar
orgulloso de la herencia de su tierra, sus tradiciones, comida y elementos del territorio y dejar un beneficio
cultural. Todo esto a partir de las experiencias que lo enriquecen diariamente. Asimismo, la identidad cultural
del mexicano es, sin duda, el aspecto religioso y, definitivamente es su alegria por vivir y festejar, destaco.

Ser un universitario, de FES Aragon, es sentir los colores y el orgullo de pertenecer a la UNAM. Es la parte
intangible pero perfectamente real para todos de que una vez que entramos a las aulas se nos llena el corazén
al gritar iGOYA! en cada oportunidad.

Universidad Auténoma de México. (2018). Gaceta FASAragon. P. 17 — 18. Recuperado el 30 — 04 — 2020 de
https://publicaciones-aragon.unam.mx/repositorio/gaceta/379/379.pdf#page=19
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Instrucciones: después de la lectura anterior responde las siguientes preguntas que consideres
correcta completando los espacios vacios.

1. ¢Qué entiendes por multiculturalismo?

2. De acuerdo con el texto, cuales son algunas de las fiestas y tradiciones que estan
asociadas al mexicano.

3. éPor qué consideras que un mexicano se puede sentir extrafo al visitar o vivir en el extranjero?

4. Con base en las ideas del autor: ¢qué es identidad cultural?

5. éA partir de tus conclusiones sobre la lectura: qué define a un mexicano?

6. éCual es la diferencia entre idioma y dialecto?

“Evaluacién diagnéstica” CCM1_B4_ED.

( ' ’ Participa activamente en la realimentacion de los resultados de la actividad

Actividad extramuros:
Elabora la actividad 2 Cuestionario: Comunicacién y cultura CCM1_B4_V1.

)
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Sesion 02

CCM1_B4_ACT2

Actividad 2.

)
! Cuestionario: Comunicacion v cultura.
Instrucciones: analiza el video sugerido con el tema “Comunicacion y MATERIAL DE APOYO
cultura” y responde las siguientes preguntas planteadas: a8
= g

Comunicacién y cultura

1. ¢Qué es cultura?

https://drive.google.com
/file/d/13jR1IRAX6ZR0dIx
HI1MuePncrpjKFMGM/vi
2. ¢Como se relaciona la comunicacién y la cultura? ew?usp=sharin

CCM1 B4 V1

3. ¢éQué cambios has observado del México de antes y el actual?

( En la siguiente sesién participa de manera respetuosa y activamente
' ’ en la lluvia de ideas, retomando la actividad 2 “Cuestionario.

Comunicacion y cultura” CCM1_B4_ACT2.
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La cultura

Cultura

Cultura es el “conjunto rasgos espirituales, materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan
a una sociedad o a un grupo social y que abarca, ademas de las artes y las letras, los modos de

vida, la musica, las tradiciones y las creencias” (UNESCO [United Nations Educational, Scientific

and Cultural Organization], 2019).

La cultura es el conjunto de conocimientos y rasgos caracteristicos que distinguen a una sociedad,

una determinada época o un grupo social.

El término cultura conforme ha ido evolucionando en la sociedad, esta asociado a progresoy a
valores.

La palabra cultura ha tenido diferentes significados a lo largo de la historia. En primera instancia
se asociaba a las técnicas del cultivo. Por ejemplo, era habitual escuchar que las técnicas de cultura
son escasamente productivas. Posteriormente, se utilizd para destacar los conocimientos que
alguien poseia para tener un juicio critico y elaborado con respecto a una tematica concreta.

Los elementos principales que integran una cultura son:

Creencias: Se trata del conjunto de ideas que generan comportamientos concretos y atribuyen
significado y valores a determinadas cosas. Las creencias pueden provenir de diferentes caminos.
Por ejemplo, explicaciones cientificas, dichos populares, asociadas a la religion, entre otras.

Normas: Existen una serie de reglas, las cuales han de ser respetadas por las personas. En caso
contrario se producen una serie de sanciones correspondientes para subsanar el incumplimiento de
esas normas.

Valores: Tienden a ser aquellas normas positivas que se comparten de manera grupal y que se tratan
de fomentar en la vida social.

Lenguaje: Algo indispensable para comunicarnos y que es compartido mundialmente. Gracias a él
se puede debatir, comunicar, compartir conocimientos y que estos pasen de generacién en
generacion.
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Simbolos: Se trata de algo que expresa un determinado significado para una sociedad, grupo social
o pueblo en concreto. Por ejemplo, una imagen religiosa, la bandera de un pais que puede evocar
sentimientos patridticos.

Tecnologia: Se trata del conjunto de técnicas, métodos y aparatologia para mejorar y facilitar la
labor del ser humano.

Identidad: Es algo que identifica a una sociedad y que incluye el estilo de vida, la alimentacidn tipica,
los cultos que existen en ella.

El conjunto compuesto por el desarrollo artistico, los modos de vida y la variedad de costumbres de
una sociedad es el término mas representativo y conocido sobre la cultura tal cual se conoce.

llustracion 4.1 Diversidad cultural en el mundo.
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CCM1_B4_ACT3

Actividad 3. Dibujando la cultura.

Instrucciones: de manera individual, elabora un dibujo en déonde representes de forma grafica y
creativa tu propia conceptualizacion de cultura.

\_

‘ ' Al finalizar, intercambia tu actividad (dibujo) con tus compafieros y
realicen comentarios e interpretaciones de los mismos en plenaria.

VO

E;

Actividad extramuros:
Realiza la actividad 4 Entrevista “México: ayer y hoy” CCM1_B4_ACT4.

182




Ol I N
Ciencias de la Comunicacion |

COBATAB

COLEGIO DE BACHILLERES

AR, ) mendassco Guia didactica del estudiante.

“Educacién que genera cambio”

Actividad 4. CCM1_B4_ACT4

Entrevista. México: ayer y hoy.
(Actividad extramuros).

% 1

Instrucciones: realiza las siguientes preguntas a dos personas mayores de 40 afos, con la finalidad
de obtener informacién sobre cdmo se ha transformado la cultura en los ultimos 30 o 40 aios en su
localidad, las respuestas obtenidas escribelas en las siguientes lineas:

Evidencia de la
Entrevistado 1. entrevista.

(Foto)

1. ¢Cudl es el lugar donde naciste?

2. Actualmente ¢ddnde vives y cuantos afios tienes viviendo ahi?

3. éComo era la cultura (costumbres, tradiciones, estilo de vida...) de tu localidad hace 30 o 40
afnos?

4. Crees que los medios de comunicacion masiva (television, radiodifusion, Internet) han
provocado la transformacidon de usos y costumbres en tu comunidad.

5. ¢Qué cambios ha tenido?

18
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6. éQué influencia tienen en ti los medios de comunicaciéon masiva (television, radio, internet)?

7.- ¢Consideras que en la actualidad la cultura mexicana tiene influencia de alguna otra? ¢Por
qué?

Entrevistado 2

Evidencia de la
entrevista.

1. ¢Cual es el lugar donde naciste? (Foto)

2. Actualmente ¢ddnde vives y cuantos afios tienes viviendo ahi?

3. éComo era la cultura (costumbres, tradiciones, estilo de vida...) de tu localidad hace 30 o 40
afos?

4. Crees que los medios de comunicacion masiva (television, radiodifusion, Internet) han
provocado la transformacién de usos y costumbres en tu comunidad.

&3=)

comnco |
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5. ¢Qué cambios ha tenido?

6. ¢Qué influencia tienen en ti los medios de comunicacidon masiva (television, radio, internet)?

7. éConsideras que en la actualidad la cultura mexicana tiene influencia de alguna otra? ¢ Por qué?

Sesion 03

Participa respetuosamente compartiendo las respuestas obtenidas en la
' actividad 4 Entrevista “México: ayer y hoy” CCM1_B4_ACT4.
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Formas de adquirir la cultura

Aculturacion

La aculturacion es el proceso a través del cual un individuo, un grupo de personas o un pueblo
adquieren y asimila los rasgos y elementos de otra cultura diferente a la propia. De esta

manera y por diversas causas, muchos individuos o grupos sociales han modificado
o adaptado diversos elementos culturales propios por otros, poniendo en peligro su cultura.

Cabe mencionar que la aculturacion es un proceso que se ha dado desde tiempos remotos a lo largo
de la historia del hombre y desde el primer momento en que hicieron contacto comunidades
sociales diferentes. Ademds, esta ocurre en diversos grados de intensidad segun las modificaciones
culturales que se lleven a cabo, los cuales pueden ir desde los mas leves, como el uso de una nueva
palabra, hasta los mas perceptibles y notorios como la modificacidn de un valor social.

Por lo general, son adoptados los rasgos de las culturas dominantes sobre las mas débiles. Es decir,

se imponen los cambios, pero de manera asimétrica, porque, aunque puede existir un intercambio
mutuo de culturas, una siempre va a sobresalir y dominar en la otra.

Transculturacion

La transculturacién es un neologismo que indica el proceso de asimilacién de una cultura por otro
resultando en una nueva identidad cultural.

El concepto de transculturacién fue introducido en el campo de la antropologia cultural por el

cubano Fernando Ortiz (1881-1969) como un intento de expresar de forma mas exacta el término
inglés aculturacidn definiendo las diferentes fases de la asimilacién de una cultura a otra.

En este sentido, el antropdlogo Fernando Ortiz justifica el uso de la palabra transculturacién para la
incorporacién de una cultura nueva y distinta pues implica a su vez un proceso de desprendimiento
y pérdida parcial o total de la cultura original.

La transculturacién es un vocablo que busca definir de forma mds exacta la formacion vy
consolidacidon de una nueva cultura, especialmente en Hispanoamérica, durante y después de la

colonizacion.

El proceso transcultural enfatiza en el intercambio de dos culturas igualmente complejas en el
proceso de creacidn de una nueva identidad cultural, ya sea, voluntaria o forzada.
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Ejemplos de transculturacion es observable en todos los paises del continente americano,
especialmente en aquellos donde la cultura indigena es aun distinguible. La comida es uno de los
aspectos donde la transculturalidad es mas notoria como, por ejemplo, las comidas criollas en
México condimentadas con muchos tipos de ajies y limon.

Transculturacién y aculturacion

La transculturacién y aculturaciéon se pueden usar indistintamente como sindénimos, a pesar de
presentar algunas diferencias estipulados por el origen histérico de sus significados. El antropdlogo
mexicano Gonzalo Aguirre Beltran (1908-1996) cuestiona por primera vez el uso del término
transculturacién como traduccién del inglés aculturacién en la obra “The folk culture of Yucatan” de
Robert Redford (1897-1958).

Desde entonces, las ciencias sociales definen a ambos conceptos como la trasmision de habitos y

costumbres para la transmisién y cambio cultural. Distinguiendo la aculturacién como contacto
cultural y la transculturacién como el enriquecimiento y, a su vez, pérdida de identidad cultural.

Multiculturalidad

El término multiculturalidad se maneja dentro del contexto sociolégico, como la realidad de
distintas costumbres culturales dentro de una misma area geogrdfica. Se puede observar
entonces que dentro de una poblaciéon pueden convivir distintas sociedades, que, a pesar de sus
diferencias culturales, coexisten entre si. Esta situacidn estuvo presente en las civilizaciones
antiguas. Es un modelo social que busca reconocer y disminuir las desigualdades construidas
durante el colonialismo y neocolonialismo, aunque aln quedan fuertes huellas del racismo que
actualmente criminaliza a diferentes sectores subalternos.

La multiculturalidad es la presencia de diferentes conocimientos o culturas que coexisten en el
mismo lugar fisico, territorial o social. Incluye las desigualdades que caen dentro de la cultura,
racial, religiosa, étnica, lingliistica o de género.

Caracteristicas de la multiculturalidad

e Los lugares donde habitan personas de diversas nacionalidades, etnias y razas se les llama
sociedades multiculturales.

¢ En estas comunidades, las personas preservan, transmiten, celebran, comparten y respetan sus
formas culturales Unicas de vida, idiomas, arte, costumbres y conductas.

e Actualmente en las diferentes sociedades estan adaptandose al multiculturalismo de manera
universal, buscando siempre de proteger las diferentes costumbres.

e Se centran en las frecuentes relaciones de desigualdad de las minorias con respecto a las
culturas mayoritarias.

e Las caracteristicas del multiculturalismo a menudo se difunden en las escuelas publicas
comunitarias, donde los planes de estudio estan planteados para mostrar a los jovenes de
distintas nacionalidades las formas y beneficios de la diversidad cultural.
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CCM1_B4_ACT5

Actividad 5.

Relacionar las formas de adquirir la cultura.

Instrucciones: Observa las siguientes imagenes y escribe debajo de cada unade ellasa cual
definicién de las formas de adquirir cultura hace referencia, éstas se encuentran en la columna de
la derecha.

Aculturacion

Es el proceso a través del cual un
individuo, un grupo de personas o un
pueblo adquieren y asimila los rasgos y
elementos de otra cultura diferente a
la propia.

Multiculturalidad

Es la presencia de diferentes
conocimientos o  culturas que
coexisten en el mismo lugar fisico,
territorial o social.

Transculturacion

Enfatiza en el intercambio de dos
culturas igualmente complejas en el

proceso de creaciéon de una nueva
identidad cultural, ya sea, voluntaria
forzada.
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. Socializa la actividad 5 “Relacionar las formas de adquirir cultura”
CCM1_B4_ACTS.

Se organizan en equipo y se asignan un estado de la Republica Mexicana
de forma aleatoria a cada uno de ellos, para que realicen una
ce 1 investigacion documentada sobre el tema “Diversidad cultural en
i ‘ México” y recaben informacion del estado que le corresponda
(deben incluir 3 ejemplos de cada uno de los siguientes elementos: trajes
tipicos, gastronomia, expresiones (modismos), lugares representativos,
bailables, personalidades destacadas, festividades, artesanias.
A Posteriormente indica que revisen las instrucciones y los materiales que
i deben recabar para la siguiente sesién.
Materiales para realizar en equipo la actividad 6 Collage “Diversidad
cultural de México”.

Tijeras.

Resistol.

Revistas.

Imdagenes impresas.

Lapicero.

Hojas de colores.

Cartulina.

Cualquier otro material de preferencia “Reciclado” que puedas
utilizar para elaborar el collage, con medidas minimas de 44 x
63cm.
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Sesion 04

Funcion simbdlica

Es un término que se utiliza en psicologia para referirse a la facultad o capacidad que tiene la
mente para utilizar simbolos, los cuales son usados para representar una cosa o idea, también
se le conoce como Semidtica. Es la facultad mental que adquiere el nifio durante los primeros
anos para comprender la relacién entre el signo y el significado.

En el proceso de pensamiento se da un significante (imitacién simbdlica, juego simbdlico,
lenguaje,) y un significado (las ideas representadas por el objeto simbdlico, la imitacidon hecha
por el nifio o las palabras).

Pertenecer a una cultura implica identificarse con el grupo en el cual nacemos o vivimos, para
lo cual se elaboran simbolos que dan sentido y significado a nuestro diario vivir y forjan en
nosotros sentimientos de pertenencia. Los simbolos son creaciones complejas variadas como el
lenguaje, la religidn, el arte, las tradiciones, las representaciones artisticas, etcétera (Cuevas,
2019).

CATEGORIA

Nacionales
0 patrios

Religiosos

Juegos

Danzas
y musica.

CONCEPTO

Hacen alusidn a los simbolos que
nos dan identidad como nacion.
Son aquellos que nos inspiran al
nacionalismo.

Son aquellos relacionados con la
divinidad, objeto de adoraciodn, y
comprenden reglas de conducta
y valores.

Referente a juegos populares
que se han practicado a lo largo
de los afios y que han estado
presente en la nifiez de muchos
mexicanos.

Los Estados poseen danzas
caracteristicas de suregion en los
que visualizamos su vestimenta
tipica y musica.

REPRESENTACION
SIMBOLICA
Bandera.
Himno.
Escudo.

Imagen religiosa.
Fiestas religiosas.

Trompo.
Loteria.
Matatena.
A la vibora.

Danza del venado.

Cancién mixteca.
Danza del tigre.
Jarabe Tapatio.

La mente humana al nacer
utiliza los sentidos
directamente para
aprender las cosas que se
suceden en el ambiente
que le rodea.
Posteriormente, a la par
del crecimiento, la mente
comienza a utilizar el
recurso de los simbolos
para poder ayudarse a
entender y recordar la
multitud de cosas vy
conocimientos nuevos
gue va adquiriendo.

Tabla 4.1 Ejemplo de algunos simbolos culturales en México.

En la cultura mexicana

existen una serie de simbolos con los cuales nos identificamos, son estas simbologias las que nos
hacen sentir parte de México y miembros de una comunidad a lo largo de nuestra vida. Es gracias a
estos simbolos que la cultura prevalece, transmitiéndose de generacion en generacion.
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Actividad 6. CCM1_B4_ACT6

Collage: Diversidad cultural de México.

Instrucciones: se integran en los equipos acordados en la sesion anterior e investigar la diversidad
cultural de México para elaborar un collage usando su creatividad con material reciclado
considerando las siguientes medidas minimas 44 x 63 cm. en el que incluyan 3 ejemplos de cada
uno de los siguientes elementos: trajes tipicos, gastronomia, expresiones (modismos), lugares
representativos, bailables, personalidades destacadas, festividades, artesanias de los estados

asignados.

/\ En caso de no terminar la actividad en el aula, se realiza como actividad
[
| extramuros, se presenta y se entrega en la siguiente sesion.
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¢Qué es un debate?

Es una técnica o una modalidad de la comunicacién oral. Consiste en enfrentar a dos personas o
grupos con ideas opuestas acerca de un mismo tema.

Los debates organizados cuentan con un moderador y con un publico que asiste a las
conversaciones. Los principiantes se encargan de exponer sus argumentos sobre el tema en
cuestion.

Por lo general, los debates suelen llevarse a
cabo en un auditorio con publico presente o en
un estudio de television y contando con un
nuamero reducido de personas, el cual aumenta
potencialmente una vez que los televidentes
sintonizan el evento. Gracias al desarrollo de la
tecnologia, en la actualidad es posible organizar
debates a través de internet, ya sea mediante
video conferencias, chat o foro.

——TOP 10

ACTITUDES PARA DESARROLLAR

PENSAMIENTO

sp ®
critico
Elaborado por: Elvia Garduio Teliz

1 Mente Abierta

Curiosidad, Interés en
nuevas ideas

6 Interpreta

la informacién acumulada

2 Hormuta 7 Inferencia
preguntas, problemas, conclusiones sobre la ..
jnguietices relacion entre problema, Pasos a seguir:

pregunta con informacion

8 Genera

Una postura personal con
relacion a tus conclusiones

9 Expresa
y comparte con otros tus puntos de
vista

lO Evalua

en forma de preguntas las
implicaciones positivas y negativas
de tu postura

‘.(_w
3 mnférmate ; S
Busca, lee, descarga,

entrevista, observa

4 Sustenta,

Con la informacion que
tienes una perspectiva

1. Elegir un tema de interés que produzca
controversia

2. Designar o invitar anticipadamente a los

participantes de acuerdo con el tema.
5 Compara

la informacion en
diferentes fuentes y
momentos

3. Nombrar a un moderador que coordine el
desarrollo del debate. Es necesario la
elaboracion de un cuestionario con preguntas
que generen controversia en los argumentos de
los participantes.

llustracion 4.2  Actitudes desarrollar el

pensamiento critico.

para

4. Se debe nombrar a un secretario que anote
todas las ideas principales expuestas por cada participante.

5. De acuerdo con el nimero de participantes, asi como el tiempo que durara el debate podra
disponerse de 3 minutos para cada expositor o participante.

6. Al final del debate el secretario debera exponer el resumen de las ideas de los expositores.

4 )

Investiga el tema "La globalizacion y cultura” a partir de la postura que el docente
te haya asignado, ya sea a favor o en contra, recabando informacién de fuentes
confiables, revisa el instrumento de evaluacion para que al momento de tu

)

Actividad extramuros:

0

presentacion cumplas con los criterios solicitados CCM1_B4_LC1.

.
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Sesion 05

Socializa en plenaria la actividad 6 Collage “Diversidad cultural de

‘ ' ’ México” CCM1_B4_ACT6 y de manera respetuosa comparte opiniones

sobre los trabajos de tus compaiieros.

CCM1_B4_ACT7

Actividad 7.

Debate: La globalizacion y cultura.

Instrucciones: intégrate en equipo como habian acordado previamente, para llevar a cabo la
Actividad 7. Debate “La globalizacion y cultura” CCM1_B4 _ACT7, la actividad se evalta con una lista

del cotejo CCM1_B4 LC1.

‘ ' Atiende y participa activamente en plenaria en la conclusién de
la Actividad 7. Debate “La globalizaciéon y cultura” CCM1_B4_ACT?7.

l,“.\

| =
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CCM1_B4_LC1

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO

PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-2022

LISTA DE COTEJO PARA DEBATE “LA GLOBALIZACION Y CULTURA”

ASIGNATURA: Ciencias de la comunicacién 1 BLOQUE: IV- Comunicacién y cultura

SITUACION DIDACTICA: iQué siga la tradicion! TIPO DE EVALUACION Heteroevaluacion
NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

SEMESTRE: 5to FECHA DE APLICACION:
COMPETENCIAS GENERICAS: COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CGA. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en
distintos contextos mediante la utilizacion de medios, |CDEC 3 Debate sobre problemas de su entorno
codigos y herramientas apropiados. fundamentando sus juicios en el andlisis y en la
CGA4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas segun |discriminacion de la informacion emitida por diversas

quienes sean interlocutores, el contexto en él se encuentray |fuentes.
los objetivos que persigue. CDBC8. Valora el pensamiento ldégico en el proceso

CG10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la [comunicativo en su vida cotidiana y académica.
interculturalidad y la diversidad de creencias, valores, ideas |cCDBC10. Identifica e interpreta la idea general y posible
y practicas sociales. desarrollo de un mensaje oral o escrito en una segunda

€G10.2 Dialoga y aprende de personas con distintos puntos |lengua, recurriendo a conocimientos previos, elementos
de vista y tradiciones culturales mediante la ubicacion de sus |no verbales y contexto cultural.

propias circunstancias en un contexto mas amplio.
AV e F: V113 o P/ V|28 Debate La globalizacidn y cultura (a favor y en contra).

Marque con una (X) para resaltar si cumplid con los criterios de la actividad. Sume los

INSTRUCCIONES: e
puntos para obtener la calificacion

CUMPLIMIENTO EJECUCION OBSERVACIO
CRITERIOS Sl NO | PONDERACION  CALIF. b125
1 | Plantean claramente los objetivos 5
2 | Dominan el tema. 5
3 | Estan bien organizados. 10
4 Defienden su postura con fundamentos claros. 5
Encauzan el tema en la discusidn.
5 | Hay colaboracion entre los integrantes del grupo. 10
6 | Respetan el punto de vista de los demas. 10
7 | Respetan sus turnos para hablar. 5
8 | Logran interesar a la mayoria de los oyentes 10

AP
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La mayoria utiliza un lenguaje apropiado. 20
Evidencian la aplicaciéon de las sugerencias para el 20
desarrollo del pensamiento critico.

10.0

OBSERVACIONES
GENERALES

NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE

( ) Competencia lograda
( ) Competencia en proceso
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Globalizacion y cultura

El diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE) define globalizacién como la «difusion mundial
de modos, valores o tendencias que fomenta la uniformidad de gustos y costumbres». Asimismo,
nos indica que cultura es el «conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de
desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época [0] grupo social».

A partir de ello, podemos establecer que la globalizacién cultural consiste en la generalizacion a
nivel mundial de tradiciones, costumbres, valores y expresiones, como producto de la interconexion
sostenida entre los paises por una intensa difusion de informacidén y fuerte intercambio comercial,
impulsada por el rdpido avance de las tecnologias de informacién y comunicacién. La ruptura de las
fronteras ha provocado cercania entre las naciones, propiciando que las personas en todo el mundo
adopten costumbres similares pues es posible conocer y asimilar la cultura de, practicamente,
cualquier pais extranjero a través de la via de
comunicacion de su preferencia, mayormente
el Internet.

La globalizacién actual expande sus ramas a
vertientes comunicacionales e informaticas
con el fin de reforzar un dominio no sdlo
econémico sino cultural. La tentativa de
globalizacion cultural no parece tener el éxito
de la econémica porque no es facil uniformar
imaginarios  grupales y  comunitarios
sedimentados durante siglos en practicas llustracién 4.3 Globalizacidn y cultura.
culturales intransferibles, fendmeno que

implica una resistencia a preservar la cultura local como sustancia de la vida cotidiana.

De unas décadas para aca, el mundo esta conectado. Al instante es posible conocer lo que acontece
al otro lado del planeta, sin salir de casa, por ejemplo, con solo revisar la pantalla del teléfono
celular. Sin embargo, este acercamiento trajo para muchos el distanciamiento de lo local. Aun asi,
lo nacional y lo extranjero no deben estar en pugna. Pueden convivir, valorando en mayor grado lo
primero que lo segundo. Por ejemplo, el Dia de Muertos no tiene por qué competir con el
Halloween, pues ambos tienen distintos origenes y significados. El pozole, el mole o los tacos no
deben refiir con la hamburguesa, la pizza o el hot dog. Y asi como Pedro Infante o Jorge Negrete no
reclaman nada a Michael Jackson o a Maluma, tampoco el balero, el trompo o el papalote pelean
con los carritos de control remoto o el Playstation.

La globalizacién es un elemento de la cultura contemporanea, pero no es el Unico para delinear el
destino de la cultura mundial. Existen diferencias entre la l6gica mercantil y la pluralidad cultural,
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ya que la globalizaciéon econdmica y la pluralidad cultural estan en permanente tensién, como
consecuencia de la recomposicion de identidades culturales y sociales.

Entre las principales consecuencias de la globalizacion podemos citar: una sociedad regulada por las
leyes del mercado; la aparicidn de sociedades del conocimiento, motivadas por la multiplicacién de
las fuentes de informacién y comunicacién; la transformacién de la naturaleza del trabajo unida a
la necesidad de una mayor flexibilidad y movilidad, trabajo en equipo, proactividad de los sujetos,
uso intensivo de las nuevas tecnologias, etc.; y a la mundializacion de los estilos de vida
(particularmente el estilo de vida norteamericano), comunicaciones, etc. que entre sus efectos son
responsables de la pérdida de identidad de las personas en relacidon a lo que habian sido los
tradicionales Estado — nacién.

La cultura, al ser integralmente un universo de rasgos materiales, 'Ting:adof = /
. . . s . . . . E /
espirituales, ideoldgicos que perfilan a una sociedad o grupo social, engloba a:”:”b/ado
. . , ; .. ad
modos de vida, ceremoniales, arte, tecnologia, creencias y tradiciones. Y es ligerg, a0

a través de ese tinglado que el ser humano busca diversos significadosy .- “
crea productos culturales que trascienden socialmente. \1

Los significados que el individuo puede dar a las manifestaciones culturales se traducen en
diferentes lenguajes con gran carga simbdlica acerca de visiones del mundo. Esto no se da de
manera espontanea ni por “arte de magia”, todo opera mediante instituciones que detentan
espacios de poder, tales como el gobierno, la iglesia, las leyes del mercado, la familia, los medios de
comunicacién colectiva y la escuela.

Si consideramos a las culturas como “territorios” con fronteras y lineas que pueden o no traspasarse,
se puede decir que algunas culturas restringen la movilidad interna de sus miembros; es decir,
adoptan una cualidad territorial, local, regional. Conforman un espacio cultural determinado.
Asimismo, se pueden presentar casos donde las culturas fomentan la expansién, “afirman su
derecho global o universal sobre la totalidad del espacio cultural en cuyo centro se encuentran y
desde donde tratan de alcanzar otras dreas culturales”.

Estas culturas rebasan el localismo y alcanzan un punto de vista universal. Independientemente de
estos puntos bdsicos, los seres humanos, insertos en sus culturas, poseen el lenguaje que les permite
manejar y accionar la comunicacién dentro de una gran variedad de situaciones.

Se afirma que solamente existe una cultura que merece considerarse como cultura “auténtica”, las
otras son reflejos o meras apariencias de la “cultura verdadera”. Esta
corriente postula que a partir de una cultura “madre” todas las demas son

—i

~ Intergtnjc,. -/ incluso degeneraciones de ella.
Ue afeCtaa 5 =
;:;;"tg:s‘jde etniag éPor qué el interés por la cultura ha crecido en los ultimos tiempos? Una
" Prodyce enifé : respuesta inmediata seria por el intercambio interétnico e intercultural de
ellas, / un mundo globalizado.

Pensar sobre cultura y globalizacién, teniendo como eje rector el contexto
de su correlacidn, es observar el hecho de la “mundializacion cultural” como un fendmeno mas
complejo que su vision mediatica de la sociedad, donde se evada el reduccionismo de que la cultura,
en la sociedad contemporanea, se reduce a seguimiento de marcas, a un conjunto de informaciones
difundidas a nivel mundial, a servidores informaticos transfronterizos. No, los imaginarios sociales
son una suerte de traslado de la globalizacién informativa a una interiorizacién de usos y practicas
culturales que involucren a las personas en cuanto a su derecho de expresarse con giros idiomaticos
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propios, a su necesidad de beneficiarse con servicios publicos locales, a relacionarse con los iguales
en condiciones de empatia ideoldgica y discursiva, tendiente a reforzar una identidad regional y
local con fuerte carga simbdlica, pero también con un compromiso de resistencia hacia la
estandarizacion cultural. Los rezagados, los estigmatizados, los excluidos saben de la importancia
de la comunicacion real no mediatica para expresar su diferencia y diversidad.

En el siglo XXI el propdsito de globalizacién cultural es una variable para pretender consolidar el
proyecto econdmico y cibernético de los centros de poder. Pero la sinergia incesante de la cultura
en naciones subalternas, econdmicamente hablando, se mantuvo a lo largo de los siglos XIX y XX.
Todo parece indicar que, en nuestros dias, gracias a las explicaciones del relativismo cultural y al
multiculturalismo, hay que reconocer la convivencia plural de diferentes culturas al interior de
nuestros paises. Esto es un hecho evidente.

Ventajas y desventajas de la globalizacién cultural:

Entre las ventajas de la globalizacién cultural
podemos destacar que permite a las personas
aprender sobre las distintas idiosincrasias y
cosmovisiones del mundo. Esto deberia tener como
consecuencia un mayor respeto a la diversidad. La
globalizaciéon cultural permite que una persona
nacida en Europa, por ejemplo, pueda entender, e
incluso empatizar, con la forma de ver el mundo en
los paises asiaticos.

me

Sin embargo, como desventaja, la globalizacién
cultural puede tener como consecuencia la pérdida
de ciertas costumbres locales. Puede ser, por
ejemplo, que ciertas practicas sean desplazadas por
otras del extranjero. Lo anterior suele sefialarse,
cuando comienzan a celebrarse ciertas fechas como Halloween en algunos paises donde antes no
existia dicha tradicion. Asi, el dia de las brujas podria restarle protagonismo a alguna festividad local
gue tiene lugar también a finales de octubre.

llustracion 4.4 Mundo globalizado.

El movimiento antiglobalizante surge como una alternativa para oponerse a las leyes del mercado.
Es un movimiento plural contrario a la ideologia y formulas del llamado proyecto neoliberal. Ahora
bien, no se debe soslayar el hecho de que la “industria cultural”, adyacente a la comercial, ocupa
dimensiones que contintdan respondiendo a intereses transnacionales. Sin embargo, la diversidad
cultural y comunicativa también se construye con estaciones de radio regionales, con pequefias
editoriales, con disqueras con propuestas musicales diferentes, con revistas tematicas, con
directores de cine independientes. En fin, espacios que descartan la reduccionista afirmacion de que
la globalizaciéon comercial y tecnoldgica absorbe a la cultura.

La cultura en nuestros paises no es o fue, esta siendo gracias a los entrecruzamientos con las culturas
emparentadas regionales, locales y comunitarias.
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SESION 06

Retoma el tema de la globalizacidn y cultura, posteriormente realiza la actividad 8. Cuadro sindptico

“Globalizacién y cultura”.

Actividad 8. CCM1_B4_ACT8

Cuadro sindptico: Globalizacion y cultura.

Instrucciones: realiza un cuadro sindptico sobre las caracteristicas de la globalizacién y la cultura.

Globalizacién
y la cultura

D

Realimenta la actividad 8 Cuadro sindptico “Globalizacién y cultura”
CCM1_B4_ACTS.
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Valoracion cultural

Los valores culturales son las diferentes costumbres, tradiciones, creencias, manifestaciones
artisticas, conocimientos precientificos, relatos, etc., que posee una poblacién y le caracteriza
del resto. México tiene particularidades culturales que le diversifica del resto de paises del

mundo, son esos bailes, cantos, artesanias, vestidos, deportes, estilos de vida... que a lo largo
de los afios han configurado la cultura mexicana y le han dado identidad al pueblo.

“Pertenecer a una cultura implica identificarse con el grupo en el cual nacemos o vivimos, para lo
cual se crean simbolos que dan sentido y significado a nuestro diario vivir y forjan en nosotros los
sentidos de pertenencia” (Cuevas, 2019, p.122). La sociedad mexicana esta cargada de simbolos, los
cuales se han creado a lo largo los afios y heredado de generacion en generacién. Este proceso de
traspaso ha permitido ir perfeccionando las practicas y haciendo que determinados conocimientos,
habitos, costumbres, tradiciones., se vayan arraigando y asociando con la cultura de México.

La pregunta: équé nos distingue cdmo mexicanos?, probablemente sea facil de responder, tal vez
se mencione que la bandera, el himno nacional, el tequila, los tacos, los sombreros..., una respuesta
que a primera impresidon parece buena, sin embargo, superflua, porque no explora a mayor
profundidad, no toma en cuenta los diferentes idiomas que existen en el pais, las fiestas, las técnicas
de cultivo, el arte callejero, la expresidn literaria, las tradiciones orales y muchas cosas mas que
estan quedando en el olvido debido a que nuestros gobernantes, el sistema educativo y los medios
masivos de comunicacién han desplazado por enfatizar simbolos culturales comunes.

En estas instancias es prudente que los mexicanos reflexionemos, vayamos hacia el pasado,
comparemos el antes y el ahora para determinar si la trasformacion cultural que hemos sufrido ha
resultado benéfica. Mucho de lo que antes fue se ha perdido, nos va quedando poco, a donde vamos
es incierto, por lo tanto, vale la pena que nos replanteamos la necesidad de rescatar parte de
nuestra identidad cultural antes que la globalizacion nos convierta en un hibrido en el que mexicano
no pueda definirse.

El acervo cultural de México es amplio,
enumerarlos seria redundante. Sin embargo,
debemos ser conscientes de que existe la
necesidad de rescatar y preservar gran parte
de nuestro tesoro cultural. Urge establecer
mecanismos para evitar el ocaso de lenguas
indigenas, porque al extinguirse, también
muere parte de nuestro legado. Somos un
pueblo que se forjd en la cultura Mesoamérica,
por tanto, cuando wuna lengua nativa
desaparece, también se desvanece la historia llustracion 4.5 Trajes tipicos del estado de Tabasco.
de nuestro origen. Nuestra esperanza ahora se

centra en que cada uno, desde la arista en la que ubica, haga lo propio para que nuestro legado
cultural no muera, asi pues: continla jugando loteria, cantando canciones populares, reuniéndote
en familia los domingos, rompiendo pifiata, vistiendo ropa tipica, asistiendo a las fiestas de tu
pueblo, aprendiendo a bordar, a curar con hierbas, hablando una lengua indigena.
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Actividad ludica. cCM1_B4_LU1
Juegos tradicionales mexicanos.

Instrucciones: Se refuerzan el tema valoracidn cultural toma acuerdos con el grupo para practicar
algunos juegos tradicionales propios de su comunidad con el objetivo de rescatar valores,
costumbres y la sana recreacion aflorando el sentido de pertenencia.

Juegos de las tradiciones mexicanas:
® |oteria mexicana
® Alaviborade lamar
e Serpientey escalera
e larueda de San Miguel

Juegos mexicanos

Loteria mexicana

MATERIAL DE APOYO
B
l'l

Juegos tradicionales

Es uno de los juegos mds populares y de mayor tradicién en México. En
todas las ferias mexicanas, uno de los mayores atractivos son los
"puestos de la loteria", donde participan hasta mas de veinte jugadores
por tanda.

Sin embargo, puede jugarse a partir de tres personas: uno "canta" la
loteria y el resto va colocando una ficha o un frijolito sobre su "tabla"
cada vez que se menciona una de las figuras.

https://drive.google.com/f

El naipe de la loteria se compone de 54 cartas que coinciden con las ile/d/102UqqzupWUP62S
figuras de las "tablas". Para mayor identificacién tanto en las "tablas" | Nzwg0WVCGfAFvémaWL/v
. , iew?usp=shari
como en las "cartas", las figuras aparecen con nombre y nimero. = ey
CCM1_B4_LU1 =,
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A la vibora de la mar

Es un juego de tradicién mexicana oral con origen en el romance espaiol, muy popular quiza hasta
nuestros dias, pese al cambio de habitos en el entretenimiento de los infantes. Ha sido por mucho
tiempo una de las rondas de juegos infantiles mas populares en México.

Consiste en formar una fila de nifios uno tras otro tomandose de la cintura o de un extremo de la
camisa. Esta hilera comienza a desfilar pasando bajo los brazos extendidos hacia arriba de dos nifios
que estan tomados de la mano y viéndose de frente, como si fuese un arco. Un nifo es Sandia y el
otro es Meldn.

Todos los nifios comienzan a cantar los versos vy, a la vez, los nifios que conforman la fila empiezan
a correr (sin separarse) para pasar varias veces bajo los brazos de los dos nifios que actian como
arco, los que se separen saldran del juego.

Si al pasar por debajo de los brazos, alguno de los nifios que desfila es sorprendido por el ultimo
verso de la cancidn, los nifios con los brazos extendidos hacia arriba, los bajan capturando a quien
pase en ese momento.

A esto los nifios que forman el arco le preguntan: «¢Con quién te quedas, con Meldn o con Sandia?».
Dependiendo de la eleccidn, el niflo debe colocarse detrds de la fila, ya sea de «melén» o de
«sandia», formando asi otro arco por donde todos deben pasar.

Cuando ya todos los niflos que conformaban la fila han quedado repartidos, entre «melén» o
«sandia», las filas resultantes deberdn competir utilizando una cuerda con un pafiuelo amarrado a
la mitad. Las filas jalaran la cuerda a fin de ganarle al otro equipo.

Cancion del juego:

A la vibora vibora de la mar de la mar por aqui pueden pasar los de adelante corren mucho y los de
atrds se quedaran tras, tras, tras. Una mexicana que fruta vendia: ciruela, chabacano, melén o
sandia. Verbena

% los de atras se quedaran.

llustracion 4.6 Acomodo para jugar a la vibora de la mar.
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Serpientes y escaleras

El tablero normalmente esta impreso en una pieza de
papel mas o menos resistente, en el que estdn
impresas 100 casillas de forma circular, ordenadas en
un rectangulo. Las casillas se encuentran numeradas
del 1 al 100 empezando en la esquina inferior
derecha y corriendo en zig-zag hacia la izquierda y
hacia arriba. Tiene ademds dibujadas varias
serpientes y escaleras, cada una va entre dos casillas
no continuas. Para este juego se usa un sélo dado.

Las instrucciones del juego, tal y como aparecen en
el tablero tradicional:

llustracion 4.7 Tablero serpientes vy
escaleras.

"Se juega entre 2 0o mas personas. Se emplea un solo

dado. En cada jugada se tira una vez. En la primera jugada, la ficha se avanzard el nimero de puntos
gue marque el dado, También en las siguientes la ficha se sigue avanzando el nimero de puntos que
marque el dado. Cuando una ficha llega a un nimero en que esté la cola de una serpiente, la ficha
se regresara a donde esté la cabeza de la misma. Ejemplo: -Si la ficha llega al niUmero 62, retrocede
hasta el 14. Si la ficha llega al nUmero donde esté la parte baja de una escalera, subira donde ella
termina.

Ejemplo:

Si la ficha llega al numero 19, ascendera hasta el 45. -El triunfo lo tiene el primer Jugador que
exactamente llega al nUmero 100, advirtiendo que cuando el dado marque mayor nimero de puntos
que los necesarios para llegar al 100, la ficha se regresara tantas casillas como nimeros de puntos
excedan. -Ejemplo: Si estd en el 99 y el dado marca 3 puntos, regresara al 98. Si estd en el 98 y el
dado marca 6 puntos, regresard al 96 y como ahi hay extremo de cola de serpiente, bajara hasta el
69."

La rueda de San Miguel

Instrucciones: Se hace una rueda con todos los nifos que deseen jugar, se toman de las manos y
giran al mismo tiempo que cantan lo siguiente

A la rueda de San Miguel
todos traen su caja de miel
a lo maduro, a lo maduro
que se voltee
Juanito de burro

Cuando los nifos escuchan su nombre se van volteando, quedando de manera contraria a los
demas, hasta que todos quedan igual. Continula el juego hasta quedar todos los nifios como al inicio.
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Socializa la actividad ludica “Juegos tradicionales mexicanos” y en plenaria
' comparte tu experiencia y reconoce la importancia de la valoracion cultural
en la preservacion de costumbres y tradiciones mexicanas.

SESION 07

Conflicto Cognitivo

Instrucciones: Retoma la situacién didactica 04 “Que siga la tradicion”, el conflicto cognitivo y
resuelve las preguntas del mismo.

¢Qué es cultura?

éCual es el proceso en el que se adquiere una nueva cultura?

éCudles son las costumbres o tradiciones que se celebran en tu comunidad?

¢Como reconozco que he adquirido una cultura que me hace parte de mi comunidad?

é¢Qué haces para preservar la costumbre o tradicidn que se celebra en tu comunidad?

éCrees que los medios de comunicacién influyen en la adquisicion de nuevas costumbres y
tradiciones?

Si tu fueras José ¢Como ayudarias a promover una conciencia social sobre la importancia de
resguardar las tradiciones y costumbres de tu comunidad?

Socializa en plenaria las respuestas del conflicto cognitivo de la
' situacion didactica 04 jQue siga la tradicion!
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Instrucciones: Lee con atencién la siguiente informacidn, que te permitira desarrollar
adecuadamente la redaccion de un ensayo como producto esperado del proyecto transversal con
la tematica “El ciudadano mexicano que necesito ser en el mundo actual”. Puedes hacer uso del Qr
para acceder a la informacién completa sobre la metodologia del ensayo.

Secuencia metodoldgica para la redaccion del ensayo

La secuencia metodoldgica es una serie de pasos a seguir para vencer el
reto de redactar tus propios ensayos, debes saber que la redaccion de
un ensayo o metodologia donde debes de respetar una serie de pasos, a |:| 'ﬁ'
continuacién, te los presentamos:

MATERIAL DE APOYO

Metodologia del Ensayo
Seleccion del tema: Si hay libertad para escoger un tema, se recomienda

gue sea atractivo e interesante para los lectores y que también sea del
agrado o del conocimiento de quien escribira el ensayo.

Consulta de fuentes: La seleccion de fuentes de consulta debe ser muy
cuidadosa, sobre todo si se trata de un ensayo cientifico o filoséfico. No
debes buscar muchas, pues te ahogaras en ellas y tendras tanta
informacién que después no sabrds cdmo manejarla. Las fuentes pueden https:/fwww.voutube.
ser bibliograficas (libros, documentos), hemerograficas (periddicos, | com/watch?v=HmrM
revistas) o electronicas (paginas Web). La lectura de fuentes es NXEAmMPO
propiamente el inicio de la redaccion de ensayos, especialmente en los CCM1_B4_V2

de caracter filosofico, cientifico e historico.

Esquema de redaccidn: Después de la consulta de fuentes, de la seleccién de datos (material de
apoyo como las 43 citas, algunos graficos y ejemplos), viene la organizacion jerarquica de ideas, para
lo cual deberds elaborar un diagrama, un esquema o un bosquejo que contenga la estructura del
escrito y la distribucidn de parrafos.

Realizacion de un borrador: Redactar no es un ejercicio simple, por eso debe hacerse
cuidadosamente; es la esencia del proceso, donde el autor plasma sus ideas, sus comentarios y todo
lo que haga su escrito interesante y valioso.

Es recomendable que primero pienses qué quieres decir sobre el temay lo escribas en una idea que
seria tu tesis, tu planteamiento generador del texto; lo mismo puedes hacer en cada parrafo. No
olvides que los pdarrafos contribuyen a la organizacion del texto y son las unidades de informacion
con sentido propio, compuestos por varias oraciones sobre un mismo tema y que juntos dan
coherencia y cohesién a lo que escribes.

Redacciodn final: Después de redactar el borrador debes revisarlo cuidadosamente; primero da una
leida para identificar errores ortograficos, después una segunda para verificar que los signos de
puntuacién que usaste sean los correctos y, por ultimo, una tercera para ver si el contenido es claro,
adecuado, preciso y entendible. A veces, cuando uno ha leido su propio escrito varias veces, nos
parece perfecto y no vemos algunos errores que pueden estar ahi; por eso te sugerimos que alguien
mas lo lea y te sefiale errores ortograficos, léxicos y sintacticos, si los hay. Una vez revisado por
completo, procede a la redaccidn final, que debe quedar impecable.
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Primer avance de la redaccion del ensayo.

Instrucciones: Redacta el primer avance del ensayo (producto esperado del proyecto transversal
“el ciudadano mexicano que necesito ser en el mundo actual”) de acuerdo con todo lo visto en el
bloque IV. Recuerda tomar en cuenta los criterios solicitados en el instrumento de evaluacion

CCM1_B4_RU1.
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Sesion 08

Empresas culturales

Las industrias culturales “son los sectores de actividad que tienen como objeto principal la
creatividad, la produccién o reproduccién, la promocién, la difusién y la comercializacién de

bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonia

Ill

(Organizacion de

las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura [UNESCO], 2010, p.17). Sin
embargo, el concepto no debe enfrascarse como puramente industrial, sino que hay cabida

para asociarlo con otras areas del

sector productivo que tenga entre sus funciones la

produccién de bienes y servicios ligados al contenido cultural, artistico o patrimonial. Asi pues,
es conveniente revisar la clasificacion que la UNESCO (2010) realizd de las industrias,

actividades y practicas culturales:

Herencia cultural
Creatividad y medios
Creaciones funcionales

ARTES VISUALES Y
ARTESANIA

pintura, escultura,
fotografia, artesania.

DISENO Y SERVICIOS
CREATIVOS
Moda, disefio gréfico,
disefio interior, paisajismo,
servicios de arquitecturay
de publicidad.

LIBROS Y PRENSA
libros, periddicos,

otros materiales
impresos, bibliotecas,
ferias de libros.

culturales y

PATRIMONIO
NATURALY
CULTURAL productos
derivados y servicios
de museos, sitios
arqueologicos,
historicos, paisajes
culturales.

PRESENTACIONES
Industrias ARTISTICAS Y
CELEBRACIONES artes
- escenicas, musica,
creativas. festivales, festividades
y ferias.

MEDIOS
AUDIOVISUALES Y
CREATIVOS

filmes y videos, radio
y television,
podcasting,
mainstreaming,
juegos de video y
animacion.

Esquema 4.1 Industrias culturales y creativas.
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Las llamadas empresas culturales también comprenden aquellas que MATERIAL DE APOYO
elaboran y distribuyen productos culturales de los sectores masivos
de comunicacion: cine, televisidn, internet, radio, prensa (Cuevas, “ |ﬁ|
2019). Por producto cultural o mas bien comunicacional, entendemos

gue son: series, novelas, noticias, resefias, posters, radioteatros, Comercial de movistar
peliculas spot publicitarios y un sinfin de producciones que se
distribuyen a través de los medios de comunicacidn. Las empresas
culturales en México y en cualquier parte del mundo son manejadas
por grandes consorcios multimedia, por ejemplo, la television en
nuestro pais es controlada por Televisa, Tv Azteca y grupo Imagen,
gue a su vez poseen cadenas de radio, distribuyen servicio de internet

y poseen casas editoriales. https://www.youtube.com/w
atch?v=eZO0OXG3cWKY

éPero qué es un consorcio multimedia? En primera instancia el
término consorcio, que tiene varias acepciones en el mundo
econdmico, es un tipo de asociacion de varias empresas que
pretenden impulsar una actividad comun. Uno de los principales objetivos del consorcio es formar
una entidad poderosa que eleva su capacidad de monopolio del sector productivo (Montes, 2015).
Por tanto, un consorcio multimedia es la concentracion de diferentes medios de comunicacién en
una organizaciéon con la finalidad de controlar la produccién y distribucién de productos
comunicacionales, mientras afianzan su presencia en mercado.

CCM1_B4_V3

Cuando la empresa distribuye y crea productos tanto dentro como fuera del pais, le vamos a
catalogar como una industria multinacional, por el contrario, si su presencia solo abarca el pais o
parte de este, le vamos a identificar como una organizacién nacional. En México tenemos empresas
nacionales y multinacionales, todas ellas se encargan de llevar a la poblacion diversos productos
comunicacionales.

Empresa Alcance Servicio Pais de origen
Nacional Multinacional C T R P I
Televisa X X X X X México
Cinépolis X X México
Warner Media X X X X EUA
Tv Azteca X X X México
Tabasco hoy X X X X México
Disney X X X EUA
MVS Radio X X X México
Telefe X X X Argentina
Telmex X X México
PRISA Radio X X Espaiia

Nota: C: cine, T: television, R: radio, P: prensa, I: internet.

Tabla 4.2 Consorcios multimedia con actividades productivas en México.

Es importante destacar que estos gigantes corporativos, que manejan empresas de comunicacion,
también suelen explorar en ramas comerciales, industriales y de consumo, con negocios ajenos al =

-

sector de los medios de comunicacidn (Cuevas, 2019). Por ejemplo, Ricardo Salinas Pliego, duefio .

208



https://www.youtube.com/watch?v=eZO0XG3cWKY
https://www.youtube.com/watch?v=eZO0XG3cWKY

Ol I N
Ciencias de la Comunicacion |

COBATAB

COLEGIO DE BACHILLERES

AR, ) mendassco Guia didactica del estudiante.

“Educacién que genera cambio”

de Tv Azteca, también posee empresas como Elektra, Banco Azteca Salinas y Rocha, por lo que sus
negocios no solo abarcan sectores comunicacionales, sino otras areas del sector productivo que
complementa e innova la relacién que tiene con sus clientes.

Los medios de comunicacién en el pais son manejados por algunas de las empresas mencionadas
en la tabla X, estas organizaciones son en este momento las encargadas de acercar a la gente a las
nuevas tendencias, promover ideologias, estereotipos, habitos de consumo, estilos de vida y
diferentes situaciones que vienen aunadas a la “vida actual”. Por separado, la comunicacién en masa
nos hace llegar diferentes mensajes, mismos que van cargados de un alto contenido globalizante
gue llevan a los consumidores a modificar sus practicas y por ende a transformar su cultura.

A diario recibimos una serie de discursos que buscan adoctrinarnos, por ahi existe el rumor que los
medios de comunicacién estdn al servicio de los gobiernos en turno y que no es de extraiarse que
no muestren la realidad de las cosas, pero también hay quienes sostienen que es gracias a esta
diversidad que existe en los medios que hoy las personas pueden discernir entre lo cierto y lo falso.
Por suerte los monopolios estdan desapareciendo, la competencia acrecienta y con ello se abre la
posibilidad de una mayor objetividad de lo que vemos y oimos a diario en la televisidn, radio, prensa,
cine e internet. Ahora bien, lo que si es importante recalcar es que estos medios deben procurar el
cuidado de nuestra cultura a partir de la difusion de propaganda nacionalista, en la que se
concientice al mexicano de que primero lo nacional y luego lo extranjero.

Actividad 9. CCM1_B4_ACT9

* 1

Cuestionario: Empresas culturales.

Instrucciones: responde las siguientes preguntas que te llevaran a un recorrido por los
términos de empresa cultural, productos comunicacionales, consorcio multimedia, medios
de comunicaciéon masiva y convergencia medidtica.

1. De acuerdo con lo estudiado: équé es una empresa cultural de informacion?

2. Observa el esquema 4.1 y menciona cual es la clasificacion de las industrias, actividades y
practicas culturales realizadas por la UNESCO.
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3. Define ¢qué es un consorcio multimedia?

4. Completa el siguiente cuadro con la informacion que se solicita, investiga los ejemplos, no
coloques los ya proporcionados en la tabla 4.2 Solo toma en cuenta empresas dedicadas al sector
comunicativo.

Consorcio nacional Empresa cultural multinacional

5. Explica brevemente, ¢ cudl es el papel que juegan los medios de comunicacién masiva en la
difusion de la globalizacion y preservacion de la cultura?

Participa en plenaria compartiendo las respuestas de la actividad 9
. Cuestionario “Empresas culturales” CCM1_B4_ACT9.
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Sesion 09

Segundo avance de la redaccion del ensayo.

Instruccion: retoma el primer avance del ensayo “el ciudadano mexicano que necesito ser en el
mundo actual”, y continua la redaccién del texto teniendo en cuenta que estos avances forman
parte de la actividad 10 “Ensayo” CCM1_B4_ACT10. Recuerda cumplir con los criterios solicitados

en el instrumento de evaluacion CCM1_B4_RUL1.

I”

Actividad extramuros:
Finaliza la redaccion del ensayo (actividad 10) para hacer entrega de

éste en la siguiente sesion.

211




Ciencias de la Comunicacion |
Guia didactica del estudiante.

o | =

<k COBATAB

e el T R

“Educacién que genera cambio’
CCM1_B4_ACT10

Actividad 10.
Ensayo: El ciudadano mexicano que necesito ser en el
mundo actual.

(Evidencia plataforma SIGA y Proyecto transversal)

Instrucciones: retoma la redaccion del ensayo bajo la linea tematica: “El ciudadano mexicano que
Toma los indicadores del instrumento de evaluacién

necesito ser en el mundo actual”.
(CCM1_B4_RU1) para la realizacion de esta actividad.
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CCM1_B4_RU1

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO
PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-2022

Rubrica para evaluar la redaccion de un ensayo “El ciudadano mexicano
que necesito ser en el mundo actual”.

IV- Comunicacion y

ASIGNATURA: Ciencias de la comunicacion 1 BLOQUE:
cultura

TIPO DE

Heteroevaluauon

SITUACION DIDACTICA: iQué siga la tradicién!

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

FECHA DE
SEMESTRE: Sto ] APLICACION:

COMPETENCIAS GENERICAS: ‘COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en
distintos contextos mediante la utilizacién de medios, codigos y
herramientas apropiados.

CG4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas segin quienes
sean interlocutores, el contexto en él se encuentra y los objetivos
que persigue.

CG10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad
y la diversidad de creencias, valores, ideas y practicas sociales.
CG10.2 Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de
vista y tradiciones culturales mediante la ubicacién de sus propias
circunstancias en un contexto mas amplio.

Redaccién de un Ensayo “el ciudadano mexicano que necesito ser en el mundo
actual”.

Marque con una (X) para resaltar el nivel de ejecucién de la actividad. Sume los
puntos para obtener la calificacién.

CDEC 3 Debate sobre problemas de su entorno
fundamentando sus juicios en el andlisis y en Ia
discriminacién de la informacién emitida por diversas
fuentes.

CDBC8. Valora el pensamiento ldgico en el proceso
comunicativo en su vida cotidiana y académica.

CDBC10. Identifica e interpreta la idea general y posible
desarrollo de un mensaje oral o escrito en una segunda
lengua, recurriendo a conocimientos previos, elementos
no verbales y contexto cultural.

EVIDENCIA DE APRENDIZAIJE:

INSTRUCCIONES:

Criterios Experto Aprendiz Novato
Presenta el tema central, hace | El objetivo del ensayo se | Resumen del documento
explicito el objetivo del ensayo, asi | encuentra implicito vy | a analizar, donde no se
mismo describe de manera | describe o no el | plantea el objetivo del
general el contenido de este. contenido de este. ensayo ni se describe el
contenido de este.

Las ideas se presentan con | Lasideaspresentadasson | Las ideas carecen de
argumentos apoyandose en | poco claras no tiene | estructura y secuencia
diversas fuentes; por lo que hace | secuencia, ni argumento | Iégica por lo que se hace

que el lector interprete | por lo que dificulta al | dificil interpretar su

claramente su opinidn lector lainterpretacién de | opinidn. —
su opinién. =

>
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Hace una reflexién presenta un | Concluye con una
juicio o una valoracion sobre el | reflexion que carece de
tema analizado. juicio o valoracién sobre
el tema analizado

No hace una conclusion
del analisis.

El escrito demuestra que el | El escrito presenta varios
estudiante domina las normas | errores que impiden la
ortogrédficas y gramaticales, a la | poca comprensidon del
vez hace uso del lenguaje formal y | texto.

tecnicismos.

Demuestra manejar con
limitacion las normas
ortograficas y/o
gramaticales, no hace uso
de tecnicismos.

El estudiante presenta su opinidn | El estudiante presenta su
del tema a través de una serie de | opinién del tema de

argumentos claros, bien | forma limitada a través
fundamentados y persuasivos. de una serie de
argumentos. En varias
ocasiones sus

argumentos no  son
claros, fundamentados o
persuasivos.

El estudiante presenta
una opinion del tema a
través de unos
argumentos que no son
claras, fundamentados o
persuasivos o no presenta
una opinién sobre el
tema.

OBSERVACIONES NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE
GENERALES
( ) Competencia lograda
( ) Competencia en proceso
Sesion 10

Entrega de la Actividad 10: Ensayo (CCM1_B4 ACT10) producto del proyecto transversal

(CCM1_B4_RU1).

A través de las siguientes preguntas:

1. ¢Qué elementos nos da identidad mexicana?

f 2.De acuerdo con tu opinidn, équé cualidades deberia caracterizar a un ciudadano

mexicano?

3. Cémo ciudadano mexicano écuales serian tus aportaciones para el mundo actual? /

bajo la temdtica “El ciudadano mexicano que necesito ser en el mundo actual”, se
determina el tiempo de exposicidn y el producto se calificard con instrumento de evaluacién

Individual identifica y analiza cuales fueron los logros y los aprendizajes obtenidos para que
identifiquen y analicen, cuales fueron los retos que se presentaron en la elaboracidn de la
. actividad y cudles fueron los logros obtenidos en la situacién didactica.
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Bloque V El uso de internet en la

comunicacion.
(10 hrs.)

Propésito del bloque

Formula un analisis de la intencién comunicativa a través de la revision de los discursos de
distintas plataformas virtuales favoreciendo el pensamiento critico para adecuar los recursos
digitales a su practica académica y social.

\ Aprendizajes Esperados

v" Aplica el andlisis de los mensajes en la Red, a partir de conocer y entender sus
caracteristicas, asi como sus lineas discursivas, favoreciendo su pensamiento critico para
reconocer el uso de Internet como medio de comunicacién en el contexto social.

v" Integra de manera reflexiva el uso del Internet en su proceso educativo a partir de
conocer la diversidad de sitios digitales y entender su importancia como medio de
comunicacién para motivar el uso de las tecnologias de la informacién en su proceso de
ensefanza-aprendizaje en su contexto formativo.

‘ Competencias

Genéricas

Disciplinares

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes
pertinentes en distintos contextos mediante

la utilizacion de medios,
herramientas apropiados.
CG4.5 Maneja las

Informacién y la Comunicacién para obtener

codigos 'y

Tecnologias de Ia

informacidn y expresar ideas.

CG5. Desarrolla innovaciones y propone
soluciones a problemas a partir de métodos
establecidos.

CG5.6 Utiliza las Tecnologias de la informacidn
y Comunicacion para procesar e interpretar
informacion.

CDEC4. Propone soluciones a problematicas

de su comunidad, a través de diversos tipos de
textos, aplicando la estructura discursiva,
verbal o no verbal, y los modelos graficos o
audiovisuales que estén a su alcance.

CDEC7.
comunicativa en discursos culturales y sociales

Determina la  intencionalidad
para restituir la légica discursiva a textos
cotidianos y académicos.

CDECS8. Valora la influencia de los sistemas y
medios de comunicacidon en su cultura, su
comunidad,

familia y su analizando vy

comparando sus efectos positivos y negativos.

o\
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CG9. Participa con una conciencia civica y | CDEC10. Analiza los beneficios e

ética en la vida de su comunidad, region, | inconvenientes del uso de las tecnologias de
México y el mundo. la informacidn y la comunicacién para la
CG9.5 Actua de manera propositiva frente a | optimizacion de las actividades cotidianas.
fendmenos de la sociedad y se mantiene
informado.

Interdisciplinariedad

Interdisciplinariedad Ejes Transversales
v' Geografia. v’ Eje transversal Social.
v' Seretomaran las asignaturas que en v' Eje transversal Ambiental.
cada plantel se impartan en 5to v' Eje transversal de la Salud.
semestre, tanto del componente de v’ Eje transversal de Habilidades
formacidn propedéutico como el de Lectoras.
formacion para el trabajo.

Conocimientos Habilidades Actitudes
Internet: e Define al concepto de e Favorece su propio
e Definicion. Internet. pensamiento critico.

e Caracteristicas.

Anidlisisdel discursoenlaRed: | o |dentifica las | e Reflexiona sobre la
* Informativo. caracteristicas de diversidad cultural de su
¢ Entretenimiento. Internet. contexto.

e Comercial.
* Educativo. e Analiza los diversos| e Muestra flexibilidad vy

Clasificacién de los sitios web: discursos de la Red. apertura a diferentes
e Eduteka. puntos de vista.

* Blogspot. e Reconoce el uso del
* Wikispace. Internet como medio de
e Maestroteca. comunicacion y
* Moodle. herramienta escolar.

e Bibliotheka.
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Situacion didactica 05:

Titulo:
Enredados en la red.

Propdsito de la situacidn didactica:

Integrados en equipos, consultan los diversos sitios web (eduteka, blogspot, wikispace, maestroteca,
Moodle, bibliotheka) para identificar sus caracteristicas y usos como herramienta escolar en su
practica académica y posteriormente presentar la informacidn a través de un lapbook en plenaria,
formulando un andlisis sobre la importancia del uso de internet como medio de comunicacidén y
herramienta en el proceso de ensefianza aprendizaje.

Problema de contexto:

Después de estar casi un afo aislado debido a la pandemia del COVID-19 y tomar clases en modalidad
en linea, Mario Alfredo se dio cuenta de que, aunque al principio todo esto le resultaba extrafio y
complicado porque era algo nuevo para él y tenia dificultades para adaptarse a las nuevas plataformas
educativas, descubrié que, asi como encontraba en la red sitios digitales para entretenerse,
informarse e incluso comprar, existian muchos que podian apoyarlo en su proceso educativo, algunos
de ellos utilizados por su profesor y otros que le resultaban interesantes para aplicarlos en su
actividades escolares. Ahora ya no eran tan complicadas sus clases, con las tareas en linea, podia
avanzar a su propio ritmo. Mientras que sus profesores podian proporcionar acceso al material del
curso (y recursos adicionales) mediante la creacidn de portales a través de sistemas de gestidén de
aprendizaje o proporcionando acceso a software especifico del curso para cada alumno. Incluso habia
pensado que aquellos compafieros que necesitaban mds tiempo o ayuda adicional podrian
recomendarles cursos adicionales gratuitos en linea o bien complementar su aprendizaje
conectdndose con grupos y comunidades virtuales en tiempo real, o colaborando en proyectos
grupales con herramientas como wikis y aplicaciones basadas en la nube.

Conflicto cognitivo:

1. ¢éQuéesinternet?

2. ¢Qué tipos de sitios web conoces?

3. ¢Utilizas alguna plataforma educativa? ¢ Cual?

4. ¢Crees que la tecnologia educativa puede hacer que el aprendizaje sea mas interactivo y
colaborativo, y esto puede ayudar a los estudiantes a participar mejor con el material del
curso?

5. ¢éQué plataforma digital utilizarias para apoyarte o apoyar a tus compafieros y complementar

su aprendizaje?
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Introduccion

En la ultima década, el uso de Internet se ha extendido y popularizado en el mundo actual de manera
constante y acelerada, sin embargo, aln no pueden conocerse ni cuantificarse del todo las
consecuencias que este medio traera a largo plazo; es decir, cdmo cambiaran o ya estan cambiando
las relaciones humanas debido a su empleo. El internet esta transformando las formas de
comunicacion entre las personas, integrando aspectos personales, laborales, educativos y todo tipo
de produccidn cultural. Es por ello por lo que conviene analizar los aspectos que produce ese cambio
directo o indirecto en el desenvolvimiento de las personas dentro de la sociedad.

El siguiente esquema sefiala los contenidos que abordards en este bloque.

Bloque V

El uso de internet en la comunicacion.

Analisis el discurso en la Clasificacién de sitios
Internet.
red. web.
A N [ ) 0 N
Informativo. Eduteka.
Definicién. Entretenimiento. Blogspot.
Caracteristicas. Comercial. Wikispace.
Educativo. Maestroteca.
Moodle.
& .
Bibliotheka.
N J
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/\C Actividad 1. CCM1_B5_ED

Planea)

Plan Nacional para la Evaluacion
de los Aprendizajes ——

Evaluacion diagnéstica.

Instrucciones: Lee la siguiente informacidn y reflexiona en ella a partir de los elementos del proceso
comunicativo vistos con anterioridad, responde las preguntas que se te presentan.

El uso de internet en los adolescentes

1. Internet se ha convertido hoy dia en una herramienta indispensable en la vida de las personas.
Seria dificil, especialmente para los mas jovenes, concebir un mundo en el cual “no estemos
conectados”.

2. Ingo Lakerbauer, en su libro “Internet”, sefiala que la importancia de internet en el futuro
desborda todo lo acontecido hasta ahora, se esta convirtiendo en el “medio de comunicacion
global”.

3. No hace falta explicar con detalles los beneficios de este maravilloso invento tecnolégico. Nos
permite educarnos, conocer, disfrutar. Es decir, es una herramienta multiuso. Precisamente, es este
uso el que puede volverse negativo.

4. Estamos hablando de la adiccién al internet. Muchos jévenes pasan una gran parte del dia
navegando por paginas, publicando en las redes sociales o viendo videos en YouTube. Usar el
internet para entretenimiento no es algo malo en si. Lo malo es abusar. El mundo de la web estd
plagado de conocimientos muy Uutiles, lo ideal seria también utilizarse en esa faceta y que no sea
solo como manera de ocio.

5. ¢Cuadles son los perjuicios que puede acarrear la adiccidn a internet? Debido a que el adolescente

pasa un tiempo considerable frente al ordenador: una de las mayores consecuencias es la pérdida
e una vida social activa. Es probable que pierda el contacto que tenga con sus amigos mas cercanos

d d | activa. E babl da el contact t

y pase mas tiempo con los amigos “virtuales”.

El uso del internet en los adolescentes (mayo 2016) recuperado de:
http://www.milejemplos.com/lenguaje/ejemplos-de-textos-argumentativos.htm |

1. ¢Cudl de las principales opciones resume las ideas principales?

a) Internet se estd convirtiendo en el “medio de comunicacién global”, debido a que es una
herramienta indispensable para la educacién, el conocimiento y el disfrute. Sin embargo, este
ultimo uso puede volverse negativo, puesto que se abusa de él. Como conclusidn, Internet puede
causar adiccidén, con consecuencias tales como la pérdida de una vida social activa.

b) Internet puede causar adiccidn con consecuencias tales como la pérdida de una vida social activa,

, debido a que es

una herramienta indispensable para la educacion, el conocimiento y el disfrute. Precisamente

I “« Ill

es decir, internet se esta convirtiendo en el “medio de comunicaciéon globa

este Ultimo uso lo puede volver negativo, puesto que se abusa de él.
c) Internet causa adiccion con efectos negativos, tales como la pérdida de una vida social activa, ya

que internet es un “medio de comunicacion global”. Es una herramienta indispensable para la =)
=

ComacTTo
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educacion, el conocimiento y el disfrute. Finalmente, este ultimo uso lo vuelve negativo, ya que
se abusa de él.

d) Internet se estd convirtiendo en el “medio de comunicacién global”, su aplicacién al gozo vy al
disfrute no necesariamente lo puede volver negativo, aunque se abuse de él. Es importante
destacar que Internet rara vez puede causar adiccién o tener consecuencias tales como la
pérdida de una vida social activa.

2. El enunciado que sustenta la postura del autor es:

a) Internet se ha convertido en una herramienta multiusos indispensable y favorable para la
educacién de hoy en dia.

b) La adhesion del adolescente al mundo digital los inhibe de disfrutar su entorno social inmediato.

c) Existe un medio de comunicacién global que se ha vuelto un maravilloso invento tecnolégico en
la actualidad.

d) El mundo de la web no sélo se utiliza para el ocio, sino para adquirir conocimientos muy utiles
para todos.

3. ¢Qué es internet?

a) Es un conjunto descentralizado de redes sociales

b) Es un conjunto de redes sociales

c) Esun conjunto de redes de comunicacion interconectadas

d) Es un mdédem que emite sefales wifi que permite conectarnos a la red

4. Es la caracteristica del internet en la que se combinan textos escritos,
graficos, imagenes fijas o0 en movimiento, reales o animadas, ademas de
sonido y video:

a) Hipertextualidad

b) Multimedialidad

¢) Interactividad

d) Stickers

5. Selecciona cudles son herramientas didacticas del internet
a) Moodle, Eduteka, Bibliotheka

b) Facebook, Twitter, TikTok

c) Youtube, Twitch,

d) Spotify, Netflix, Amazon

6. ¢Qué nombre reciben los sitios web utilizados para la creacién de espacios de tipo bitacoras?
a) Redes sociales

b) Mensajeria instantanea

c) Blogs

d) E-Mail
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7. Son ejemplos de plataformas educativas
a) Moodle, Classroom, Microsoft Teams

b) Facebook, Instagram,

¢) Zoom, Google Meet, Facebook live

d) Blogs, Wikis, Google Forms

CCM1_B5_ED.

)

Socializa en plenaria la actividad 1 “Evaluaciéon diagndstica”

Sesion 02

La palabra Internet proviene de las palabras en inglés

Internet

Definicion

Intermational Networks (Baena, 2017), que en espafiol significa
“redes internacionales”, es una “red de interconexion de
computadoras que permite el intercambio de datos entre
terminales situadas en cualquier parte del mundo y el acceso a
informacidn almacenada en computadoras que ofrecen diferentes
servicios a los usuarios” (Cuevas, 2019, p. 150). Por su parte, la Real

Academia de la Lengua Espafiola (2021) define a la Internet como

“Red informatica mundial, descentralizada, formada por la
conexiéon directa entre computadoras mediante un protocolo
especial de comunicacién”.

La Internet conocida como “la red de redes” (Baena, 2017, p. 96), surgio
de una iniciativa del departamento de defensa de los Estados Unidos en
1969 denominada ARPAnet, la cual tenia como fin el intercambio de
datos entre cientificos y militares (Castells, 2001); 50 afios después esta
al alcance de cualquiera con un dispositivo electrénico (tableta,
computadora celular), wifi o datos maviles.
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é¢Qué es el internet?

https://youtu.be/shmio
PYGdrw
CCM1_B5_V1
Breve historia de
internet

https://youtu.be/iQdDOVG

05GgCC
CCM1_B5_V2
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No hay que confundir la Internet con la World Wide
Web (www) cominmente conocido como Web (red en
espanol) parafraseando a Cuevas (2019) la red es un
servicio muy popular para acceder a Internet vy
representa una parte importante de esta, (pero no la
Unica) en palabras sencillas, la red es a las paginas que
accedemos a través de los navegadores (Chrome,

Internet explorer, Firefox).

llustracién 5.1 Internet “red de redes”.

Caracteristicas

Diferentes autores entre ellos Castells (2001), Fernandez (2019), Cuevas (2019), coinciden que hay
tres caracteristicas de la Internet que la diferencian de los medios de comunicacién tradicionales:

e Hipertextualidad: a través de enlaces de hipertexto, el usuario puede saltar de una pagina
a otra relacionada; decidir en qué momento leer el contenido y cuanto tiempo le quiere
dedicar a la consulta.

e Interactividad: caracteristica que permite la retroalimentacion entre el emisory el receptor
a través de un medio indirecto (dispositivos moéviles a través de Internet). Como vimos en
el bloque lll, la Internet permite una comunicacién sincrénica o asincrénica entre el receptor
y emisor.

e Multimedialidad: se refiere a que los elementos contenidos en otros medios de
comunicaciéon convergen a través de Internet: periédico, representado por el texto,
fotografias e imdgenes; televisidn, representado por los videos; y la radio representada por
el audio, sonido, musica.

Castells (2001) habla sobre el resurgimiento de los medios de comunicacién tradicionalistas (radio,
televisioén, radio y periddico) a consecuencia de la Internet y sus tres caracteristicas, ya que por
primera vez el usuario puede acceder a diferentes servicios bajo demanda (periddicos digitales,
podcast, YouTube, etc.) repetir la lectura de una noticia una semana después y opinar acerca de ella
en linea con otros usuarios.

CERRYR gy

llustracion 5.2 Iconos que representan las redes sociales mds conocidas en la actualidad.
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CCM1_B5_LU1

m Actividad lddica 1:
Redes.

REDES es un juego de cartas en el que pueden participar entre 2 y 6
jugadores. MATERIAL DE APOYO

o

Instrucciones y cartas
del juego “REDES”

Objetivo del juego:

Ser precavido en el uso de las redes sociales. Gana el jugador que logre =
combinar los 3 “Super consejos” y 3 cartas de la misma red social. En ese SaBATAN

momento se convertird en el Rey/Reina de las redes.

[=]

https://drive.google.com/fi
le/d/1Uf6jv9Q1MyGh 1x
WQ255fbPMK7XwsbcT/vie
Contenido: w?usp=sharing

v 24 cartas “SUper consejo” CCM1_B5_LU1
v' 64 cartas de Redes Sociales (8 cartas iguales por cada una de las

ochoR.S.)

Se puede jugar en modo “Basico” o “Experto” contando o no con las
cartas del modo adecuado.

5 cartas comodin

5 cartas “Acoso”

3 cartas “Bloquear”

5 cartas “Mala ortografia”
5 cartas “Sin sefial”

25 cartas de acciones especiales (para jugar con la variante “Experto”).

AN NI NI N NN

Instrucciones:

Cartas modo “Experto”: Amigos, Ayuda, Cuenta abierta, Troll, Verdad.

Mecanica:

Para jugar al modo basico debes quitar todas las cartas del modo “Experto”.

Se barajan todas las cartas y se reparten 6 cartas a cada uno de los participantes. Esta serd su mano
inicia. Las cartas restantes sobrantes se apilan boca abajo al alcance de todos los jugadores (mazo
para robar).

Se elige el jugador inicial (puede ser el de menor edad) y se comienza laronda. En el turno del jugador
activo actuara de la siguiente forma:

Roba una carta del mazo de robo o la carta que estd encima de la pila de descarte y elige una carta
de su mano para ser jugada. Si es una carta de accién se resolvera la accidn, si no lo es el turno
termina y comienza el turno del siguiente jugador. Si el mazo de robo se termina se barajan todas las
cartas jugadas-descartadas, se barajan y se colocan boca abajo para formar el nuevo mazo de robo.
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p Socializa la actividad lidica “Redes” y en plenaria comparte tu experienciay
' reconoce la importancia del internet en tu vida diaria.
Sesién 03

Analisis del discurso en la red.

Existen cuatro funciones bdsicas de Internet que potencian el desarrollo del humano tanto personal,

como profesionalmente, estas son:

Informativa

“Internet integra la mayor base de datos jamas
imaginada, con informacion multimedia de todo tipo y
sobre cualquier tematica. Ademas, puede integrar los
medios masivos convencionales: canales de radio y
televisién, prensa, cine” (Marqués, 2010); solo hace
falta activar una palabra en un motor de busqueda para
gue en segundos puedas acceder a toda clase de
informacidn.

Entretenimiento

La Internet permite acceder a numerosas plataformas
como Spotify, redes sociales, YouTube, Netfflix,

A

Movistar+ Lite

videojuegos online, etc., a través de las cuales podemos

USRI Rakuten T/ - V.V pasar horas en actividades ludicas.

llustracion 5.3 Plataformas de
entretenimiento audiovisual (peliculas,
series, documentales, etc.).
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Comercial

Funcién de la Internet en el cual se adquieren bienes y
servicios (Castells, 2001), “cada vez son mas las empresas
gue utilizan Internet como escaparate publicitario para sus
productos y servicios, asi como canal de venta o medio
para realizar trdmites y gestiones” (Marqués, 2010);

amazon
N

mercado

libre Lo . , . .
. practica mucho mas comun en nuestros dias a través de
llustracion 5.4 Plataformas de . ]
compra-venta de productos y paginas de tiendas departamentales o plataformas como
servicios. Mercado libre y Amazon, donde la venta al publico es 24

horas al dia los 365 dias del afno y no hay restricciones
geograficas.

Educativa

“Internet proporciona numerosos instrumentos que
facilitan el aprendizaje auténomo y la personalizacion
de la ensefanza de los estudiantes” (Marqués, 2010),
ademads de potenciar el trabajo colaborativo. Por su
parte Cuevas afirma que “la Internet ofrece a los

E m Microsoft Teams

estudiantes una enorme cantidad de recursos Google Classroom

permitiendo el acceso a instituciones educativas

virtuales, materiales y programas, manuales,

tutoriales, examenes, videoconferencias, llustracién 5.5 Plataformas educativas. Sitios
consultorias, material bibliografico, etcétera” (2019, virtuales que permiten establecer secuencias de
p. 166). Aunque la educacion a distancia no es nueva, ensefianza-aprendizaje.
a raiz de la pandemia (COVID-19) la necesidad de
estudiar a través de diferentes plataformas virtuales

ha potenciado esta funcidn de la Internet.

227




=I_
@ D c' H d I C - L4 I
COBATAB iencias de la Comunicacion

Guia didactica del estudiante.

TABASCO DE TABASCO
“Educacién que genera cambio”

CCM1_B5_ACT2

Actividad 2.

Infografia: Internet y analisis del discurso en la
red.

Instrucciones: Intégrate en equipo y retoma los temas “Internet” y “Andlisis del discurso en la red”,
para llevar a cabo la actividad.

Exploren y analicen a profundidad los temas para poder identificar sus caracteristicas. No olviden
tomar notas de lo que consideren mds importante y dialoguen sobre la importancia del internet

gue exploraron como medio de comunicacién.

Posterior a la consulta deberan iniciar con la creacion de su infografia en donde plasmen toda la
informacién encontrada. No olviden consultar el instrumento de evaluacién para esta actividad.

e La infografia podran elaborarla a computadora e imprimirla o realizarla a mano (con la
ayuda de colores, plumones, recortes, etc).

e Las medidas de su infografia deberan ser 33cm x 25cm (tamafio tabloide)
e Elijan a un representante del equipo para que presente al grupo la infografia y comparta
las conclusiones a las que llegaron sobre la importancia que tiene el internet como medio

de comunicacion y herramienta en el proceso de ensefianza aprendizaje.

e Guiense del instrumento de evaluacién CCM1_B5_LC1.

Finaliza la actividad 2 Infografia “Internet y analisis del discurso en la
red”, como actividad extramuros. Para presentarla en la siguiente
sesion.
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CCM1_B5_LC1

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO

PLANTEL

TURNO

PERIODO 2021-2022
LISTA DE COTEJO PARA EVALUAR UNA INFOGRAFIA

ASIGNATURA: Ciencias de la comunicacion I.

V. El uso de internet en la
comunicacion.

BLOQUE:

SITUACION DIDACTICA: Enredados en la red.

TIPO DE

EVALUACION DSSRGaEl s

NOMBRE DEL
ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:

COMPETENCIAS GENERICAS:

CG4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en
distintos contextos mediante la utilizacién de medios,
codigos y herramientas apropiados.

CG4.5 Maneja las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacidn para obtener informacion y expresar ideas.
CG5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a
problemas a partir de métodos establecidos.

CG5.6 Utiliza las Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion para procesar e interpretar informacion.
CG9. Participa con una conciencia civica y ética en la vida
de su comunidad, regién, México y el mundo.

CG9.5 Actua de manera propositiva frente a fendmenos de
la sociedad y se mantiene informado.

FECHA DE

APLICACION:
‘COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CDEC4. Propone soluciones a problematicas de su
comunidad, a través de diversos tipos de textos, aplicando
la estructura discursiva, verbal o no verbal, y los modelos
graficos o audiovisuales que estén a su alcance.

CDEC7. Determina la intencionalidad comunicativa en
discursos culturales y sociales para restituir la légica
discursiva a textos cotidianos y académicos.

CDECS8. Valora la influencia de los sistemas y medios de
comunicacién en su cultura, su familia y su comunidad,
analizando y comparando sus efectos positivos y negativos.
CDEC10. Analiza los beneficios e inconvenientes del uso de
las tecnologias de la informacion y la comunicacion para la
optimizacion de las actividades cotidianas.

EVIDENCIA DE APRENDIZAJE:

aprendizaje.

Elaboracién de Infografia sobre la importancia que tiene el internet como
medio de comunicacién y herramienta en el proceso de ensefianza

INSTRUCCIONES:

Considera los indicadores siguientes para evaluar la infografia.

CRITERIOS

VALOR
OBTENIDO

SI NO

OBSERVACIONES
Y/O
SUGERENCIAS DE
MEJORA

VALOR DEL

REACTIVO A

Informacion y contenido. La informacién
utilizada es clara y precisa, abordando todos los
tépicos solicitados (internet y sus funciones
basicas).

3.0

Elementos graficos. Emplea diversos recursos
para facilitar la lectura, los elementos visuales son
muy atractivos y relacionados con el tema. Emplea
frecuentemente lineas, separadores, flechas, llaves,
vifietas, fondos, etc. de manera atractiva dando una
idea de conjunto (homogeneidad).

2.0
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Disefio y creatividad. El disefio es claro en su

composicion visual, ademds de ser llamativo y 2.0
creativo, utiliza colores que armonizan con el ‘
disefio.

Ortografia y redaccién. Cumple al 100% con las 1.0

reglas ortograficas y gramaticales en su infografia.

Presentacion oral. Mantienen una expresién
adecuada, hace contacto visual con el grupo, utiliza
un volumen de voz adecuado; el discurso es claro y 2.0
conciso.

Tiempo ajustado al previsto con un final que
retoma las ideas principales

PUNTUACION FINAL: 10.0

OBSERVACIONES NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE
GENERALES

( ) Competencia lograda
( ) Competencia en proceso

Sesion 04

Intercambian con tus compaieros los resultados de la actividad la
actividad 2 Infografia “Internet y analisis del discurso en la red”

. CCM1_B5_ACT2. Para realizar la coevaluacion de tu trabajo, guiandote
del instrumento de evaluacion
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Clasificacion de sitios web

3 eduteka

Iniciativa de la Fundacion Gabriel Piedrahita Uribe, Eduteka es un “portal educativo
dedicado a mejorar la calidad de la educacion basica y media mediante el uso
intencionado, enfocado y efectivo de las Tecnologias de Informacién y Comunicaciones

(TIC) en los procesos de aprendizaje” (Eduteka, 2016).

Red social de Recursos Educativos, Proyectos, Curriculos, Articulos, Enlaces, Videos,
Imagenes, Embebidos, etc., que publican sus usuarios como aporte a esta comunidad
Educativa

eduteka | # ICES]

Cucntanes ¢gcémo
quisieras seguir

Eduteka

formandote?

Inicio
Informacion
Opiniones

En vivo

Videos

llustracion 5.6 Sitio Web Eduteka.

Entre los recursos que ofrece Eduteka destacan: “tutoriales,
entrevistas, libros, software educativo, articulos académicos,
entre otros; ademas de un espacio denominado REDuteka, la
cual es una red social sobre temas educativos que permite a los
usuarios encontrar y compartir articulos, documentos, enlaces,
imagenes, proyectos, videos, etcétera” (Cuevas, 2019 p. 168).

231

MATERIAL DE APOYO
>
I'I

Tipos de sitios web

CCM1_B5_V3
https://youtu.be/nYC
RkhAaTJU

Visita la Eduteka

http://eduteka.icesi.e
du.co
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Caracteristicas: — 66
. ’ 77
1. Enfatiza el uso de la tecnologia en el aula Su ‘FHWGLOV\«
2. Ofrece capacitacion dirigida al personal educativo y de direccién Priwci,pal. es
en el uso de las TIC's. capaottar a

3. Promueve el intercambio de experiencias exitosas en la
implementacion de la tecnologia en clase.

4. Cuenta con una amplia gama de aplicaciones y programas
informdaticos de apoyo en el aula. las TIC’S.

5. Incentiva el intercambio de material educativo entre docentes a

los  odocentes
en el uso ode

través de foros. ,, -

- Embeb’a e ==
- €0ido; gy
“Obstrajg, 9. que esg— /

o
s €,

nf"ﬂsc o
,ef’}’{? asunte—— ado |

B Blogger

Blogspot (Blogger)

Actualmente bajo el dominio www.blogger.com, fue lanzada en 1999, una de las
primeras plataformas que permitian publicar bitdcoras en linea (Alvarez, s/f); es un
“sitio web propio, creado por uno o varios autores donde periddicamente publican y
comparten con otros usuarios de la red una serie de articulos, también llamadas o
post” (Martin, 2018, p. 4).

En el escritorio de Blogger, al cual encuentra a través de una cuenta en google, se
puede editar la apariencia de un blog, con los miles de temas disponibles en la
comunidad (pagos y gratuitos) o con disefios creados con conocimientos especiales en
la materia. Blogger se ha convertido en una multiplataforma de blogging optimizada
con la insercidn de material de las redes sociales, asi como la compatibilidad con
aplicaciones disefiadas para smartphones y dispositivos méviles con los que se puede
escribir en cualquier lugar y compartir experiencias o informacion facilmente.
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() Blogger: Create your free blog |

-

Sign in to use Blogger

Bl Blogger o=

[ sicnmn ) ~ i

Create a blog. It’s free.

Your blog. ‘s t tos, and
@‘ Jur friends and the world Learn more:
o 2 quick tour
tch 3 vid

{I-_p,) Easy to use. (1" t t me s
from tt I | Blogger Buzz
Jlogs of Note

llustracion 5.7 Sitio Web Blogger.

Cuevas (2019) clasifica los blogs en 4 diferentes tipos:

MATERIAL DE APOYO
EX
Wy

Visita un blog

EF

https://creaconlaura.
blogspot.com/?m=1

1. Blogs personales: su principal funcién es representar un diario personal, aunque

Caracteristicas “

publico, del autor, en el que puede verter pensamientos, reflexiones, opiniones,
recopilar informacidn, etc., el lenguaje que se utiliza es el informal.

Blogs profesionales: para fines comerciales y con un lenguaje formal, se utilizan para
promover los servicios de una persona en el ambito profesional; también pueden
verter opiniones o contenidos acerca de un tema especifico relacionado con su
profesion.

Blogs corporativos: buscan el posicionamiento de la marca de una empresa para
atraer clientes, se utiliza el lenguaje formal y debe tener un formato llamativo.
Blogs educativos: sirven de “herramienta Util para docentes y estudiantes debido a
que pueden generar y compartir informacién relacionada con los temas que se
abordan en clase” (Cuevas, 2019, p. 169); de igual forma pueden estar dedicados a
la divulgacion cientifica.

Muestra un indice o tabla de contenido. Su fuwiéw
Su contenido estd organizado cronolégicamente. priwcipm es ser
Se apoya de diferentes elementos como son fotografias, WAL

videos, dibujos, sonidos, etc.

Son dindmicos, promueven la interaccién de los

herramienta
Para PubLﬁom

visitantes.
Se emplean para diferentes fines tematicos. informacién de
Promueven la libertad expresion. mawnera fécu Y

vépioa,

99-
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wikispaces

wikis for everyone

El sitio wikispaces.com no se encuentra en funcionamiento, sin embargo, las wikis, en
general, son espacios de trabajo colaborativo de muchos autores, la idea original fue
de Ward Cunninghan, en 1995, el nombre proviene del hawaiano wiki, significa rapido
(Adell, 2007).

Wikispa(es Features  Pricing Tours Private Label [0 searchiiop ] MATER'AL DE APOYO
/Ya es miembro? Acceda. “
Wikis for Everyone Cat Shaitad u (]
Nuestros wikis llenos de caracteristicas ofrecen uso ilimitado y nuestro aulaabierta
editor visual estelar. Revise nuestros planes y precios, y vea por qué
nuestros clientes nos llaman el mejor wiki que existe, sssssceee
Ahora alojando mas de 5,010,000 miembros y 1,950,000 wikis! intemetaulaabierta@ve.com Visita una wi kl

Hemos regalado mas de 344,000 wikis para Educacién Primaria (K-12).
Aprende mas y crea tu propio wiki para el aula hoy. Comience

Private Label
Sokines i s Gl e A
Potente, confiable, sequro. “ =z

Business Non-Profit K-12 Higher Ed
llustracién 5.8 Sitio Web Wikispace. http://angarmegia.wi
kidot.com/literatura-
imprimibles
Caracteristicas: ‘ ‘
1. Cualquiera puede cambiar cualquier cosa. Su funcién es
2.Usan un sistema de marcas hipertextuales simplificadas. abordar WA

3. Las paginas wikis estdn en constante evolucion. p
pag tema  wmediante

4. Se puede crear una wiki con cualquier tematica. )
P a la colaboracién

5. Incentivan el trabajo colaborativo.

de wina
comuntiodao de
personas,

99-
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Sesion 05

Continuamos...

Qroducto a evaluar.

/Intégrate en equipos de trabajo parainiciar con el desarrollo de la actividad\
04 Lapbook “Sitios Web” (evidencia a plataforma) y recabar de forma
extramuros; informacién e imagenes, recortes y/o dibujos de los sitios web
(Eduteka, Bloggspot, Wikispaces, Maestroteca, Moodle y Bibliotheka). Asi
como el material que te permita desarrollar la actividad 4 “Lapbook”.

Recuerda consultar el instrumento de evaluacién (rubrica) para cumplir
con todos los criterios a evaluar (CCM1_B5 RU1) y fecha de entrega del

J

Actualmente bajo ese dominio (maestroteca.com) se encuentra una pagina de Internet
gue contiene juegos educativos para todas las edades; sin embargo, la pagina
Maestroteca en su version original era un portal educativo, por el cual se podia tener
“acceso a diversidad de recursos pedagdgicos: articulos novedosos relacionados con la
educacion, informacién especifica sobre determinadas asignaturas o cursos y otros
eventos (...) disponia de una seccion de blogs educativos (..) y noticias sobre

©

educacion”. (Cuevas, 2019, p. 172).

Maestroteca

#PorquelalDSNoSeDetienc

llustracion 5.10 Es uno de los portales webs
educativos en espaiiol, contiene; blogs educativos,
aplicaciones didacticas, periddicos etc.
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Su funcibn
principal es
apoyar a  los
docentes en  su
préctioa
pedagbgica  con
YECUrSDS
diddcticos para su
aplicacibn en el
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Caracteristicas:

ok wN e

Generalmente el contenido es gratuito.

Apoyo a la practica educativa.

Cuenta con material pedagdgico.

Ofrece asesorias por profesores especializados.

Apoya a la innovacién pedagdgica mediante articulos y publicaciones.
Intercambio de practicas exitosas en el aula.

Thoodle

Plataforma de ensefianza-aprendizaje, fundado en el 2002 por Martin Dougiamas, su
nombre proviene del acrénimo de Modular Object oriented Dynamic Learning
Enviromennt, en espafiol Entorno Modular de Aprendizaje Dindmico Orientado a
Objetos (Cuevas, 2019, p. 172), se trata de una “herramienta del e-learning que

posibilita el aprendizaje no presencial de los alumnos, aspecto este a considerar con
muchos de los alumnos que no pueden acudir a clases por su situacién laboral o
personal” (Ros, 2008).

O

Pl Principales ventajas
de Moodle
comopltformactesming

Software libre Aprendizaje en el
(opensource) tiempo mas conveniente

llustracion 5.11 Plataforma de
ensefianza-aprendizaje.

Segun Ros (2008), Moodle se enfoca en tres
recursos:

a) Gestion de contenidos: el profesor estructura
su clase proporcionando recursos didacticos de
apoyo acorde a las necesidades de la clase.

b) Comunicacion: permite la comunicacion de
forma grupal (foros) o en forma individual (mensaje
directo), entre el profesor y los estudiantes.

c) Evaluacion: facilita la entrega de trabajos y la
resolucién de cuestionarios en linea.

Actualmente plataformas como Google Classroom,
Microsoft Teams, Edmodo implementan estas tres

herramientas como base de sus plataformas.

En la siguiente direccion, encontraras el acceso a Moodle: https://moodle.org/?lang=es
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Su funclén | 1
principal es

Caracteristicas:

Permite al profesor monitorear la actividad de los

alumnos.
uﬁfecer un . ) ‘ . .
espacio 2. Permite gestionar archivos multimedia.
virtual de 3. Notifica cuando los alumnos realizan las
ENSEAANZA- actividades.

aprendizaje, 4.

’, _ 5.
plataforma.

Facilita la retroalimentacion de entre el docente y

el alumno.

El profesor administra lo que se publica en la

6. Permite controlar el rendimiento cuantitativo de los alumnos.

Bibliotheka

D

MATERIAL DE APOYO

=

Visita la plataforma
Moodle

=1 LA

https://docs.moodle.
org/all/es/Actividad
de wiki

Una biblioteca digital o virtual es una “red de herramientas tecnoldgicas, contenidos y
servicios, que pueden ser localizados en diferentes latitudes del mundo” (Torres,
2004). Una de ellas era la Bibliotheka (ahora bajo el dominio https://ebiblioteca.org/)

(Cuevas, 2019).

— 66

Su
principal s
ofrecer
material
bibliogréfico
de consulta oe
manera
gratuita.

funcidn

99-

Una biblioteca virtual debe tener las siguientes
caracteristicas (Torres, 2004):

1. Toda su informacion es digital.

2. Tiene conexion en red.

3. Cuenta con catdlogos publicos en linea.
4 Permite el acceso remoto a los recursos
de informacién de otras bibliotecas.

5. Ofrece acceso universal a los documentos
digitales.
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Wikispace

CCM1_B5_ACT3

Actividad 3.

Tabla comparativa de sitios web.

Instrucciones: Analiza la informacidn contenida en tu guia sobre la clasificacidén de los sitios web y

los apuntes que realizaste durante la presentacion de tu profesor para complementar la siguiente
tabla con los datos que se te solicita.

| Ejemplo de
Definicion Caracteristicas Utilidad pagina
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Maestroteca

Bibliotheka

ANENENENENENEN

Material para la siguiente sesion: \
Investigacion de los sitios Web (material solicitado previa clase).

Tijeras.

Cartulina.

Hojas de colores/blancas.
Cartén.

Resistol.

Plumones.
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Sesion 06

Conflicto cognitivo.

Instrucciones: Se retoma la situacién didactica 05 “Enredados en la red” y el conflicto cognitivo asi

mismo se resuelve las preguntas del mismo.

1. ¢éQué es internet?

éQué tipos de sitios web conoces?

éUtilizas alguna plataforma educativa?

4. ¢Crees que la tecnologia educativa puede hacer que el aprendizaje sea mas interactivo y
colaborativo, y esto puede ayudar a los estudiantes a participar mejor con el material del

curso?

5. ¢Qué plataforma digital utilizarias para apoyarte o apoyar a tus compaiieros y complementar
su aprendizaje?

Participan activamente en la identificacion y resolucion de la

‘ ' ) problematica respetando las opiniones de tus companieros.
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CCM1_B5_ACT4
Actividad 4.

Lapbook: Sitios web como herramienta escolar.

Instrucciones: De manera extramuros y de forma individual retomen el material recabado sobre el
tema “Sitios web” para seleccionar y jerarquizar la informacion que consideres deba estar incluida
en tu Lapbook. Toma en cuenta los criterios establecidos en el instrumento de evaluacion
(CCM1_B5_RU1) para elaborar tu actividad.

¢Qué es un Lapbook?

Un Lapbook es una mezcla entre un mural y un juego lleno de sorpresas, en el cual existe la
posibilidad de reutilizar materiales, se le conoce también como «libro desplegable» el cual tiene
una forma semejante a un triptico. En dicho Lapbook se trabaja un tema previamente elegido de
manera visual y creativa. Este se realiza tomando como base una cartulina en la que se desarrollara
el tema seleccionado.
Lapbook cédmo hacerlo: En el interior de la cartulina se van recopilando dibujos, objetos, fotos,
esquemas y actividades relacionados con el tema en cuestion, de esta manera, el profesor lograra
gue sus alumnos aprendan manipulando e interactuando con la informacién.
Para elaborar tu Lapbook necesitaras materiales como estos (se sugiere utilizar material reciclado):

e Cartulinas de colores.

e Hojas de colores.

e Postit.

e Tijeras

e Pegamento

e Plumones

e Colores

e Recortes, impresiones o dibujos del tema a tratar

Una vez que cuentes con los materiales debes proceder a su elaboracidn, siguiendo estos pasos:

e Toma la cartulina y déblala, pero no justo por la mitad, un lado debe quedar unos centimetros
mas largos que el otro.

e Hacia la mitad de la cartulina por el lado en que se abrira, debes hacer unas marcas con el lapiz.

e Levanta la primera parte de la cartulina y recorta dos tiras desde las marcas con lapiz hasta los
extremos dejando en el centro una pequefia pestaiia.

e Ahora abre la cartulina entera y a la parte de abajo procede a cortarle una pestafa.

e Al abrir la cartulina quedara con la forma de un clasificador pero que tiene una pestaiia para
cerrarlo.

e Procede a doblar la cartulina de tal manera que parezcan dos solapas, las cuales coincidirdn en
la parte delantera y luego marca bien el doblez. &)

7
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e De esta forma tendras el soporte para continuar armando el lapbook.

o Como ya sabes el tema a trabajar, solo debes seleccionar las cosas o dibujos que deseas pegary
haz una distribucidon imaginaria de la informacién en la cartulina para que observes cdmo
guedara.

e Por ultimo, pega toda la informacion recopilada y que te resulte relevante sobre el tema
seleccionado, en cuestion de minutos tendras listo tu lapbook.

(i coniNENT!
£

llustracion 5.9 Ejemplo de Lapbook

Sesion 07
Continta con el desarrollo de la actividad 4. Lapbook: sobre el
uso de los sitios web como herramienta escolar CCM1_B5_ACT4,
en clases.

Sesion 08

Presenta tu producto integrador (Contaran con un maximo de
. 5 minutos), cumpliendo con los criterios expresados en el
instrumento de evaluacién. CCM1_B5_RU1.
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CCM1_B5_RU1

COLEGIO DE BACHILLERES DE TABASCO
PLANTEL TURNO
PERIODO 2021-2022

RUBRICA PARA EVALUAR LAPBOOK SOBRE LA CLASIFICACION DE SITIOS
WEB

V. El uso de internet
en la comunicacion.

ASIGNATURA: Ciencias de la comunicaciéon 1 BLOQUE:

TIPO DE
EVALUACION

SITUACION DIDACTICA: Enredados en la red Heteroevaluacion.

NOMBRE DEL ESTUDIANTE:

NOMBRE DEL DOCENTE:
FECHA DE

SEMESTRE: Quinto GRUPO: A

APLICACION:

COMPETENCIAS GENERICAS: COMPETENCIA DISCIPLINAR:

CGA4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en CDEC4. Propone soluciones a problematicas de su comunidad, a
distintos contextos mediante la utilizacién de medios, cédigos y |través de diversos tipos de textos, aplicando la estructura
herramientas apropiados. discursiva, verbal o no verbal, y los modelos graficos o
CG4.5 Maneja las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién |audiovisuales que estén a su alcance.
para obtener informacién y expresar ideas. CDEC7. Determina la intencionalidad comunicativa en discursos
CG5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas culturales y sociales para restituir la logica discursiva a textos
a partir de métodos establecidos. cotidianos y academlFos. . _ .
CG5.6 Utiliza las Tecnologias de la Informacién y Comunicacién |CDEC8. Valora la influencia de los sistemas y medios de
para procesar e interpretar informacién. comunicacion en su cultura, su familia y su comunidad, analizando
CG9. Participa con una conciencia civica y ética en la vida de su |Y comparando sus efectos positivos y negativos.
comunidad, regién, México y el mundo. CDEC10. Analiza los beneficios e inconvenientes del uso de las
CGY9.5 Actia de manera propositiva frente a fendmenos de la |tecnologias de la informacién y la comunicacién para la
sociedad y se mantiene informado. optimizacion de las actividades cotidianas.

2V [o] 3\ [eV:Q o] W:\ 2 {A\[p]V7:V | Elaboracion de un lapbook los sitios web.

Marque con una (X) para resaltar si cumplio con los criterios de la actividad. Sume

INSTRUCCIONES: e
los puntos para obtener la calificacion.

CRITERIOS A NIVELES DE DESEMPENO

EVALUAR EXCELENTE MUY BIEN BIEN REGULAR
4 PUNTOS 3 PUNTOS 2 PUNTOS 1 PUNTO

La informacién utilizada |La informacion | La informacion | La informacion

es clara y precisa, |presentada solo | presentada solo | presentada sélo

abordando todos los |aborda tres de los |aborda dos de los |aborda uno de los

INFORMACIO topicos s<')I'icitados (tipo tépicos sglicitados téfpicos sFJI'icitados tc'?picos §<?Iicitados

NY de ?ItI-OS w-e’b, (tipo d(le .5|t|o web, |(tipo de, S-ItIO web, | (tipo de’ §|t|os web,
CONTENIDO caracteristicos, funcion | caracteristicas, caracteristicas, caracteristicos,

e importancia como |funcién e importancia | funcion e | funcién e importancia

medio de comunicacion [como  medio de |importancia como [como medio de

y herramienta en el | comunicacién y | medio de | comunicacion v

proceso de aprendizaje. | herramienta en el | comunicacidn y | herramienta en el

comncTo |
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(homogeneidad).

proceso de |herramienta en el |proceso de
aprendizaje. proceso de |aprendizaje.
aprendizaje.
Emplea diversos | Emplea diversos | Emplea recursos | Recurre al empleo de
recursos para facilitar la | recursos para facilitar | visuales que | elementos
lectura, los elementos |la lectura, pero los |dificultan la lectura. | distractores. No
visuales  son muy | elementos  visuales | Ocasionalmente emplea lineas,
atractivos y |son poco atractivos. | emplea lineas, |flechas, poligonos,
relacionados con el |Emplea flechas, poligonos, |llaves, o sélo en
tema. Emplea | ocasionalmente llaves, etc. pero no | ocasiones puntuales,
frecuentemente lineas, |lineas, separadores, | aporta una idea de |sin aportar una idea
separadores, flechas, | poligonos, llaves, etc. | conjunto. de conjunto.
llaves, vifietas, fondos, | de manera atractiva
etc. de manera |aportando una idea
atractiva dando una |de conjunto
idea de  conjunto |(homogeneidad).

El disefio es claro en su

El disefio cumple con

El disefio cumple

El disefio no cumple

Tiempo ajustado al
previsto con un final
que retoma las ideas
principales.

un final precipitado o
alargado por falta de
control de tiempo.

Presentacion corta.

composiciéon visual, |su propésito, sin | parcialmente con el |consu objetivoya que
ademas de ser |embargo, es poco |objetivo, no es muy |no es atractivo ni
llamativo y creativo, |atractivoy creativoen |llamativo ni | creativo.
utiliza colores que |su composicidn visual | creativo, utiliza
armonizan con el |no respetando una |colores que no
diseno. paleta de colores. armonizan la
infografia.

Cumple al 100% con las | Cumple en un 90% |Cumple en un 80% |Cumple en un 70% o
reglas ortograficas vy |con las reglas | con las reglas | menos con las reglas
gramaticales en su |ortograficas y | ortogréficas y | ortograficas y
infografia. gramaticales en su |gramaticales en su |gramaticales en su

infografia infografia. infografia.
Mantienen una | Mantienen contacto | Mantienen poco | Mantienen una voz
expresion  adecuada, |visual apropiado; | contacto visual; |inadecuada, no existe
hace contacto visual |algunas ideas son |falta claridad, |contacto visual y el
con el grupo, utiliza un | claras y concisas. expresividad y | discurso no es
volumen de voz | Tiempo de |precision enlavoz. |accesible.
adecuado; el discurso | presentacidnajustado | Tiempo poco | Presentacion extensa
es claro y conciso. al previsto, pero con | ajustado. o insuficiente para

desarrollar el tema.

Total:

OBSERVACIONES
GENERALES

NOMBRE Y FIRMA DEL DOCENTE

PORCENTAJE DE COMPETENCIA
LOGRADO

JUICIO DE COMPETENCIA
( ) Competencia lograda

( ) Competencia en proceso
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llustracion 2.1 El sketch. Gomez, D. (2021). Infografia “El Sketch”. COBATAB (Plantel 5).

llustracion 2.2 ¢Como hacer una infografia? Torres, M. (2021). ¢éCémo hacer una infografia?
COBATAB (Plantel 28).
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mire-el-icono-plano-del-pictograma-del-hombre-del-programa-de-la-tv-en-blanco-
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llustracion 3.11 La comunicacion bilateral se produce cuando hay una retroalimentacidon inmediata

entre el emisor y receptor. Comunicacidn bilateral. Ciencias de la comunicacion. S. E
(2017). Consultado el 06 de mayo 2021 de
http://elaladooscurodelainformacion.blogspot.com/2018/11/ciencias-de-la-

comunicacion.html

llustracién 3.12 En la comunicacidn privada el emisor dirige un mensaje a una persona o a un grupo
reducido con el que interactia. Comunicacion privada. Oficina juridica. Twitter (2015).
Consultado el 06 de mayo 2021 de
https://twitter.com/gesjuridica/status/567786984073334785

llustracion 3.13 La comunicacion publica estd encaminada a la difusién de informacién con distintos

propdsitos. Comunicacion publica. Emaze. Anénimo. S.f. Consultado el 06 de mayo 2021 de
https://app.emaze.com/@AOZOLOTTL

llustracion 3.14 En la comunicacién directa el emisor se encuentra fisicamente con el receptor.
Comunicacién (2016). Tema 1: comunicacion directa e indirecta. Recuperado el 06 de mayo
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de 2021 de https://grupo506blog.wordpress.com/2016/11/25/tema-1comunicacion-
directa-e-indirecta/

llustracién 3.15 La comunicacién indirecta, es cuando el emisor y el receptor no se encuentran
fisicamente. Utilizan un instrumento técnico para transmitir el mensaje. Comunicacién
(2016). Tema 1: comunicacién directa e indirecta. Recuperado el 06 de mayo de 2021 de
https://grupo506blog.wordpress.com/2016/11/25/tema-1comunicacion-directa-e-

indirecta/

llustracion 3.16 La comunicacidn formal utiliza un lenguaje mds propio y el interlocutor ocupa un

puesto mas elevado en comparacion con el o los receptores. Pinterest (s.f). La comunicacion
formal. Recuperado el 08 de mayo de 2021 de
https://ar.pinterest.com/mvarmelini/comunicaci%C3%B3n-formal-vs-

comunicaci%C3%B3n-informal/

llustracion 3.17 La comunicacion informal, surge en el dmbito de amistad espontdneamente.
Gbegnedji, G. (2017). Habilidades de comunicacién. Recuperado el 15 de mayo de 2021 de
https://www.gladysgbegnedji.com/habilidades-de-comunicacion-en-la-gestion-de-

proyectos/

llustracion 3.18 La comunicacion verbal hace uso de signos linglisticos. Lecturas compartidas. (13

de julio, 2016). Comunicacién oral y escrita. Recuperado el 15 de mayo de 2021 de
http://lecturascompartidas22.blogspot.com/2016/07/el-lenguaje-la-explicacion-del-

lenguaje.html
llustracion 3.19 La comunicacién no verbal se transmite a través de gestos, expresiones faciales,

imagenes, movimiento corporal entre otros. Psicologia online, equipo editorial. (23 de

marzo, 2018). Trastornos rrlacionados con sustancias: teoria de la actitud-conducta

recuperado el 18 de mayo de 2021 de https://www.psicologia-online.com/trastornos-

relacionados-con-sustancias-teoria-de-la-actitud-conducta-1124.html

llustracion 3.20 Ejemplo de publicidad. Publicidad. Opciones de ejemplos. Anénimo. S.f. Consultado
el 06 de mayo 2021 de https://opcionesejemplo.blogspot.com/2019/05/ejemplos-de-
anuncios-publicitarios-para.html

llustracién 3.21 Propaganda. We Can Do It. Pinteres. Propaganda. We Can Do It. Pinteres. 0800Flor.
(08 marzo, 2018). Consultado el 07 de mayo 2021 de
https://www.educaciontrespuntocero.com/opinion/aprendizaje-profundo/

llustracion 3.22 Ejemplo de Scrapbook

Esquemas y Tablas

Esquema 4.1 Industria de actividad cultural y creativa. Adaptado de “Politicas para la creatividad:
Guia para el desarrollo de las industrias culturales y creativas” por la Organizacion de las
Naciones Unidad para la Educacién, la Ciencia y la Cultura, 2010, p. 19.

Tabla 4.1 Ejemplo de algunos simbolos culturales en México. Andnimo. (11 de noviembre de 2018).
Blogger. Recuperado el 2 de mayo de 2021 de http://comunicult502.blogspot.com/
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llustracion 4.2 Actitudes para desarrollar el pensamiento critico. Didactica de la filosofia. (15 de
enero, 2017). i0 actitudes para desarrollar el pensamiento critico. Consultado el 08 de mayo,
2021 de https://didactifilosofica.wordpress.com/2017/01/15/10-actitudes-para-
desarrollar-el-pensamiento-critico/

llustracion 4.3 Globalizacién y cultura.

llustracién 4.4 Mundo globalizado.

llustracion 4.5 Trajes tipicos del estado de Tabasco. Embajadoras del Estado Tabasco con traje
tipico. Adaptado de Conocer a México poco a poco, por Andnimo, 2016. Recuperado el 30 —
04 - 2021 de  http://unvisitantenuevo.blogspot.com/2016/04/expo-tabasco-en-
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llustracion 5.8 Sitio Web Wikispace. Gonzalez J. (11 de Julio de 2013). WIKISPACES: una herramienta
colaborativa y multitud de aplicaciones. Consultado el 25 de mayo de 2021 de
https://es.wikipedia.org/wiki/Wikispaces

llustracion 5.9 Ejemplo de Lapbook. ACRBIO (27 de enero 2020). Lapbooks, que son y para qué
sirven. Consultado el 25 de mayo de 2021 de
https://www.imageneseducativas.com/lapbooks-que-son-y-para-que-sirven/

llustracién 5.10 Es uno de los portales webs educativos en espafiol, contiene; blogs educativos,
aplicaciones didacticas, periddicos etc. Ayala J. (10 de octubre de 2016). MAESTROTECA.
Consultado el 25 de mayo de 2021 de http://biblioteca.inu.edu.sv/?p=1899

llustracion 5.11 Plataforma de enseflanza-aprendizaje. Itop “Tecnologia y Negocio. (s.f). Moodle: la

plataforma lider para el aprendizaje online. Consultado el 25 de mayo de 2021 de
https://www.itop.es/blog/item/moodle-la-plataforma-lider-para-el-aprendizaje-

online.html
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